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斯凯奇荣登美国运动鞋品牌第三名

本报讯 近日，“2013 年全美运动鞋品牌”排

行 榜 评 选 结 果 出 炉 ，美 国 知 名 运 动 品 牌

SKECHERS 斯凯奇以超高增长率荣登 2013 年度

美国运动鞋品牌第三名，自从 2011 年度推出 GO

系列超轻跑鞋不过 3年的时间。本次评选涵盖了运

动鞋系列的多个方面，包括休闲运动系列、街头休

闲系列、跑步系列、篮球系列及滑冰系列，最终数据

由统计各品牌的零售数据得出。在这份榜单当中，

对比前几年，2013年斯凯奇以 37.91%的增长率最为

惊人。斯凯奇的鞋子并不像一般的球鞋那样强调

功能及高科技制鞋技术的发挥，但是斯凯奇在鞋的

外形设计上往往投入更多的人力和时间，在考量抓

地力鞋底花纹等功能考量的同时，也讲究了整个颜

色的搭配和外形设计的美观。从而大受人们的喜

爱。自 GO 系列推出之后，跑鞋系列产品就一直保

持强劲的增长势头，占据了整个运动鞋行业销售的

重要位置。今天，消费者可以在全球超过 100 个国

家跟地区购买到斯凯奇的产品。 （林 文）

■ 本报记者 丁翊轩

近日，中国出口信用保险公司罗熹总经理参加

了由保监会、保险行业协会、保险学会共同组织，各

保险公司参加的“7·8 全国保险公众宣传日”活动。

今 年 公 众 宣 传 日 的 主 题 是“ 爱 无 疆 责 任 在

行”。结合这一主题，中国保监会首次发布了《保

险业社会责任白皮书》（“ 白皮书”）。“ 白皮书”通

过翔实的数据和充分的论述，展示保险业结合自

身特点和发展实际，努力追求经济、社会、环境的

综合价值最大化所做的各项工作。作为政策性保

险公司，中国信保把“ 履行政策性职能 服务开放

型经济”作为自己最重要的社会责任，通过切实可

行的承保措施、专业高效的服务，积极支持中国企

业开拓海外市场，为中国企业走向世界提供信用

风险保障。

启动仪式结束后，全国各保监局、行业协会、保

险公司将围绕“爱无疆 责任在行”这一主题，以网点

宣传、社区宣传、媒体宣传等多种方式，开展宣传活

动。中国信保罗熹总经理表示，中国信保高度重视

全国保险公众宣传日活动，结合公司自身业务实

际，深入参与服务出口企业的相关活动，把活动主

题落实到服务企业的实处，真正体现公司的社会责

任。根据公司统一安排，各营业机构将深入企业，

通过信用保险宣讲会、客户座谈、营销展业等多种

方式，开展“面对面”的宣传活动，向出口企业和社

会公众展示政策性信用保险的重要作用，传播出口

信用保险理念。同时，还在中国信保门户网站开设

“全国保险公众宣传日”专栏，展示出口信用保险对

我国外经贸的支持作用，凸显中国信保的社会责

任；进一步维护好网上客户服务平台，倾听出口企

业等客户群体的心声，深入了解客户需求，提高服

务水平。同时，中国信保还加大了宣传力度，积极

围绕“爱无疆 责任在行”的主题，结合信用保险典型

案例，用展业服务、新闻媒体、公司网站等传播平

台，充分展示中国信保在支持我国外经贸发展、实

施“走出去”战略以及促进经济增长、就业等方面发

挥的重要政策性作用。

据了解，截至 2013 年底，中国信保成立 12 年来，

各项业务累计实现承保金额 14846.5 亿美元，年均增

长 57.1%，已决赔款 56.4 亿美元，有力地支持了我国

外经贸发展。最新数据显示，今年 1-6 月，中国信保

的承保规模达到 2291.2 亿美元，同比增长 19.2%。

从保险覆盖面看，中国信保的承保规模已连续多年

名列伯尔尼协会官方出口信用保险机构首位；各国

信用保险机构对本国出口覆盖率大约在 10%左右，

而目前中国信保出口信用保险的承保规模对我国

出口的渗透率已达到 16.1%，同比提高 2.7 个百分

点，对一般贸易出口的渗透率达到 31.4%，同比提高

3.0 个百分点，已经达到了国际较高水平。

中国信保罗熹总经理参加
“7·8全国保险公众宣传日”活动

近年来，随着经济全球化和金融一体

化的深入发展，我国不少企业开始日益重

视福费廷业务的金融杠杆效用。在全球

贸易局势起暖回升的转折点，银行的国际

金融产品与服务更显得尤为重要。华夏

银行苏州分行借助多年来精心筑造的国

际业务优势，为广大外贸企业积极打造高

效融资的绿色通道。其中，福费廷业务便

是华夏银行苏州分行的一张绝妙王牌。

内外贸企业融资难的解决之道

据了解，华夏银行国际金融服务品牌

“环球智赢”中的福费廷业务，既满足了企

业的融资需求，更大大降低了企业的融资

成本，包含买断型、转售型、回购型等 5 个

品种。多年来，华夏银行苏州分行一直很

重视福费廷业务的发展，并积极为当地进

出口企业提供国际结算业务，以及包括福

费廷在内的一系列贸易

融资产品。

随着福费廷在苏州

贸易型企业的备受认可，

华夏银行苏州分行的国

际业务也逐渐在当地脱

颖而出，成为苏州进出口

贸易金融服务市场上的

一员“战将”。

2012 年起，华夏银行

苏州分行和张家港保税区

化工品交易市场、棉麻交

易市场、粮油交易市场等

一批市场企业加大加深了

业务合作力度。针对企业

货物买卖中往往采用信用

证的结算方式，华夏银行

苏州分行及时推介了福费廷产品，将产品嵌

入企业购销贸易、进出口交易，帮助企业实现

了扩大业务规模、降低融资成本的目标。

值得注意的是，近年来，国内贸易企业

的福费廷市场也大有可为。华夏银行苏州

分行抓住良机，大力推广国内信用证项下的

福费廷业务，取得了良好的效益与社会反

响。在市场银根紧缩、贴现价格高企、企业融

资难的大环境下，国内信用证福费廷产品组

合为企业解决了融资难、成本高的现实问题。

积极打造福费廷的新优势

如果说产品创新是银行做业务的第

一步，那么，服务好客户，就是银行竞争的

立足根本。多年来，华夏银行苏州分行深

谙服务企业之道。

针对福费廷业务办理要求渠道通畅、

操作快速的特点，该行一方面积极扩大外部

渠道，采用“请进来”和“走出去”寻找同业合

作机会，开发和稳定了一大批关系密切的代

理行。另一方面，该行通过内部培训等一系

列措施切实提高业务操作人员业务素质。

凭借着服务的精心到位，华夏银行苏州分行

在当地企业间树立了良好口碑。

据华夏银行苏州分行国际业务部相关

负责人表示，该行还将通过多种途径向企业

推广介绍福费廷产品，积极开展营销活动，

让企业真正了解该产品的特点和优势。此

外，该行还将进一步把福费廷产品同跨境人

民币结算、离岸交易等组合，充分运用业务

模式创新服务于市场和客户，在提升华夏银

行苏州分行国际业务的市场地位和竞争优

势的同时，让客户能切身感受到实惠。

展望未来，华夏银行苏州分行国际业

务将继续以产品经营和专业服务为核心，

进一步完善适应市场需求的产品体系、营

销体系、服务体系和组织体系，进一步提

升整个产品体系的盈利能力，在竞争激烈

的银行市场上稳固树立自己的金字招牌。

【小贴士】

福费廷，也叫包买票据，起源于欧洲，主

要为出口商提供中长期贸易融资。随着市

场的发展，传统福费廷也开始呈现出一些新

特征：一是融资期限不再以中长期为主，趋

向短期化，融资对象也由大型机械设备向一

般消费品拓展；二是风险控制机制更趋向多

样化；三是在较长期限贸易融资业务中不再

单独使用，而是与其他融资工具相结合，为

企业提供结构贸易融资。由于这一业务与

出口贸易密切相关，因此受到了进出口企业

的高度关注，银行间的竞争也十分激烈。

（华夏银行苏州分行国际业务部供稿）

华夏银行苏州分行:以福费廷打造企业融资绿色通道

本报讯 近日，广发银行与全国

中小企业股份转让系统有限责任公

司（简称“全国股转系统公司”）举行

“总对总”战略合作协议签约仪式，

推 出 专 为 高 成 长 性“ 新 三 板”企 业

“量身订造”的批量授信方案等多项

小微金融创新业务。

针对此次与“新三板”的“总对总”

战略合作，广发银行已有具体的业务方

案落地：广发北京分行“新三板”贷款保

证保险批量授信方案。所谓“批量授

信”，是广发银行为小企业业务创新推

出的业务模式，即针对具有共同利益特

征和风险特征的目标小企业客户群，

“量身定做”金融服务方案，并据此实行

集中开发、批量作业与统一管理。在本

次签约仪式上，广发北京分行介绍了以

“新三板”已挂牌企业为目标客户的贷

款保证保险业务，即借款人以广发银行

为被保险人，向保险公司投保企业贷款

保证保险，并凭借保单向银行申请办理

融资业务，贷款资金用于支付企业“新

三板”挂牌的相关费用，银行和保险公

司共同分担风险。广发北京分行安贞

支行与3家企业进行了现场签约。

截至 5 月末，广发银行小微企业

贷款余额近 1600 亿元，在全国 35 家

分行设立了 160 多家“ 小企业金融

中心”专营机构。全行已办理批量

授 信 方 案 214 个 ，总 授 信 额 度 341

亿 元 。 借 助 此 次 与“ 新 三 板”建 立

战略合作关系的良好契机，广发银

行 将 进 一 步 提 升 产 品 创 新 和 综 合

服务能力，为改善中小企业融资环

境、促进中国资本市场的健康发展

作出贡献。 （焦卢玲）

广发银行携手“新三板”破解小企业融资难题

本报讯 近年来，随着自主品牌

技术的不断完善，合资车型已经不

再是消费者购车的唯一选择，自主

品牌凭借着更加丰富的配置与更加

实惠的价格，正风靡市场。路盛 E70

作为自主家轿市场的战将，其前脸造

型元素与德国主流车型相契合，采用

大面积进气格栅设计，在满足发动机

空气需求的同时，又能起到更好的散

热效果。前保险杠与中网巧妙融为

一体，提升内在安全的同时给人以尊

贵、沉稳的视觉感受。镀铬门框设计

“画龙点睛”，让路盛 E70 显得更加精

致，同时凸显了从 A 柱到 C 柱的曲

线，非常优美。 （黄 真）

华泰路盛E70身手不凡

本报讯 渣打银行 8 日公布最新

渣打人民币环球指数，5 月份指数升

至新高报 1002，突破 1000 大关，较 4

月份上升 8.4%，按年增长 66.2%。以

指数于 2010 年 12 月的基点计算，相

关指数至今上升 10 倍。

指数录得 19 个月以来最大的按

月升幅，主要因为 5 月份跨境人民币

付款结算金额较 4 月份增加 24.1%，

而 其 他 货 币 付 款 金 额 只 是 微 升

1.9%。受惠于环球银行金融电讯协

会的人民币结算以及离岸人民币外

汇交易迅速增长，伦敦在指数所占

比重接近 12%，创比例新高。报告同

时 公 布 第 三 期 离 岸 人 民 币 企 业 调

查，发现受访者对离岸人民币市场

的经验日趋正面。在存款、贸易、外

汇、贷款、债券以及投资六种人民币

产品中，88%受访者表示正使用其中

一项或者更多。报告认为，市场基

调虽然良好，但是人民币活动增幅

有可能放慢，主要原因是外围环境

极具挑战以及离岸人民币存款和人

民 币 升 幅 均 有 放 缓 迹 象 。 调 查 发

现，43%受访者未来 6 个月有进行离

岸人民币活动的打算，相较上一期 3

月份调查的 66%为低。 （韦金莹）

信用风险
中国信保罗熹总经理中国信保罗熹总经理

渣打人民币环球指数突破1000关口

交行信用卡引领网络办卡“新速度”

本报讯 信用卡的优惠活动越来越多，积分

兑换，电影票买一送一，购物返还刷卡金……但

当你想要办一张合适的信用卡时，却有可能在经

历了核身、审批、邮寄等一系列过程的等待后，申

卡时的热情已被消磨殆尽。

交通银行信用卡在充分考虑客户真实需求

后，以打造最佳“ 用户体验”为宗旨，用“ 做到极

致”的思维方式毅然突破原有运营模式，改造系

统及工作流程，于 2013 年率先推出“最快当天即

可领卡”的网络发卡服务，客户不仅可以 24 小时

通过网络随时随地申请交通银行信用卡，最快 5

分钟即可知道批核结果，并且最快当天即可收到

信用卡。该模式一经推出，就被有亲身体验的持

卡人称为“逆天的速度”。这在业界也引起不小

的轰动，并引发其他银行的关注和陆续跟进。

经过一年多的成功运营及坚持不懈的流程优

化，交通银行信用卡网络办卡很“方便”已有口皆碑。

为了鼓励客户将“方便”和“实惠”与身边朋友分享，

交通银行信用卡将从7月1日起至9月30日，推出“成

功推荐六人网络办卡，即送2000元刷卡金”的超级大

礼活动，不仅没有奖励名额限制，之前已参加活动并

获得平板电脑和空气净化器的客户还可参与。加微

信服务号就可查询推荐进展和成功人数。值得一提

的是，被推荐的新客户成功网络办卡也可获得100元

刷卡金，可谓皆大欢喜。 （晓 晓）


