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6月 27日，第二届国际运动饮料科学研讨

会暨饮料行业市场调研成果发布会在京召开，

国家体育总局体育科学研究所副所长冯连世、

国家体育总局体育科学研究所科研处处长洪

平、北京大学营养学与运动医学教授李可基等

相关单位领导、运动医学与营养领域专家及全

国媒体记者共 40 余人出席了本次研讨会。会

上透露，当前消费者对于运动饮料的认知程度

还不足，运动饮料的推广之路任重道远，企业

应加强普及和宣传，提升消费者对运动饮料的

认知度，更多了解它的功能和好处。

首个运动饮料“白皮书”出炉

据相关负责人介绍，国家体育总局体育

科学研究所（以下简称体科所）一直致力于

推动国民健康运动习惯的养成，并持续多年

大力投入运动饮料的研发，本次调研其主要

目的是希望了解我国运动饮料发展现状，同

时对群众消费运动饮料的行为、态度和需求

进行摸底调查。因此，作为一份极具行业性

及权威性的调研报告，其成果不仅对于运动

饮料行业的整体发展具有非常重要的指导意

义，同时再次提醒我们，养成健康的运动习惯

以及注重运动后疲劳恢复尤为重要，被普遍

认为是业界首部运动饮料“白皮书”。

同时，该负责人也透露，希望借这次契

机，与企业强强联手，开发适合国人体质的

运动饮料，比如有计划地与健力宝公司合作

开发一款新型运动饮料，可以有效为运动者

提供运动中所需要的更多能量。

“白皮书”还显示，在运动饮料品牌知晓

率方面，健力宝最受大众了解和接受，在三

大被调研人群中综合排名第一，脉动、尖叫、

佳得乐紧随其后。“健力宝最受欢迎的原因

主要得益于其含有人体运动后易缺失的碱

性电解质，在补水、补能的同时促进体内酸

碱平衡，非常有助于缓解运动后的疲劳恢

复，”体科所副研究员张彦峰在报告中指出。

健力宝“补能方程式”向运动疲劳说不

记者在”白皮书“中还发现，运动饮料营养

成分至关重要，很大程度上影响消费者的选

择。区别于大部分运动饮料的糖分、电解质、维

生素、氨基酸等重要成分外，健力宝拥有自己的

“补能方程式”：碱性电解质+天然蜂蜜+不含咖

啡因=快速缓解运动疲劳。而这条“补能方程

式”究竟独特在哪里呢？富含钠、钾等碱性电解

质，能够促进体内酸碱平衡，帮助减缓甚至消除

运动疲劳；天然蜂蜜含有多种营养成分，可以帮

助滋润身体；适度的二氧化碳可促进电解质快

速补充，有助保持人体呼吸中枢的兴奋。

可以说，作为一家 30 年专注运动饮料

的企业来说，无论是行业高度带来的品牌信

任感还是产品功效带来的价值使用感，健力

宝无疑都会成为消费者的上上之选。

中国运动饮料先行者培育健康生活方式

从“白皮书”的部分结论中我们不难发

现，消费者现在越来越关注自身健康，也更

注重体验、讲究与品牌的情感沟通，因此向

消费者倡导健康运动的生活方式，是当下中

国运动饮料品牌营销理念转变的趋势所在。

作为中国运动饮料的先行者，健力宝

已经逐步开始这方面的尝试。亚运营销、

病毒视频营销模式、一系列健康运动生活

方式的推广，带给了消费者情感层面的共

鸣 ，让 他 们 对 健 力 宝 产 品 和 品 牌 产 生 认

可。成为最受年轻人欢迎的运动饮料，正

是对健力宝转变约消费者对话方式取得成

功的最好力证。

事实上，运动饮料这个细分化市场已经

呈现出蓬勃的发展态势。与会专家普遍认

为，我国运动饮料有望迎来一轮新的增长期，

整个行业正在走向一个火红新未来。

（魏 勇）

首个运动饮料”白皮书”在京出炉

“六一”儿童节期间，一批来自社会招募的小学

生及其家长，在国家质检总局特种设备安全监察局

工作人员的带领下来到奥的斯电梯位于泰达基地

的“天津市中小学质量教育社会实践基地”。孩

子们在家长的陪同下，了解了电梯发展历史，参

观了电梯生产制造流程，还现场观摩了如何安全乘

坐电、扶梯。除了电、扶梯日常维保、管理方及生产

制造厂商应履行的责任和义务，专家也提醒，保护儿

童乘梯安全，家长也应该从自身做起，对电扶梯及

其运行有更多的了解，教会孩子安全乘坐电、扶梯

的知识，以防范和杜绝可能的安全隐患。家长不

要让儿童单独搭乘电、扶梯，在 带 领 孩 子 乘 坐

电、扶梯之前将警示标识的含义经常传达给孩

子们，为儿童安全乘梯提供更多的保障。（雪 真）

儿童安全乘梯 家长知多少

日前，由《环球企业家》主办的“2013-2014中国

最佳表现公司BEST 50”评选颁奖典礼在北京隆重举

行，中国领先的体育用品企业——安踏体育用品有

限公司作为唯一的体育用品企业入选最佳表现榜单。

近两年体育用品行业正处于发展的调整

期，安踏却凭借非常具有前瞻性的“以零售为导

向”的战略成功转型，带动了零售商的盈利能力

及信心改善，实现订单持续正增长，保持安踏在

各市场板块的领导地位，并把握长远市场机遇。

安踏体育用品公司总裁郑捷表示：“未来10年的

消费环境和消费者的消费习惯都将发生巨大的改

变，这是挑战，也是巨大的机遇。从2013年开始，安

踏采取了一系列的变革措施，比如企业运营方面的

零售转型战略，比如篮球品类营销方面的实力无价

战略等等，目前这些战略已经取得了初步的成果。”

“中国最佳表现公司 BEST 50”是《环球企业

家》杂志社于2004年发起的优秀企业评选榜单，为

体现出自由市场竞争精神，拥有市场垄断地位而

收益颇丰的超级公司，以及因政府管制原因而无

法与中外资企业进行比较的行业不在参评范

围。而对于销售规模超过千亿的公司，则只考

评其在中国市场的竞争情况。安踏和大众、三

星、3M 等 50家国内外优秀企业入选，而安踏也成

为了国内唯一一家入选的体育用品企业。（小 丽）

安踏入选“2014年中国最佳表现公司BEST 50”

近日，全球最大的医疗设备及 IT 供

应 商 Carestream Health,Inc 公 司（简 称 锐

珂医疗）隆重启动创新季活动，此次活动

旨在加强企业创新文化建设，促进技术发

展，探索潜在研发项目，并促进研发、生

产、市场的协同合作。

据介绍，锐珂创新季活动面向中国

研 发 、工 厂 、市 场 的 员 工 和 团 队 ，创 新

方 案 不 局 限 于 新 技 术、新 产 品，也 可 包

括 流 程 优 化、商 业 模 式 创 新，通 过 创 新

方案的收集，组织适当规模的讨论和综

合 多 方 面 因 素 的 评 审 。 每 一 季 将 会 选

出部分创新方案进行深入讨论，结果包

括 立 项 研 发、专 利 申 请，或 进 入 长 期 战

略 考 虑 。 为 确 保 评 审 质 量 和 评 审 结 果

的 权 威 性，由 锐 珂 大 中 华 区 管 理 层、研

发 中 心、核 心 业 务、产 品 部 门 等 相 关 负

责人组成强大的评审委员会，将依据严

格 的 程 序 和 科 学 的 标 准，本 着 规 范、科

学、公 正 的 原 则，对 提 交 的 创 新 方 案 进

行评审，力求体现锐珂创新新成果和发

展新趋势。

在市场经济竞争激烈的今天，锐珂医

疗认为，随着竞争的加剧，医疗影像供应

商如果不能在研发上独占鳌头，必将陷入

价格战、同质化的恶性竞争，创新型研发

能力将是决定企业生存的关键，只有创新

型的企业才能不惧惊涛骇浪，时刻把握成

功的机遇。在此方面，锐珂上海研发中心

的发展壮大正是对锐珂追求创新的企业

理念的生动诠释。

据了解，锐珂医疗上海研发中心刚

成立时，被定位为美国研发中心的辅助

性 研 发 机 构 。 随 着 中 国 的 市 场 潜 力 逐

步显现，锐珂中国区在整个公司所占的

市场份额举足轻重，锐珂医疗上海研发

中 心 的 作 用 开 始 发 生 重 大 转 变 。 锐 珂

医疗投入大量的人力物力财力，不断加

强 上 海 研 发 中 心 的 设 备 和 研 发 团 队 的

建设。时至今日，锐珂医疗上海研发中

心 已 成 为 覆 盖 所 有 锐 珂 产 品 线 的 全 球

研发中心，研发人员多达近 400 名，近些

年 相 继 成 功 推 出 多 款 深 受 市 场 和 客 户

认可的医疗影像产品，凸显了锐珂医疗

无与伦比的技术创新能力。

在 追 求 技 术 创 新 的 同 时 ，锐 珂 医

疗 也 深 刻 认 识 到 ，仅 有 技 术 创 新 是 远

远 不 够 的 ，管 理 创 新 、服 务 创 新 、商 业

模 式 创 新 等 需 要 引 起 更 多 关 注 ，这 也

是 企 业 不 可 或 缺 的 核 心 竞 争 力 。 今 天

的 医 疗 器 械 企 业 要 立 足、要 发 展、要 保

持 旺 盛 的 生 命 力 ，必 须 依 靠 全 方 位 的

创 新。

锐珂大中华区总裁及全球新兴业务

发展副总裁刘杰表示：“我们一直坚信创

新是企业发展的原动力，并为此进行持之

以恒的创新，我们希望通过更卓越、更高

效的创新，持续为广大医疗客户贡献创新

思维与技术力量。”

（李晓丽）

锐珂医疗启动创新季活动


