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延续了上一个月的热销势头，东风日产

在 5 月汽车销售市场上继续攻城略地，再创

佳绩。

5 月份东风日产双品牌全车系共计销

售 83013 辆 ，其 中 ，NISSAN 品 牌 销 量 达

74975 辆，启辰品牌则以 8038 辆的成绩继续

领跑合资自主品牌。而截至 5 月底，东风日

产累计销量达到 387422 辆，实现近 21%的同

比增长。

从销量数据上可以看出，东风日产在

5 月的强势表现，一方面得益于以天籁、轩

逸 为 代 表 的 经 典 车 型 在 口 碑 带 动 下 的 持

续热销，另一方面则归功于以新奇骏为代

表的新车型，以出色产品性能所掀起的销

售新热潮。

用口碑把车卖给消费者

做市场的人都深知一点：金杯、银杯，不

如消费者的口碑。在消费者主权时代，此理

尤甚。然而，无论是天籁在 5 月的继续破

万，还是轩逸、骐达和逍客的持续热销，东风

日产显然是打造“口碑”产品的个中高手。

深耕中国市场十载，东风日产天籁品牌

依托强大的产品力、实惠的价格和周全的服

务，已然成为业内外公认的“中高级车价值

标杆”。从上一代天籁的“舒适之王”到新世

代天籁的“豹式操控”，再到新世代天籁·公

爵的“超长轴距”，在产品的不断强化和丰富

中，天籁品牌的产品性能在消费者心中留下

了越来越多的标签和鲜明印记。而“天籁行

动”、“公爵礼遇”等创新服务模式的推出，更

是把实实在在的价值回馈以消费者，成就了

“天籁价值”的独特口碑。

作为中国乘用车销量排行前十中唯一

的日系车型，新轩逸则以“家轿典范”之姿成

就了东风日产在中级车市场的坚实口碑。完

全按照中高级车的研发基准和技术投入打造

的新轩逸，凭借全面超越同级的产品力和所

展现出来的“越级款待”的情感价值，成为消

费者心中不折不扣的“史上最强中级车”。自

上市以来，每月近 3 万辆的稳定销量，便是这

款旗舰家轿市场口碑的最佳佐证。

新奇骏，后来者居上

在不久前的重庆车展上，东风日产新奇

骏以后来者之姿，斩获了“年度风云汽车”大

奖。作为今年最受期待的车型，新奇骏自

上 市 以 来 的 表 现 也 的 确 当 得 起“ 风 云”二

字，上市仅 70 多天，新奇骏已累计斩获订

单 36791 张，终端提车 23338 辆，一直处于

供不应求的状态，成为城市 SUV 市场上名

副其实的黑马。

在消费者日益挑剔的当下，新奇骏能

够俘获消费者，成功搅乱 SUV 市场的一池

春水，其背后对于消费者需求变化的精准

把 握 以 及 由 此 体 现 在 产 品 上 的 出 色 性能

功不可没。

在多年市场的熏陶之下，消费者对 SUV

的消费态度越发成熟，时尚外观、出色性能

成为他们对于城市 SUV 的新要求。

在外观上，新奇骏一改上一代粗犷之

风，打造出了流畅、时尚且不失凌厉的整体

造型，更加符合新势代消费者群体对于时尚

潮流的追求。

而为了提升产品的整体性能，东风日产

在新奇骏的配置上也是颇为用心。世界首

创的“3A 公路稳行系统”，大大提高车辆在

城市道路的操控与舒适表现，ARC 主动行

驶舒适控制系统，通过调整车辆重心，高效

过滤路面颠簸；ATC 主动循迹控制系统与

AEB 主动发动机制动辅助系统，智能调节制

动力输出，让新势代奇骏的过弯更出色，城

市通过性更佳。可以说，一系列人性化的高

科技配置让新奇骏成为了最懂消费者的城

市 SUV，也成为其热销受宠的保障。

东风日产市场销售总部副总部长陈昊

表示：“在资源驱动型市场上，对忠诚的消

费者等稀缺资源的占有能力决定了市场份

额，而消费者忠诚的建立，则需要以优质的

服务和良好的口碑为基石，这些正是东风

日产努力在做并将一直坚持的事情。”

（杜 威）

近日，一款名为“杰茜牧场”的牛奶产品在北京中

国大饭店正式揭开面纱，其 3.6 克的天然优质乳蛋白

含量让业界和媒体人士惊叹不已。对此，辉山乳业常

务副总裁葛坤表示，杰茜牧场全部采用企业 100%自营

牧场里资源稀缺的娟姗奶牛所产原奶，致力于满足消

费者对高安全、高营养、高品质乳品的需求。

“杰茜牧场的推出，让中国市场从此有了真正

的高端牛奶，它以 3.6 克的乳蛋白含量重新定义了

高端牛奶的品质新标准。”中国乳制品工业协会名

誉理事长宋昆冈表示。与会者一致认为，在牛奶营

养价值受到越来越多关注的当下，杰茜牧场系列产

品 3.6 克乳蛋白将高端奶的营养价值清晰量化，创

下突破性数据，必将引领全新的消费体验。

娟姗乳牛非同一般的选择

据了解，杰茜牧场系列产品天然优质蛋白质含

量能够达到 3.6 克这一突破性的数据高度，最主要

的原因就在于该款产品的奶源 100%采用了来自辉

山自营牧场中的珍稀娟姗奶源。

对于中国消费者来说，娟姗乳牛可能稍显陌生。资

料显示，在英吉利海峡上有一个气候温和、方圆仅130公

里的神奇小岛——杰茜岛，它以娟姗乳牛原产地而闻名

遐迩，英国政府曾专门颁布法令保护这种珍贵牛种。

与较为普遍的黑白花荷斯坦奶牛不同，娟姗奶

牛体型较小，外貌清秀，毛色呈深褐色，细密有光

泽，被业内誉为奶牛界的“金皇后”。娟姗牛具有优

良的乳用性能和抗逆性，其最大的优点就是乳质浓

厚，乳脂、乳蛋白含量均明显高于普通奶牛。致力

于为消费者提供最优质乳制品的辉山乳业，正是看

重了娟姗乳牛的这些特点，不远万里，横跨重洋，将

娟姗乳牛引进国内，将曾经为英国王室特享的珍稀

奶源用来为中国消费者制造高端乳品。

据透露，如何安置远道而来的娟姗乳牛一度成

为困扰辉山的难题。经过深入调研，辉山特选与杰

茜岛气候环境十分相似的辽宁锦州，建成中国最大

的娟姗牛种群繁育基地。同处黄金奶源带，同样毗

邻海洋，阳光温暖和煦，气候湿润宜居，中国的渤海

之滨就此成了娟姗牛的又一栖息地。

在娟姗自营牧场，辉山集中连片种植的紫花苜蓿

成为了娟姗乳牛重要的饲料组成部分。紫花苜蓿素有

“牧草之王”的称号，味道鲜美，营养丰富，助力娟姗乳牛

的营养管理、体能管理、饲料回报率达到国际先进水平。

依托高效的牧场管理系统，娟姗奶源的营养价

值得以充分的保留和利用。辉山娟姗牧场采用国

内首次引进的 TMR 全混合日粮喂养系统，实现全

天候喂养，保证娟姗乳牛采食的每一口都是精粗比

例稳定、营养浓度一致的全价日粮。不仅如此，检

测员和营养师们会对原奶进行抽样检测，根据结果

重新调整“菜谱”；每个月，辉山乳业的奶牛都要经

过全面的“体检”，检测乳蛋白、体细胞、抗生素残留

等多项指标。作为 100%采用来自辉山自营牧场娟

姗奶源的高端产品，杰茜牧场在辉山乳业全产业链

建设模式下保障了产品的安全与高品质。

3.6克乳蛋白消费体验的升级

对于大多数消费者来说，饮用牛奶是日常饮食

中汲取营养的重要方式。随着国民经济水平和生

活水平的不断提高，消费者对于乳品已经由过去的

“有奶喝”过渡到“喝好奶”的阶段，牛奶的营养价值

受到越来越多的关注。营养学分析师表示，牛奶的

乳蛋白中含有一切人体所必需氨基酸，消化率可达

到 96%，是优质全价蛋白质。

为了紧贴消费意识和消费品味，以营养价值为

卖点的高端奶应运而生。而据记者调查发现，目前

国内高端奶品牌与产品，对于“营养丰富”的定义大

多语焉不详，消费者在选择产品时几乎没有准确的

依据或标准，往往将高价格等同于高端奶。

关于高端奶，辉山显然有自己的理解，“简而言

之，高端奶应该是‘高安全、高营养、高品质’的‘三

高’结合，不能简单地用高价格等同于高端奶。”葛

坤表示。杰茜牧场系列产品，不但通过 100%自营

牧场奶源保证了产品的安全性，而且依托娟姗奶

源在蛋白质含量上达到了“突破性”的 3.6 克，充分

满足了消费者对乳品营养和品质的双重需求，带来

全新的消费体验。 （小 雨）
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中国汽车品牌首次圆梦好莱坞
传祺借《变形金刚4》展硬功夫

3.6克乳蛋白
杰茜牧场引领全新消费体验

随着暑期档大片《变形金刚 4》上映日益临近，首个参演

好莱坞大片的中国汽车品牌——广汽传祺，再次成为人们

热议焦点。好莱坞电影以横扫全球的票房号召力被众多品

牌追捧，若能融入其中，对树立中国品牌的国际形象极具正

面效应。有联想、伊利等中国品牌植入《变形金刚 3》获得巨

大市场效益的成功案例在前，广汽传祺在片中表现颇让人

期待。然而，好莱坞对于中国品牌而言，既是聚宝地，亦是

试金石，搭上好莱坞国际快车还需要有硬功夫。

想进好莱坞？中国品牌须冲破五重关卡

据了解，植入《变形金刚 3》的伊利舒化奶，在影片上映一

个月内，产品关注度直线上升 900%，销量同比增长 12%。越

来越多的中国品牌将触角伸向好莱坞。然而，想搭上好莱坞

这一国际快轨，中国品牌须冲破五重关卡。

以《变形金刚 3》为例，派拉蒙公司对合作伙伴主要考量

基于四点：一、是否为行业中的领军品牌；二、是否具备较强

的全球推广实力；三、是否与影片的调性契合；四、是否具有

稳健的长远发展策略。

此外，还有一个重要的排他关卡：美国娱乐营销运作成

熟，因此，好莱坞电影往往在汽车、IT 等热门品类上都有长

期的合作对象，且多为全球知名品牌，“他们不会轻易为中

国品牌破坏这种关系”。

传祺E-jet增程式混合动力车

服务《变形金刚4》片中“中国军方”

与国内品牌在与影视剧合作时往往有较强的话语权和控制

欲形成鲜明对比的是，在好莱坞，导演才是老板。好莱坞导演不

会向合作方妥协，他们眼中，确保电影质量永远是第一位的。

有好莱坞“票房导演”之称的迈克尔·贝更是如此，他对

电影情节本身有着纯粹的执着，为确保剧本的逻辑合理性

以及影片效果，从不妥协。演员李冰冰曾这样评价迈克尔·
贝：“他是一个疯狂的天才。他非常清楚每一个镜头、每一

个人站在哪里，所以拍的都是他想要的，绝不会拍废的、没

用的东西。”

以往，像《变形金刚》这类以汽车为主要题材、具有全球

影响力的美国大片，向来是豪车的天下。据说，那些渴望在

《变形金刚》中露脸的欧美大佬们，直接用直升机吊着价值

上千万的豪车送到迈克尔·贝住处，以期能获得试镜机会。

广汽传祺却破天荒成为全球汽车经典大片《变形金刚》中的

角色之一，实数不易。

对于此次《变形金刚 4》相中广汽传祺，导演迈尔克·贝

表示，《变形金刚》是好莱坞最具全球影响力的影片之一，而

他拥有世界上最优秀的团队，这是一种荣耀也是一种责

任。“我们对待整部剧必须要严谨、高要求，所以一定要选择

最前沿、全能可靠、有国际感的车型。传祺是我看到的具有

国际品质、安全可靠且有自身独特 DNA 的中国汽车。”

而传祺为入大导法眼，也不遗余力展露本领。不但邀

请迈克尔前往广州工厂，亲自参观传祺车生产流水线，并且

在《变形金刚 4》中国拍摄期间作为剧组工作用车，展示出在

山路、雨天、大雾、路滑等条件下良好的操控及安全性。

首闯好莱坞非偶然 传祺7载练就硬功夫

传祺能够成为首个成功闯入好莱坞的中国汽车品牌，

绝非偶然。依靠广汽集团的强大支撑，传祺从筹备到发展

壮大，历时 7 载练就过硬功夫。

作为中国本土汽车品牌，广汽传祺拒绝走“模仿”的捷

径，吸取广汽合资合作的成功经验，打造自主创新、高品质

全球化供应链、集群网络营销、高效运营管理的新发展模

式 。 曾 有 专 家 断 言 中 国 汽 车 10 年 之 内 难 以 达 到 J.D.

POWER 新车质量水平，而广汽传祺仅用 3 年便远超平均水

平，位列本土汽车品牌之首。工信部副部长曾表示“感谢传

祺对中国汽车工业作出的巨大贡献”。

传祺销量实现连续两年增长三级跳，创造本土品牌首

个全系五星安全家族，获得 14 万用户的口碑信赖，“安全”、

“品质”已成为其显著标签，而这般“硬功夫”也正是使传祺

领跑中国品牌的主要因素。

另一块有利的敲门砖，是传祺的品牌国际化。一方面，

传祺已拥有自己的全球市场战略方针，完成 18 个国家网点

布局的全球化供应链；另一方面，传祺多次担当国际盛会及

重要机构指定用车，以“中国本土汽车品牌首次成为官方用

车”的关键词多次闯入国际视野。此次传祺不仅参演《变形

金刚 4》，同时也成为该剧组指定用车，强强联手，一拍即成

如此看来也是顺理成章。

好莱坞，堪称中国品牌实力的试金石。传祺此次征服

好莱坞，表明中国汽车制造已开始引起世界关注，中国汽车

品牌已向国际舞台迈进一大步。 （芳 芳）


