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中国国际大学生时装周举办
■ 燕 文

4 月 23 日，由中国服装设计师协会、中

国纺织服装教育学会、中国服装协会共同主

办的宏华数码·2014 中国国际大学生时装周

在北京拉开帷幕。为期六天的大学生时装

周，举办了作品发布、新闻发布、论坛讲座、

专项展览、英才招聘、专业评选及颁奖典礼

等 40 余项专业活动。其中的毕业生作品发

布会是本次时装周的亮点：

2014中国美术学院

服装设计毕业展演

4 月 23 日,主题为“无限”的中国美术学

院服装设计毕业展演举办。中国美术学院

秉承以设计观念为主导的设计指导理念，将

服装设计与当代设计观念结合，试图突破现

有的局限，尝试新的设计观念。

在中国美术学院倡导的“多元互动，和而

不同”的艺术教育发展基本理念下，其服装设

计专业树立了“以民族精神为魂，以传统文化

为根，以人为本，以国际流行为导向，以先进

适用的科学技术为手段”的办学发展思路，不

断建设新型的科学合理的专业课程体系。

中央美术学院毕业生作品发布会

4 月 23 日,中央美术学院时装设计专业

第九届毕业生时装发布会上演。发布会秉

承该校教学理念，旨在突出设计中的创新与

审美，强调艺术、设计与商业的有机结合，强

调发挥自身优势、整合专业资源、扩大社会

影响的专业成长模式，并着力于针对“个性

需求”的小众市场培养高规格人才。

本次发布会共有十六位设计师携其独

具创意，风格独特的时装系列登场，设计师

们从多个领域汲取灵感，每个系列都基于完

善的设计理论，表达了年轻设计师们对于时

装以及时装艺术的理解与阐释。

浙江理工大学

服装学院毕业生作品发布会

4 月 23 日，浙江理工大学服装学院毕业

生作品发布会举行。本次发布会以“时无尚

界”为主旨，从源塑、原容、元素、圆融四个主

题展现年轻设计师们对时尚的理解。

本次发布会是该校 2014 届服装设计专

业 120 余名本科毕业生大学四年的学习结

晶和成果汇报，也是教师教学实践的一次大

检验。每一个作品，从构思到设计，从选料

到打版，从裁剪到缝制，每一个环节都由学

生独自提出，导师因势利导，互动完成。在

授艺的同时，导师们人格人品对学生产生了

潜移默化的影响和作用。

江汉大学设计学院

毕业生作品发布会

江汉大学设计学院此次展出了 17 个创

意主题、70 套优秀毕业设计作品，专场发布

以“衣·度——对话自然”为主题，站在探索

和实验的角度诠释当下服装艺术的多种表

现形式。江汉大学设计学院培养出了一批

批设计创造能力、动手能力和创新意识较强

的品牌设计企划人才，多次荣获新人奖等省

级、国家级设计奖项。

苏州大学艺术学院毕业生作品发布会

4月25日，苏州大学艺术学院毕业生作品发

布会举行。本次有31名毕业生参与，16个系列全

景呈现在大家面前。设计的主题思想立足本土

文化，从江南特有的风土人情汲取设计灵感，创作

出独具匠心的江南印象作品。创作中注重在工

艺、面料和结构廓形上融汇江南文化，并结合T台

展示的特点，将民族文化延伸到国际舞台。

苏州大学艺术学院前身为创建于 1960

年的苏州丝绸工学院工艺美术系，经过几代

人的不懈努力与奋斗，已发展为师资力量雄

厚、专业方向齐全的综合性艺术院系。

中法艾蒙ESMOD

北京精选作品发布会

4 月 25 日，中法艾蒙法国 ESMOD 高级

时 装 艺 术 学 院（北 京）（简 称 ：中 法 艾 蒙

ESMOD 北京）为观众们带来了一场主题为

“The BEST OF ESMOD 北京”的精选作品

发布会。共秀出了 160 余套二、三年级学生

作品，其新颖大胆的法式设计风格迅速虏获

了在场观众，持续引发热议。

中法艾蒙 ESMOD 北京作为一家进入中

国十年的院校，在国内的服装教育界迅速崛

起。其隶属于中法艾蒙时尚教育集团，为响

应北京打造时尚之都的号召应运而生。集团

以精准的时尚教育为目的，打造具有专业型、

综合性、特色化的原汁原味法国时尚教育。

西安工程大学

毕业生作品发布会

4 月 25 日，西安工程大学毕业生作品发

布会举行。本次发布会发布作品 59 套，主

题为“合”字，学生通过特有的视角来表达传

统民俗与现代时尚的平衡，他们结合浓郁的

地方特色，特别是陕西特色为设计元素，使

作品诠释了“流行与传统，时尚与民族，交

融，共生”的设计理念，唤起了新生代设计师

对文化传承新的认知，触发设计思路新的体

验，呈现富有想象力的设计之美。

西安工程大学于 1978 年成立，是我国西

部地区唯一以纺织服装为特色的高等学校，

是我国最早开设服装设计专业的院校之一。

北京服装学院

服装毕业生作品发布会

4 月 26 日，北京服装学院服装艺术与工

程学院毕业生作品发布会举行。本届毕业

作品共有 19 个系列 71 套服装，发布主题为

“未 WE UP”。该校毕业设计首次将专业方

向细分为女装、男装、针织进行作品创作和

展示，首届服装设计实验班也举行了专场毕

业作品发布，传达了北服人才培养与时尚产

业深入对接，把行业对毕业生及其专业技能

的细分化要求纳入到课程体系中，同时兼容

本土文化传承与国际化发展的教育理念。

北京服装学院服装艺术与工程学院（原

服装设计系）始建于 1987 年，以“创意融合

技术、设计传承文化”为教学理念，现有 4 个

本科专业、9 个专业方向。

北京联合大学2014届

服装设计毕业生作品发布会

4月 27日，北京联合大学毕业生作品发布

会举行,主题为“新·设汇”。此次发布的70套作

品不仅局限于设计风格的呈现与技术的表达，

更关注学生对设计未来的思考，以设计的责任

反思设计的核心价值，在设计中体味新科技带

来的惊喜，在过程中体味新理念带来的变化。

发布会的服装由观念性的导入到服装

细节结构的创新，从服装的造型变化到细腻

的手工面料再造应用，都体现了学生四年来

对设计的理解，对现实的关注，对未来的梦

想，表达着“新·设汇”的未来设计之梦。

广州大学纺织服装学院

服装系毕业设计展演

4 月 27 日，广州大学纺织服装学院服装

系毕业设计作品进行汇报展演。本次展演作

品是从该学院 196 位应届毕业学生中精选的

65 套优秀服装作品，以“共生”为总体设计母

题——寓意不同文化，不同思想，不同艺术形

式的渗透、融合与共存，回归以人为本的设计

思想，重新定义人与服装的简约和睦关系。

广州大学纺织服装学院与全国著名的

TIT 创意园同属于广州纺织工贸集团，是华南

地区纺织服装类院校的重要代表，曾在国内外

各类服装比赛中获得300多个重要奖项。

最近，《新闺蜜时代》和《我爱男闺蜜》火

爆串红，大明星林志玲最近也爆出了自己的

“闺中死党”。不过，林志玲的这个“闺蜜”似

乎有些不同寻常。“她不仅非常苗条而且

很时尚、很有国际范，重要的是和她相处能

让我觉得特别舒适、安静。”这是不久前“女

神”林志玲在上海家博会对朝夕相伴的“好

闺蜜”的一段描述。

作为宅女，长久以来，洗衣机运行时的噪音

一直困扰着林志玲。每次洗衣时，她都特意出

门逛街一会儿，等衣物洗好后再回来整理。“自

从有了‘静海’，洗衣服的时候完全没有噪音，就

是坐在‘她’旁边喝咖啡看书都不会嫌吵。”原来，

林志玲说的闺中密友，竟是高端生态家电引领

者DIQUA帝度“静海”洗衣机。

帝度“静海”洗衣机运行时噪音仅有 39分

贝，“静海”打造的氛围堪比图书馆。据测试，

W-H-S 平衡系统能够让运转时平衡放置在

“静海”上的鸡蛋都不掉落。而机身仅 429mm

的超薄体态，更解决了家居空间有限这一困

扰。凭借苗条机身和黄金色优雅外观，帝度

“ 静 海”洗 衣 机

在 五 一 期 间 的

亮 相 将 使 其 成

为“ 小 长 假”家

电市场的新宠。

“听说这是

林 志 玲 家 里 用

的洗衣机，洗衣

服的时候特别安静。”在某家电卖场帝度专柜

选购家电的李女士表示，吸引她的除了林志

玲外，还有就是真正的实惠。“买这个洗衣机

和六门冰箱还送了我一台空气净化器，将近

3000元的赠品，非常实用又划算。”

作为最能诠释帝度高端生态家电理念的明

星产品，打造“水润更新鲜”生活的极智冰箱与

带来洁净更安静体验的静海洗衣机成为超级组

合，赠送空气净化器的“豪华订制”也成为帝度

此次五一促销的重头戏。凡在五一期间订制帝

度套餐，更能享受整机十年超长包修。另外，关

注帝度官方微博微信并参与互动，即有机会获

得限量版林志玲签名运动水壶。 （张 琴）

日前，奥克斯空调 20 周年庆典在浙江

宁波举办。奥克斯与 360 在现场开启了共

同打造“互联网智能空调”的新征程，同时

双方联合开发的智能新品“自由风”系列宣

布将在 8 月份全面推向市场。

在活动现场，360 公司副总裁沈海寅对

未来智能化生活的构想发表了演讲，阐释

了 360 对于智能家电的理解以及对未来全

新生活体验的表达。

“在互联网时代下，随着智能化产品与生

活的高速接轨，智能化空调在未来也将扮演着

重要角色。某种程度上，或许将打破空调行业

领军集团已形成多年的固有格局。”

奥克斯空调事业部总经理钱旭峰

对此次合作信心十足。

对于空调行业的发展来说，

360 的进入无疑将会为这个产业

智能化的发展带来更多的可能和

想象。对奥克斯空调来说，在企

业启动转型升级的战略后，在 20

年庆典上做出如此重要的举动，

也是企业在行业竞争下对外发出

的重要信号。

据了解，此次双方共同开发的

全新智能化空调产品预计将于8月

份正式登陆市场。这款新产品未

来在技术层面，将通过加载 WIFI

模块，通过用户移动设备的APP实现无线控制

和远程控制功能，满足用户对于舒适环境的体

验。同时，通过收集用户信息及使用行为数

据、故障信息的数据，并且进行进一步的数据

分析，实现网络化、智能化前沿技术在空调产

品上的应用。

在业内人士看来，“从行业发展的角度

来看，奥克斯空调过去完成了对产业竞争格

局的冲击，也通过一系列的品牌营销、价值

营销手段激发了市场活力。此番牵手 360，

两个行业内都略显“个性”的选手组合，让人

们对未来的合作成果充满遐想。 （王 玲）

据全国乘联会最新数据显示，上汽通用

五菱 3 月份销售新车 16,5550 辆，其中乘用

车 6,8757 辆 ，商 用 车 9,6793 辆 ，同 比 增 长

5.9% ，环 比 增 长 15.5% 。 一 季 度 总 销 量 为

48.3 万辆，同比增长 15%。乘用车宝骏 630、

乐驰、五菱宏光、宏光 S 一季度共销售新车

约 23 万辆，同比增幅达 53%。

已经连续 8 个月取得乘用车单一车型销

量冠军的五菱宏光全系产品，一季度销量超

过 21 万辆，同比增长 62%，其中，1 月份单月

销量更是冲破 8.1万辆，同比增长高达 70%，跃

居世界单一市场销量第一车型。在五菱宏光

全系热销的带动下，2014 年第一季度，上汽

通用五菱成功跻身国内乘用车销量前五。

在前三个月，不仅五菱宏光和宝骏汽车取得

了优异的市场表现，五菱之光和五菱荣光的发挥

也一如既往的抢眼，平均月销售分别达到了3.2

万辆和5.2万辆。如果从广义乘用车销量来看，

一季度上汽通用五菱整体销量已经盖过了“大众

双雄”的锋芒，以48.3万辆的成绩夺得桂冠。

今年一季度，上汽通用五菱已完成全年

180 万辆销量目标的近 27%，乘用车销售比例

已接近企业总销量的 50%。预计，随着五座家

用车宝骏 610和 7座家用车宝骏 730的先后上

市，将进一步扩充产品阵营，未来上汽通用五

菱也将迎来家用车的全面发展时期。（张 宏）

帝度“静海”洗衣机将在五一亮相

上汽通用五菱乘用车一季度销量增长53%

奥克斯携手360 重新定义智能空调

4 月份的山西，正处于乍暖还寒的时节，

这一天，在值乘运城开往大同的 K7808 次列

车时，乘警长老屈遇到了一位特殊的乘客

——盲人老王，开始了一段温暖的旅程……

盲人老王的不幸遭遇

老王是临汾赵城人，在洪洞站台，乘警

长老屈注意到了拄着拐棍的他，看得出他是

一位盲人，老屈热情地把他扶上车找到座

位，拉了会儿家常后他们很快成了朋友。

老 王 并 不 老，刚 刚 51 岁，说 他 老 是 面

老，看上去像个 60 多岁的人。老王告诉老

屈：他的失明源于自己 38 岁那年的一次瓦

斯爆炸，当年他正在私人煤窑给人挖煤，巨

大的声响过后，他只觉得眼前一黑，就什么

也不知道了。从那时起，自己再也看不到美

丽的世界了。

“眼睛亮的时候没觉得，看不见了才明

白能看见外面的世界有多么幸福。”老王有

些遗憾地感慨道。“多亏早早结婚生子，要不

然，残留着满脸煤黑，找媳妇就难了。”

曾经的坏孩子

得知面前和自己聊

天的是警察后，老王惭愧

地说：“我和警察还真的有

缘。”他说自己从小习武，

练得一副好身手，不过没

用在正道上，扒火车、跳墙

头、偷鸡摸狗、打架斗殴，

是个出名的坏小子。1983

年“严打”期间被抓，“进

去”蹲了几年。“多亏进去

蹲了几年，受到教育，也强

迫自己收了手！不然真没

有人管得了。”

出来后老王学好了，

娶妻生子，有了一个不富

裕但是圆满的家。

三次轻生未果

浪子回头的老王，为了多赚些钱，让家

人幸福些，他选择了下井挖煤，每月数着厚

厚一叠工资，心里喜滋滋的。

可惜好景不长，遇上了瓦斯爆炸。

活下来的他自杀了三次。虽然看不见，

但他能想象出被煤炭染黑的脸，从帅气的汉

子变成满眼漆黑的残疾人，巨大的落差，让

他失去了生的勇气。喝安眠药、跳河被发现

阻止后，第三次他找了棵大树打算上吊，绳

子都套在脖子上了，一阵突如其来的风加雨

刮断了树枝，他和树枝一起掉进泥水里，人

成了泥人，却捡回来一条命。

身残志不残

捡回一条命的老王想：既然命不该绝，

就应该勇敢的站起来，为了自己是个男人，

为了老婆孩子。

他想，除眼睛看不见，但其他器官还都

健全。他想到了按摩，并且立即动身到临汾

等地学习按摩，聪明加上好学，他很快掌握

了按摩技巧，几个月后就出师了。

老王说，自己第一次在按摩院上班时，

尽管戴着眼镜，大半张脸上的黑点还是把顾

客吓跑了。

老王没有灰心，他又配了副大号眼镜，

戴上大口罩继续上班，终于有了客人。

老王说：“由于受过挫折，很感激不嫌我

的客人，所以按摩的比其他人认真和卖力。”

由于有武术功底，熟悉穴位，能恰到好处的

把握力道，他渐渐按摩出了名气。

很快，他有了自己的客户群，第一次被吓跑

的顾客也成了他的常客，客户认可了他的技术，也

接受了他这个人，不戴眼镜口罩也照样来找他。

自食其力的残疾人

按摩院包吃包住，每接一个客人提成 18

元钱，他说：“最低每月挣 2000 多元钱，一般

要多些。”他自豪的说：“孩子都上班了，老家

也盖了新房。”

他说自己没什么花钱的地方，除去买必

需的生活用品，挣来的钱都交给老婆了。

老王说：“我总觉得对不起老婆孩子，特别

是老婆，无怨无悔的和一个盲人过日子。把钱

交给她，为家庭做一点贡献，心里会好受些。”

感动旅客的老王

乘警长和老王的交谈，吸引了不少好奇

的旅客，后来差不多一个车厢的旅客都在倾

听他们说话，车厢里很静。

老王的经历吸引了大家。

老王说，现在自己总算明白了些道理：

违法的事不能做，失去自由时才知道平平淡

淡日子的宝贵；珍惜现在拥有的，不要等失

去时遗憾。还有，不要悲观厌世，就像失明

的我，照样能自食其力。

乘警长老屈赞许的说：“积极对待人生，

人生才会精彩。”老王点头称是：“你说的对，

比如失明，看不见是坏处，也是好处。”“在我

眼里，老婆永远是年轻时美丽的样子！”

哗哗哗……老王的话赢得了热烈的掌声。

4 月 20 日，第十三届北京国际汽车展览

会上北京汽车正式发布了旗下首款 A 级家

轿——绅宝 D50，高调挺进强者云集的 A 级

车市。绅宝 D50 是继绅宝 D70 之后，北京汽

车 基 于 SAAB 技 术 平 台 推 出 的 第 二 款 车

型。该车在传承北欧简约设计理念的同时，

延续绅宝“为性能执着”的品牌基因，集精准

的操控、全面的安全性和经济高效的整车表

现于一身，打造成为一款中国 A 级家轿市场

独树一帜的北欧性能派座驾。

绅宝 D50 的推出，是北京汽车消化、吸收

萨博技术的又一成果，其优秀的综合品质正

源于 SAAB 高标准的豪华车品质管理体系。

对 SAAB 豪华、操控基因的继承，和对 SAAB

安全理念、造车标准的遵循，打造出绅宝 D50

“精准操控、周全安全、经济效能、航空设计”的

四大特性，使绅宝 D50 成为车市上耀眼的“北

欧控”性能家轿。对此，北京汽车股份有限公

司总裁李峰表示：“绅宝 D50 是北汽在对萨博

技术吸收、消化、再创新的基础上隆重推出的

又一力作，是一款开得最爽的中级车。它的

面市将为那些勇于担当，充满责任感的 80 后

‘新爸爸’们带来驾驶乐趣的完美体验。”

此次绅宝 D50 一经上市便推出多达 6

款车型，配合墨玉黑、铂金灰、极光银、珠光

白、熔岩红、琥珀金、冰晶蓝 7 种个性车漆配

色，绅宝 D50 为年轻时尚的消费者带来了丰

富的多样化选择。其官方指导价格如下：

盲人旅客老王的温暖故事

售价7.48万元-11.98万元 新生“北欧控”绅宝D50上市

车型 售价（元）

1.5L 5MT 标准版 74,800

1.5L 5MT 舒适版 81,800

1.5L 5MT 精英版 89,800

1.5L 5MT 豪华版 109,800

1.5L CVT 标准版 89,800

1.5L CVT 豪华版 119,800

绅宝D50官方指导售价
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■ 本报记者 张爱正

（王 月）


