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■ 本报记者 高洪艳

互联网时代，智能化浪潮正以摧枯拉

朽之势，推动家电企业发生实质性变革。

大到电视机，小到电热水壶，传统家电产品

的智能化开始成为主流趋势。据记者了

解，国内美的、格力等知名家电企业已纷纷

抛出系列智能产品规划抢占先机，长虹集

团也在去年 10 月推出全球首套家庭互联网

产品解决方案，迈开了“智能化、网络化、协

同化”的战略转型步伐，并在今年 1 月份推

出了智能电视，2 月份推出了智能冰箱。

但是，在中国家电业的智能化大战中，

始终有座难以攻克的堡垒——空调的智能

化。所以，3 月 24 日晚间，合肥美菱股份有

限公司（以下简称美菱电器）董事会公告宣

布将推出智能空调的消息，犹如在家电业

界投下了一枚重磅炸弹。一时间，关于智

能空调以及家电企业智能化发展路径的探

讨再次兴起。

按照美菱电器的公告，其下属全资子

公司四川长虹空调有限公司（以下简称长

虹空调）自 2011 年开始，不断投入技术研

发力量，设计与研发集智能控制、净化空气

等功能于一身的智能空调。2013 年以来，

长虹空调研发了“端云一体智能空调”产

品。美菱电器及长虹空调将于 2014 年 3 月

31 日召开智能空调新品发布会，预计此次

发布的智能空调产品将从 2014 年 5 月开始

陆续上市。

据记者了解，长虹空调即将推出的这

款 智 能 产 品 ，将 继 续 使 用 其 注 册 的

“CHiQ”商标，称为长虹 CHiQ 空调。

智能化变革=智能战略+智能终端

事实上，对于空调等家电的智能化变

革，业界有着不同的理解。

2014 年，家电智能化主角由黑电转为

白电，但智能化转型的本质是企业发展战

略以及管理观念的转型，因此，只有智能战

略观念转换才可能实现真正的智能化。然

而，只有智能战略，没有智能终端产品，或

者没有智能战略，只有智能终端产品，都算

不上实现了全面的智能化。智能化由智能

战略和智能终端两部分组成。

记者发现，虽然美的已经发布了智能

家居战略，但却没有真正意义上的智能终

端；而格力只有智能终端产品，却缺乏产业

多元化和智能战略。传统的空调企业，依

然缺乏核心的智能空调产品和真正能落地

的智能战略。

格力电器董事长兼总裁董明珠曾在两

会期间透露：“空调业未来的发展方向应该

是更节能、更环保，应该朝着一种多元化、

智能型的方向发展。”

此后，格力电器总工程师黄辉、财务总

监望靖东在与投资者交流智能化发展战略

时，首次透露了董明珠掌舵下的格力电器

智能化目标：根据空调是用电大户、拥有环

境调控功能等特性，格力将建立以空调为

中心的“节能、健康和便捷”的智能家居体

系，让智能为能源与环境管理服务。

然而，四川长虹电器股份有限公司总

经理刘体斌并不认同董明珠的智能化发展

思路。他在接受《中国贸易报》记者采访时

说：“让智能化为空调的节能、健康服务，这

还是一种典型的功能时代思维，完全忽视

了互联网时代中空调在家庭和人们日常生

活中所扮演的‘交互、协同’平台作用。换

句话说，智能化给空调带来的不只是技术

性能的提升，更重要的用户产品智能体验

的变革。”

长虹 CHiQ 空调也正契合了刘体斌对

智能化的理解。美菱电器在此前发布的提

示性公告中披露：“这将是与现有空调完全

不一样的智能化产品，从空调的使用方式、

人与空调的交互，以及空调对于环境和人

的智能化感应和控制等方面，长虹 CHiQ

空调将会全面打破现有的空调创新思维。”

刘体斌坦言：“空调的智能化是一块儿

难啃的硬骨头，因为空调与冰箱、电视的产

品属性有差异。空调要解决的是‘人、环境、

能源’三者之间的智能协同与交互，要让空

调真正懂得人与环境不断变化的需求，还要

快速捕捉这一需求进行智能化调整。”

以互联网思维颠覆“大规模”概念

互联网思维与家电产业的融合也是摆

在家电企业面前的一道难题。

互联网思维是平台策略思维，是免费

策略，是粉丝经济。互联网思维也包含着

用户至上的思想，不再是单向传导，而是双

向互动。在消费者主权时代，传统的以产

品和市场为中心的思维将转变为以用户为

中心。

更为突出的是，互联网思维是相对于

工业化思维而言的，工业化时代的标准思

维模式是：大规模生产、大规模销售和大规

模传播。但是在互联网时代，这三个基础

被颠覆了。

面对互联网思维入侵带来的挑战和机

遇，传统家电行业亟待转型，要么跨界联手

合作，要么打造属于自己的全新商业模式。

在空调行业，尤其是位于行业前三的格

力、美的、海尔，“大规模”是把双刃剑，如果不

能很好地融合互联网，照样面临出局危机。

相比之下，长虹集团先知先觉，早在 3

年前就提早布局智能化战略，率先推出了

基于家庭互联网战略的智能电视、智能空

调、智能冰箱，以及手机、小家电、厨卫等产

品，通过各类智能化终端、网络化云服务平

台和大数据商业模式开发，实现智能化互

联互通互控，形成一个整体家庭互联网生

活解决方案。在去年 10 月发布“智能化、

网络化、协同化”的新三坐标战略后，长虹

陆 续 发 布 了 ChiQ 电 视、CHiQ 冰 箱 。 眼

下，随着 CHiQ 空调的发布，长虹集团家庭

互联网战略的市场化推广将进一步提速。

长虹集团新闻发言人刘海中告诉记

者：“长虹在 1 月份推出 ChiQ 电视和在 2

月份推出 CHiQ 冰箱，采用的都是互联网

思维运作模式，即将发布的 CHiQ 空调更

是如此。当下已进入了智能时代，如果传

统企业不主动拥抱互联网那是等死，不进

行智能化布局那是找死。在互联网时代，

企业需要发挥的是短板优势，而并非长板

优势。”

可以看出，随着长虹的智能家居白电

平台逐渐发展壮大，长虹的管理层对未来

白电行业的智能化发展方向以及互联网的

渠道变革思路更为清晰，互联网思维已在

公司治理结构中得到初步体现。长虹集团

有望借助智能化浪潮在行业景气度低迷背

景下实现弯道超车。

将黑电技术优势嫁接到智能白电平台

但是，仅仅通过互联网模式还不能“坐实”

长虹的智能化战略，技术实力的打造与提升也

是智能化产品“叫好又叫座”的重要保障。

目前，全球 80%以上的空调均由中国生

产，预计今年中国变频空调的市场占有率会

达到全球的60%以上，但是，我们变频空调的

压缩机技术却始终控制在日本企业手中。

中国空调企业一直不具备在压缩机核

心技术方面的话语权，主要因为在上游核

心技术上的研发能力有限，缺乏彩电企业

所拥有的钻研和突破的实力。这么多年

来，中国空调企业迅速发展，靠的依旧是规

模，技术实力还在打造中。

在记者采访中，很多空调生产企业都

表示，空调白电企业亟须黑电企业的技术

注入，需要快速向核心技术靠拢或突破技

术瓶颈，只有这样，在智能家电时代，我们

的国产空调才有可能不断研发出核心产

品，占到更大的市场份额。

刘海中对记者表示：“长虹集团智能化

战略下的电视、冰箱、空调等系列产品，都

在长虹核心技术平台上研发，未来，这些产

品的智能程度将更加突出。集团将更多智

能技术成果嫁接到冰箱、空调等白电产品

上，在互联网思维运作下，这些产品将受到

更多用户的欢迎。”

电商行业专家罗浩元对此表示了认

同。他表示：“长虹是个老百姓喜爱的品

牌，企业‘触网’较早，能深刻了解互联网用

户需求。现在的智能家电深受网民追捧，

长虹智能系列新品的适用性、简便性等方

面都很突出。长虹智能电视和冰箱的网上

销售业绩很不错，ChiQ 空调的推出刚好在

空调消费旺季前，无论线上还是线下，预计

都会备受到消费者关注。”

在长虹集团的智能化战略部署中，长

虹 ChiQ 空调已成为核心产品之一。黑电

企业在白电产业的影响力不容小觑，长虹

领先的彩电技术嫁接到冰箱、空调产品上，

效果值得期待，希望长虹空调在长虹集团

互联网思维的智能化战略作用下，快速实

现互联网时代的市场颠覆，实现空调业的

深度洗牌。

■ 黎宇文

日前在广州珠江钢琴集团股份有限公司（以下简

称珠江钢琴）2013 年年度股东大会上，公司总经理李

建宁表示，2014 年该公司将加速推进音乐教育线上线

下融合发展，推动企业转型升级，加速从单一的制造

业向复合型产业结构转变。

李 建 宁 指 出 ，目 前 国 内 音 乐 教 育 资 源 相 对 贫

乏，且分布不均是制约音乐教育及钢琴文化普及的

重要因素，公司一直在探索钢琴制造和教育培训业

务方面的协同发展，推动网络培训和实体培训的相

互融合。

目前，该公司已成功研发了具备视频教学功能的

智能数码钢琴,并对现有数码钢琴产品进行了互联网

接口的改造升级，为开展在线远程音乐教育做好了技

术准备；同时设计产能 10.3 万台的数码乐器产业基地

暨研究院即将在今年四季度建成投产，也为远程教育

做好了接入平台的准备。下一步，公司将探索建立在

线教育网络服务平台，整合音乐教师资源、实体培训

资源，提高音乐教育水平和效率，扩大音乐教育人群，

促进钢琴行业的发展。

2014 年 1 月，国家下发《教育部关于推进学校艺术

教育发展的若干意见》，要求建立中小学学生艺术素

质评价制度。其中提出，2015 年开始对中小学校和中

等职业学校学生进行艺术素质测评。艺术素质测评

纳入学生综合素质评价体系以及教育现代化和教育

质量评估体系中，测评结果将记入学生成长档案，作

为综合评价学生发展状况的内容之一，是学生中考和

高考录取的参考依据。

业内人士分析，随着上述

政策的逐步落实，音乐教育和

乐器行业有望迎来前所未有

的发展机遇，珠江钢琴作为行

业龙头企业，有望享受政策发

展带来的更多红利。

年 报 显 示，2013 年，珠 江

钢 琴 实 现 钢 琴 销 售 13.63 万

架，同比增长 5.98%；数码钢琴

销 售 1.5 万 架 ，同 比 增 长

63.94%；实现营业收入 14.21 亿

元，同比增长 7.47%，其中文化

服务业收入 483.20 万元，同比

增 长 420.32%；实 现 归 属 于 上

市 公 司 股 东 的 净 利 润 1.96 亿

元，同比增长 7.65%。

瑞格吉泰中标6511万元油气开发项目

东方电热科技股份有限公司日前披露，其全资子公

司瑞吉格泰自被收购以来首次中标金额较大的单个油气

开发项目，中标金额 6511.8 万元。据其发布的公告显示，

瑞吉格泰近日收到中国海洋石油总公司采办部采购招标

中心发来的《中标通知》，中标平北黄岩油气田群（一期）开

发项目黄岩二期分离器采购项目，中标金额为 6511.8 万

元。平北黄岩油气田群（一期）开发项目由黄岩二期和平

北一期两部分组成。本次瑞吉格泰中标的项目内容为 10

台分离器（撬）的设计和制造等。东方电热科技股份有限

公司表示，本项目若能够签订正式项目合同并顺利实施，

对公司 2014 年度的经营业绩将产生积极影响。

拓邦股份去年净利增长21%

锂电池已批量生产

近日，拓邦股份有限公司披露 2013 年年报。报告期

内，公司实现营业收入 9.99 亿元，同比增长 4.1%；归属于

上市公司股东的净利润 4051.85 万元，同比增长 21.23%；

基本每股收益 0.19 元。报告期公司智能控制器在家电

控制领域以外的应用领域取得了较好的成效，拓展的主

要应用领域有电动工具、开关电源。在新的应用领域

内，已与一批国内外知名厂商建立合作关系。新培育的

新能源产业进展顺利，公司研发的锂电池主要应用于储

能及电动大巴。储能电池产品质量稳定，性能得到全面

提升，已进入批量生产，目前处于市场推广阶段。

海格通信军民领域融合发展

海格通信近日公布 2013 年年报，年报显示，报告期

内，公司实现营业收入 16.84 亿元，同比增长 39.02%；实

现净利润 3.26 亿元，同比增长 23.92%；实现每股收益 0.49

元。公司紧紧围绕《十二五发展战略与规划》，利用北斗

产业、卫星通信产业的良好机遇，通过产业与资本双轮

驱动，推进军民融合发展，快速布局并大力支持新业务

发展，经营规模呈健康增长态势。2013 年，公司军民融

合发展取得良好效果，以短波、北斗导航、卫星通信、数

字集群、频谱管理、雷达等为专业方向，瞄准行业用户和

专网用户，实现军技民用。

梅花集团终止新疆复混肥料项目

日 前，梅 花 集 团 公 告 称，终 止 在 新 疆 额 敏 地 区 30

万 吨 复 混（合）肥 料 综 合 项 目 ，原 因 是 谷 氨 酸 行 业 低

迷 ，毛 利 率 下 滑 。 自 2012 年 9 月 13 日 通 过 该 项 目 议

案，截至 2013 年底，公司累计投入到该项目的金额仅

为 583 万元。梅花集团日前发布的 2013 年年报显示，

公司去年实现营业收入 77.8 亿元，同比微增 4.16%；而

归属于上市公司股东的净利润为 4.04 亿元，同比下滑

33.58% 。 其 中，基 于 新 疆 产 能 增 加，氨 基 酸 产 品 营 收

21.7 亿 元 ，同 比 增 长 14.15% ，但 毛 利 率 却 比 上 年 同 期

减少 10.19 个百分点，降至 14.38%。公司方面对此称，

“ 产 量 的 增 加 也 带 来 营 业 成 本 的 增 加，由 于 氨 基 酸 行

业 产 能 扩 张 以 及 激 烈 的 市 场 竞 争 、禽 流 感 对 饲 料 氨

基酸行业的影响等导致销售价格下降，从而使得产品

毛利率降低。”

皇台酒业去年亏损近3000万元

近日，皇台酒业发布的 2013 年年报显示，公司去年

净利润为-2930.53 万元，同比大幅下降 389.15%。2013

年年报显示，在皇台酒业主营业务构成中，白酒业务占

99.08%的份额。但在去年，公司白酒业务仅实现营业收

入 9781.97 万元，同比减少 20.41%。公司分析称，报告期

内产品品种结构变动，中高端白酒销售比重下降，致使

营业收入下降。皇台酒业在细分市场拓展方面已有所

动作。年报显示，在原有系列白酒的基础上，通过市场

调研，公司分别推出了适合浙江市场和甘肃市场的多个

系列白酒。通过产品结构的调整，加大了对中低端产品

的供应，以此应对高档产品需求萎缩的局面。

（本报综合报道）
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