
法

眼

透
视

Legal Services法律服务

编辑：张莉 电话：95013812345-1027 myfalv@163.com 制版：董童

2014年3月27日 星期四

中国贸易报 CHINA TRADE NEWS

06

专利拍卖招商公告

知识小看板

什么是专有出版权

专有出版权是指图书的出版者依据图书

出版合同享有的在一定期限内独占出版他人

作品的权利，属于著作权的邻接权。

我国《著作权法》规定：“图书出版者对著

作权人交付出版的作品，按照合同约定享有的

专有出版权受法律保护，他人不得出版该作

品。”据此，出版者享有的专有出版权是依据合

同获得的，专有出版权受法律保护的时间、范

围也依据出版合同的约定。

对于图书出版合同中约定图书出版者享

有专有出版权但没有明确其具体内容的，按照

《著作权法实施条例》的规定，图书出版者享有

在合同有效期限内和在合同约定的地域范围

内，以同种文字的原版、修订版出版图书的专

有权利。

受专利权人委托，北京金槌宝成国际拍卖

有限公司将对下述专利（申请）权进行拍卖，欢

迎 报 名 参 与 竞 买 。 详 情 可 查 阅 该 公 司 网 站

www.jcbcpm.com，或 致 电 010-57110083 索 取 详

细资料。

1.一种舒适度可调的汽车安全带

（ZL201320541708.9）

2.节水型水电站（201310206876.7）

3.消防投影逃生器（201310165270.3）

4.兼真空抽风式清油烟机（201210286443.2）

携程“漏洞门”暴露网上支付隐忧
北京海关截获

侵犯世界知名品牌商标货物

本报讯 北京海关近期成功截获了一批涉

嫌侵犯世界知名品牌商标的货物，多达 165 箱，

申报价值超过 100 余万美元，无论在数量上还

是价值上，均打破了北京海关打击假冒侵权个

案的历史纪录。

此次截获的侵权商品，有消费者耳熟能详

的苹果、三星、索尼、摩托罗拉、法拉利、路易威

登 、古 驰 、香 奈 儿 、芭 宝 莉 ，也 有 SkullCandy、

SENNHEISER 等专业人士信赖的品牌，以及在

全球拥有无数球迷的曼联、切尔西、利物浦、皇

马、巴萨等世界级足球俱乐部的标识标志。

据 北 京 海 关 知 识 产 权 科 科 长 亓 明 介 绍，

这批货物的出口商是一家在海关注册时间不

到 3 个月的重庆某家贸易公司。

这 批 货 物 之 所 以 引 起 北 京 海 关 的 高 度

关 注 ，是 因 为 其 运 输 路 线 十 分 蹊 跷 。 亓 明

介 绍 ，这 批 货 物 的 起 运 地 点 是 广 州 ，目 的 地

是 印 度 ，但 商 家 却 不 辞 辛 苦 ，先 将 货 物 从 广

州 运 至 北 京 ，再 南 下 送 到 印 度 。 加 上 货 物

的 数 量 与 金 额 十 分 罕 见 ，海 关 最 终 决 定 开

箱 彻 查。

之所以假冒侵权商品贸易活动仍然屡禁

不止，北京海关负责人分析认为，主要是因为

中亚、非洲、印度、南美等新兴市场国家和地

区，对假冒侵权产品的需求呈现不断扩大的趋

势。境外强劲的消费需求，刺激了境内的非法

生产、供给和出口。

北 京 海 关 表 示，下 一 步 海 关 将 继 续 与 公

安、工商、知识产权等部门合作，形成打击假冒

侵权活动的最大合力，对进出口假冒侵权产品

的违法犯罪活动施以重拳。

目 前 ，北 京 海 关 正 在 对 此 案 进 行 深 入

调查。 （于立霄）

湖北省工商

建立驰名商标孵化库

本报讯 湖北省工商局近日透露，该省首

批 257 家企业进入驰名商标孵化库。

这 257 家企业包括：武汉天龙黄鹤楼酒业

有限公司、劲牌有限公司、湖北九州通医药有

限公司、长飞光纤光缆有限公司、三环集团公

司、安琪酵母股份有限公司等。

据介绍，为帮助企业增强品牌影响力，湖

北省工商系统建立了驰名商标孵化库，为企业

定制品牌创建方案，对入库企业实行定点帮

扶、专项指导和重点培育，帮助企业挖掘品牌

潜力，提升商标战略运用能力和水平，提高企

业的核心竞争力和影响力，让更多的湖北知名

品牌走向海内外。

截 至 去 年 底 ，湖 北 省 共 注 册 有 效 商 标

13.24 万件，拥有驰名商标 201 件。今年以来，

已 有 10 家 企 业 向 省 工 商 局 递 交 申 请 驰 名 商

标认定材料。 （方 珞）

■ 龚 雯 王淑娟

日 前 ，乌 云（Woo Yun）漏 洞 平 台 发 布 消 息 称 ：

“ 携 程 将 用 于 处 理 用 户 支 付 的 服 务 接 口 开 启 了 调

试 功 能 ，使 部 分 向 银 行 验 证 持 卡 所 有 者 接 口 传 输

的 数 据 包 均 直 接 保 存 在 本 地 服 务 器 ，有 可 能 被 黑

客 所 读 取。”

不 少 消 费 者 对 于 许 多 消 费 网 站 需 要 提 交 诸 多 个

人 信 息 的 行 为 一 直 存 有 不 满 和 担 忧 ，但 为 了 便 利 只

能 无 奈“ 全 盘 接 受 ”。 携 程 网 此 次 暴 露 的 信 息 漏 洞 ，

犹 如 打 开 了 移 动 支 付 的“ 潘 多 拉 魔 盒 ”。 对 此 ，携 程

立 即 展 开 技 术 排 查 ，称 已 在 2 小 时 内 修 复 了 这 个 漏

洞，携 程 的 技 术 开 发 人 员 之 前 是 为 了 排 查 系 统 疑 问，

留 下 了 临 时 日 志 ，因 疏 忽 未 及 时 删 除 ，目 前 ，这 些 信

息已被全部删除。

这次暴露出来的漏洞意味着，携程将信用卡持卡人

的这些信息都编辑成库，进行了储存。这些本来只能是

持卡人自己才能知道的信息一旦被泄露，很有可能会造

成大面积的盗刷。实际上，不仅是携程，大多数国外网

站的信用卡付款都是仅需提供卡号、有效期、用户名和

CVV 密码，就能实现在线支付，因此这些信息对于持卡

人来说非常重要。

按照中国银联风险管理委员会《银联卡收单机构账

户信息安全管理标准》要求：“各收单机构系统只能存储

用于交易清分、差错处理所必需的最基本的账户信息，

不得存储银行卡磁道信息、卡片验证码、个人标识代码

（PIN）及卡片有效期。”银率网分析师华明表示，这说明，

携程实际上违规储存了用户信息。

中 国 互 联 网 协 会 信 用 评 价 中 心 法 律 顾 问 赵 占 领

表 示，网 站 要 求 用 户 填 写 一 些 敏 感 信 息，可 以 理 解 是

为 了 保 护 用 户 的 交 易 安 全，但 如 果 随 意 进 行 存 储，就

要 看 其 是 否 满 足 两 点：一 是 消 费 者 知 情 同 意；二 是 与

其提供的服务有必要联系。

事实上，购物网站、快递单、支付宝等第三方支付

工 具 、酒 店 会 员 登 记 等 都 有 可 能 成 为 信 息 泄 露 的 源

头，让消费者“赤身裸体”地出现在陌生人面前。这也

是 为 何 不 少 消 费 者 在 携 程 漏 洞 曝 光 后 忧 心 忡 忡 的 原

因 。 对 他 们 而 言，类 似 携 程 这 类 网 站，即 便 是 将 信 息

保存完好，如何保证有权限查看这些信息的内部员工

不会发生道德风险，不把这些信息泄露出去？

“携程网安全漏洞被披露，暴露了其违规存储用户

信用卡信息的问题。存在这种问题的，不止携程网一

家。这些商户将所谓的‘国际惯例’拿来套用，是在混

淆视听，‘国际惯例’不能成为违反国内有关部门规定

的挡箭牌。”华明说。据中国电子商务投诉与维权公共

服务平台监测，2013 年当当网、1 号店、国美在线、窝窝

团、聚美优品、拉手网等购物网站都是用户账户被盗的

重灾区。

令人担忧的是，个人隐私一旦泄露很难收回，信息

泄露后有可能被再次贩卖，很多隐私信息无法更改，这

导致隐私泄露后，用户很难追回，只能任由其传播。因

此，隐私安全的前期保护非常重要，而它更是一个社会

工程，需要全社会共同参与，从法律法规、行业规范、安

全教育多个方面共同改善。

专家表示，从《中华人民共和国刑法修正案（七）》到

新消法，中国关于个人信息保护的法律法规并不缺。比

如“出售或者非法提供给他人，情节严重的，处 3 年以下

有期徒刑或者拘役，并处或者单处罚金。”“经营者未经

消费者同意或者请求，或者消费者明确表示拒绝的，不

得向其发送商业性信息。”

“但对于个体而言，遇到信息泄漏时往往处于举证

困难、维权得不偿失的弱势地位。”赵占领说，从刑事、

行政、民事责任角度看，在实现安全与便利的过程中，

关键还在于行政部门进一步加大执法力度。

中国电子商务研究中心法律权益部助理分析师姚

建芳表示，监管部门要加强对快递、电商行业的监管，细

化个人信息保护相关法律法规，做到完善立法，严格执

法。同时，广大用户也要提高互联网信息安全意识，不

要在多个网站使用相同的注册账户名以及登录密码，防

止网络黑客盗用。

本报讯（记者 杨 颖）3 月 25 日，新兴国际评级机构

大公国际资信评估有限公司（以下简称大公国际）在京

召开新闻发布会，正式推出了《大公信用评级原理》。

有分析指出，大公国际此次推出的原创评级理论填补

了世界百年评级历史的理论空白，或将引发国际评级

体系的深度变革。

众所周知，2008 年爆发的全球信用危机以整个人类

社会承担危机后果的代价验证了西方评级思想的失败，

颠覆了信用过剩条件下的世界经济虚假繁荣。“以违约

率为核心的西方评级思想只能验证评级而不能预警信

用风险，其强调缺乏内在逻辑的方法完全背离了信用风

险形成的客观规律，使评级难以担当社会责任。”在发布

会上，大公国际董事长关建中指出，唯有正确的评级理

论才能使评级担当起维护社会信用关系和经济基础安

全发展的责任。

据介绍，大公国际此次发布的信用评级原理的最大

创新点是，发现并构建了以财富创造能力为基石的偿债

来源偏离度的逆周期评级理论。“确立财富创造能力在

评级中的地位使评级第一次找到了根；偏离度核心评级

思想使评级第一次有了魂。”关建中表示，“在现实中，偿

债来源往往具有多样性，而每种偿债来源对偿债风险的

影响也是有差异的。大公信用评级原理坚持把财富创

造能力作为偿还债务的根本性来源，认为一切偏离财富

创造能力的偿债来源都具有不确定性，偏离越远风险越

大。这一评级创新找到了阻止偏离财富创造能力滥用

信用和发挥评级逆周期作用的途径，确立了评级的正确

方向。”

据记者了解，大公信用评级原理从“ 偿债环境、创

富能力、偿债来源、偿债能力、信用级别确定、信用级

别验证、仿真模拟测试、信用级别符号”8 个方面论述

了 其 理 论 体 系 。 通 过 回 答 债 务 人“ 最 大 债 务 负 担 的

安 全 边 界 何 在、存 量 债 务 能 否 按 期 偿 还、有 无 新 增 债

务 空 间”这 3 个 问 题，向 债 权 人 提 供 了 清 晰 的 债 务 风

险 度 量 标 准 ，客 观 上 起 到 了 阻 止 债 务 规 模 无 度 扩 张

的逆周期作用。

业内人士分析，具独创性的大公信用评级原理的诞

生，是对西方评级霸权的再一次挑战，其话语权和影响

力将在今后相当长的时间内发力，而人类对信用评级的

传统认识也或将因此而改变。

大公国际发布首部信用评级原理

近日，福建省厦门市思明区人民法院对一起涉“鼓

浪屿”传统老字号商标侵权案作出宣判，判定生产厂家

在包装上使用他人注册商标的行为构成侵权。

从 1983 年开始，原鼓浪屿食品厂在其生产的馅饼等

食品上使用“鼓浪屿”商标，2001 年及 2005 年，国家工商

行政管理总局商标局核准该厂注册“鼓浪屿”商标。后

经企业变更等原因，曾某于 2010 年 6 月受让了上述“鼓浪

屿”商标，并授权厦门兴茂公司独占使用。经多年的广

泛宣传和销售，“鼓浪屿”牌馅饼及糕点在业界享有较高

的声誉。先后被原轻工业部、商务部和福建省人民政府

授予“优质奖”、“福建省工业品博览会银质奖”和“福建

省优质产品”称号，2012 年 9 月被评为“厦门老字号”。

2013 年 4 月，商标使用人厦门兴茂公司发现市面上

生产、销售的一些馅饼包装盒上突出使用了“鼓浪屿”等

文字，产品包装盒规格、内外装潢、款式和图案等与自己

的包装盒类似，并且产品描述为“鼓浪屿馅饼按照传统

工艺和独家配方精工细作而成”，容易造成消费者难以

区分的情况，兴茂公司认为，誉海公司作为生产厂家，东

本公司作为销售商家，均侵害自己的注册商标专用权，

构成不正当竞争，遂将二者告上法庭。

经过法院审理查明，誉海公司产品包装为长方形翻

盖式礼盒，质地是硬牛皮纸，共使用过两种版本。

法院审理认为，根据《中华人民共和国商标法实施

条例》第四十九条的规定，对通用名称、地名的使用应当

是“正当使用”。虽然“鼓浪屿”是十分著名的地名，“馅

饼”也是食品行业的通用名称，但在誉海公司所使用的

第一个包装盒版本中，“鼓浪屿”和“馅饼”在盒盖正面呈

现为分开、各自独立的两行，可见誉海公司并非将“鼓浪

屿馅饼”作为不可分割的整体使用，而是特别突出了“鼓

浪屿”三个字。从整体上看，“鼓浪屿”三个字在馅饼盒

外包装中处于居中、显眼的位置，消费者购买时极易对

产品的来源与原告产品产生混淆和误认，侵害了原告享

有独占使用权的“鼓浪屿”商标。

经审理，法院判决誉海公司应立即停止在其生产、

销售的产品上使用第一个版本的包装盒，同时赔偿兴茂

公司经济损失及合理费用共计 8 万元。

■连线法官■

在商标侵权案件中，经常会遇到企业将地名注册为

商标后，对他人使用该地名提起诉讼。为此，记者采访

了本案主审法官李缘缘。

李缘缘认为，商标的意义在于它的区别性，但将地

名注册为商标，根据《商标法实施条例》的规定，商标所

有权人并不能完全禁止他人使用该地名，当然，这种使

用应该是法律规定的“合理使用”。地名商标具有两方

面的区别意义：一方面，它是商标所有权人享有专有使

用权的注册商标，具有标明商标所有权人商品来源的

识别功能；另一方面，它又是一个地名，具有标识地理位

置的作用。

以本案为例，李缘缘认为，被注册为商标的地名，不

应该被刻意突出使用，本案中，被告的第一款包装盒，

将“鼓浪屿”三个字放在盒盖的正中间，自己的商标放

在 比 较 不 显 眼 的 角 落 ，这 种 做 法 显 然 是 有 意 要 突 出

“ 鼓浪屿”，而将自己的商标弱化，这极易导致消费者

在购买时将被告的产品和“鼓浪屿”联系起来。突出使

用他人地名商标极易导致消费者混淆，不应认为是合理

使用。 （何春晓）

包装上擅用老字号商标 生产厂家侵权被判赔偿
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