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婚博会频繁来袭 参展商力不从心

节 庆 快 递

信 息 集 结 号

2014 慕尼黑上海电子展

强势出击

本报讯 2014 慕尼黑上海电子展

和慕尼黑上海电子生产设备展将于 3

月 18 日至 20 日在上海新国际博览中

心举办，该展会形成较为集中的展示

优势，本届展会将全方位展示电子产

业链的关键环节。不同领域的国内外

领先原厂将重装亮相。

慕尼黑上海电子展将立足于各种

关键电子器件，重点展示半导体、分立

器件、功率器件和模块、开关及连接技

术、无源元件、微纳米及传感器技术、

微波和射频器件、嵌入式系统、显示、

PCB、线束等主题展品。着眼于各种

精密电子生产设备和制造组装服务，

展示核心科技，打造完美线束加工、

EMS、测试和测量、点胶注胶、焊接、

电子和化工材料等技术。 （吴 衡）

2014 广州广告标识展

预计展出面积 13 万平方米

本报讯 2014中国（广州）国际广告

标识展览会将于2月23日至26日在中国

进出口商品交易会会馆（琶洲展馆）举办。

本届展会预计展出面积将达13万平方米，

参展企业近1800家，共设13馆5区。

该展会开创性地将户内外喷印、激

光雕刻、展览展示器材、LED 显示屏与

LED 照明产品同台分区展示，成功为广

告行业打造了首个最为完整的一站式

商贸采购平台。展会将继续以提升整

个行业素质为使命，不断为展商和观众

呈现更为完整、优质的广告生产加工制

作产业链，带动广告行业走向国际化。

同 期 展 会 及 活 动 有 ：全 球 最 大

LED 暨 LED 照 明 产 业 盛 会——2014

第 十 届 广 州 国 际 LED 展 览 会（LED

CHINA 2014）、展商自定主题产品研

讨会、新品发布会等。 （静 安）

2014 广州包装制品展

搭建高端供应商交流平台

本报讯 2014 第十届广州国际包

装制品展览会将于 2 月 26 日至 28 日

在广州琶洲南丰国际会展中心举办。

该展会立足广东，旨在满足奢侈品、珠

宝首饰手表、烟、酒、茶叶、化妆品、保

健品、食品、电子产品及礼品等中高端

商品的现代包装需求。展会坚持搭建

终端用户与中高端包装制品供应商理

想交流平台、实现艺术价值与商业价

值之间的完美融合、提供专业且迎合

当前行业及企业需求的活动策划。

经过多年的孕育，展会积累了丰

厚的行业资源及人脉，从最初纯粹的

展贸平台发展蜕变成为现今的中国包

装行业风向标，更成为了当今中国年

度高端创意包装的采购平台。

作为中国主要的产品生产加工基

地及主要商品进出口贸易通商口岸,

广州是中国珠三角包装装潢工业领军

者,以广州为中心的珠三角地区云集

了数万家极具实力的创意包装生产加

工企业，每年包装装潢工业产值占全

中国的 41%,更汇集了世界高端包装

制品加工、设计、原料采购、市场信息

及各种商贸活动。无疑，定包装，来广

州，已成行业趋势。 （毛 雯）

2014 民俗文化艺术节

促进文化与旅游深度融合

本报讯 第十届民俗文化艺术节

近日在湖南路狮子桥圆满闭幕。

为认真落实有关部门提出的相关

指导精神，进一步挖掘传统文化内涵，

不断放大湖南路文化品牌，促进民俗

与文明、传统与时尚、文化与旅游的深

度融合，通过民间艺人才艺展示、民俗

文艺演出等形式，让广大市民和八方

游客在湖南路度过一个文明、祥和、喜

庆、欢乐节日的同时营造氛围，是举办

该节会的目的。

本届节会设彩编、剪纸、竹刻、刺

绣、木雕、糖艺、空竹、脸谱、风筝、葫芦

雕、烙画、花灯、玻璃工艺、骨雕、瓷笛、

玻璃拉丝等 50 多个民俗工艺展位。

（张 楠）

■ 本报记者 范丽敏

日前，为期 3 天的 2014 北京春季中国

婚博会（以下简称中国婚博会）在国家会

议中心闭幕。大部分观众表示，展会现场

异常热闹，犹如一个“大卖场”。而不少参

展商认为，时下年轻人更愿意举办少花

钱、重实用的个性化婚礼，婚庆消费有所

减少，一年举办春夏秋冬 4 届中国婚博会

有点频繁。

除了中国婚博会外，各地婚博会近年

来如雨后春笋般冒出，有些更是春夏秋冬

一年举办 4 届。这些规模不一、档次不同

的婚博会确实为观众提供了一站式采购

的平台，但是婚博会亟需转型发展，其多

与杂也让展商力不从心。

现场热闹异常 犹如“大卖场”

展会开幕当天，虽然已经立春，但是

气温骤降、寒气逼人。

然而，料峭的春寒并没有阻挡住青年

男女观展的脚步。记者刚刚走出地铁站，

只见不少青年男女手拉着手，朝国家会议

中心走去。路的两边，展商工作人员不自

觉地形成了夹道热烈欢迎之势，不少“小

蜜蜂”（到处拉客人到自己公司位置的临

时工作人员）边介绍企业情况，边向过往

的观众散发宣传资料。

中国婚博会现场更是热闹非凡，场面

火爆。

“美女，来这看看。我们有许多套系

都打了对折，非常优惠。”巴黎婚纱展台的

“小蜜蜂”卖力地对着来往的青年男女吆

喝着。

对面，蒙娜丽莎展台的“小蜜蜂”同样

在奋力叫喊：“进来了解一下吧，我们这儿

的婚纱照不但拍得专业，而且性价比高，

来看看吧。”

不少观众向本报记者反映，参观中国

婚博会，犹如在逛一个“大卖场”，吆喝声

不绝于耳。尤其是婚纱摄影展台，四周都

站满了工作人员，在全力“拉客”的同时，

手里还拿着玫瑰花、毛绒玩具、小饰品，

“诱惑”来往的青年男女。

“自从上世纪 80 年代国内婚纱摄影

市场起步以来，全国各大婚庆机构如雨

后春笋般相继涌现。进入新世纪，大大

小 小 的 影 楼、工 作 室 等 更 是 遍 地 开 花，

在满足市场需求的同时，更加剧了市场

竞争。作为国际化大都市，北京婚纱摄

影 市 场 的 竞 争 逐 渐 呈 现 白 热 化。”聚 焦

摄影运营总监闫建哲告诉本报记者，各

大婚纱摄影展商都推出了优惠策略，并

极力“拉客”，欲在中国婚博会上赢得更

多订单。

中国婚博会组委会宣传推广中心总

监杜薇在接受本报记者采访时表示，此次

中国婚博会展览面积达 4 万多平方米，吸

引了来自英国、美国、法国、意大利、日本、

韩 国 等 3000 多 个 国 际 国 内 顶 级 品 牌 参

展，展示了包括摄影、礼服、首饰、彩妆、旅

游等在内的 50 万款结婚新品，为观众提

供了一站式结婚采购服务。

“春季中国婚博会结束后，北京将举

办夏、秋、冬三季展会。此外，组委会还将

在 上 海、广 州、武 汉 举 办 春 夏 秋 冬 四 季

展。”杜薇说。

一年4届 展商认为过频

“在北京举办的春夏秋冬四季展会，

我们都参加。”在接受本报记者采访时，多

家参展商异口同声地说。

参加一年 4 届中国婚博会是主动选

择？还是被动无奈？对此，他们却有了不

同的声音。

“事实上，时下年轻人的婚礼观正在

悄然发生改变，由原来的互相攀比排场、

苛求仪式，转变为举办少花钱、重实用的

个性化婚礼。为了一时风光而‘豪掷千金

’的婚礼日益减少，相反，户外婚礼、海岛

旅行等个性突出、充满爱意和祝福的婚礼

却层出不穷。这不仅给婚庆从业者提出

了更高要求，加剧了行业竞争，还令婚庆

市场无形中不断萎缩。”有参展商告诉本

报记者，一年举办春夏秋冬四届中国婚博

会有点频繁，再加上展位费、灯光布展等

费用，还有不断上涨的人员工资，他表示

“鸭梨”很大。

还有参展商直言：“一般来说，春季、

夏季的中国婚博会人气较旺，签单较多；

夏季和秋季展会时间间隔较短，因此，秋

季人气较为一般。”

名为“北京婚礼主持强子”的博主曾

撰文写道：“最初的婚博会，婚礼服务行业

对其充满了期待，因为一年一次，参展商

准备充分，攒足了精神，产品精，服务好。

后来变成了春秋各一次，也还可以，春季

一次主要承接上半年的婚礼，秋季一次为

来年做打算，既宣传了品牌，又可以吸引

顾客。再后来，变成了一年四次，同样是

锣鼓喧天、轰轰烈烈，热热闹闹，细品却索

然无味。因为组织者已经对婚博会赋予

了更多的商业内容，更重视招商，而逐渐

淡化了服务。”

对此，组委会却有不同的看法。杜薇

认为，北京婚庆市场广阔，为了强有力地

拉动结婚消费，更好地服务消费者、使消

费者能够省时、省力、省心地举办一场完

美的婚礼，组委会经过充分调研，将中国

婚博会最终定为一年举办 4 届。

婚博会扎堆儿 鱼龙混杂

除了中国婚博会外，各地婚博会近年

来如雨后春笋般冒出。

以二三月份为例，北京、上海、广州、

苏州、成都、武汉、无锡、长春、西安、天津、

济南等地都计划举办结婚类展览会。记

者调查发现，这些展会在时间上像是约好

了似的，乐此不疲地扎堆儿。有许多地方

的展会都在同一时间举办，如 2014 北京

婚博会（北京结婚展）、2014 春季成都婚

博会和第十届山东（济南）春季婚博会在

2 月 22 日、23 日同时举办，2014 上海春季

中国婚博会和广州 2014 年春季中国婚博

会都在 3 月 8 日、9 日举行。

更让业界不解的是，中国婚博会组委

会的做法在全国得到复制，不少地方也举

办春夏秋冬 4 届婚博会。再加上一些小

型的婚博会，有些城市一年竟能举办十几

场婚博会。

观众肖先生说，婚博会多了，难免鱼

龙混杂，有些婚博会“挂羊头卖狗肉”，有

些婚博会组委会还做钓鱼网站，欺骗消

费者。

有媒体报道，首次在云南昆明举办

的 婚 庆 博 览 会 除 了 设 有 两 个 婚 庆 摄 影

的摊点以外，再无任何与婚庆相关的摊

位，更多的摊位在贩卖饰品、服装、箱包

等商品。

“确实，婚博会不宜过多过频。”肖先

生认为，婚博会如果不讲质量而只讲数

量和效益地盲目乱办，就不可能更好地

发挥展览会的功能，甚至还可能会带来

负面影响。

点评：从 今 年 两 岸 灯 会 报 道 对 比 不

难 看 到 ，台 湾 灯 会 传 统 元 素 依 然 浓 厚 ，

而 在 大 陆 ，传 统 花 灯 的 身 影 正 在 逐 渐 隐

匿 。 不 仅 仅 是 传 统 花 灯 ，如 今 ，很 多 经

典 传 统 工 艺 等 都 在 渐 渐 消 逝 ，被 列 为 非

物 质 文 化 遗 产 保 护 起 来 。 有 一 句 半 玩

笑 半 认 真 的 话 ：一 旦 被“ 非 遗 ”，就 说 明

它 要 绝 种 了 …… 只 有 民 族 的 才 是 世 界

的 ，如 何 让 传 统 花 灯 在 元 宵 节 大 放 异

彩 ，如 何 让 我 们 的 千 年 文 化 代 代 传 承 并

走 向 世 界 ，台 湾 灯 会 以 及 当 地 灯 艺 师 在

传 统 文 化 上 用 的“ 心”，值 得 学 习。

走 马 观 花

■ 陈小愿

二月中旬，台湾南投县。天气

虽然冷，中兴新村的人气较往年却

“热”了许多。

近日，中式元宵节“巧遇”西方

情人节，在中兴新村正式拉开帷幕

的 2014 台湾灯会自然也多了一份

浪漫气息。

迈入第二十五年的台湾灯会，

在国际上已颇负盛名，曾被称为全

球最佳节庆活动之一。

“我们希望在灯会上打造合家

欢乐的概念，使之充满喜气洋洋的

气氛，让前来赏灯的朋友都能感受

到过年的热闹氛围。”台湾旅游业

界人士刘喜临告诉记者。

而这份热闹，随着 13 日晚间

的试灯活动已经开始升温。

传统花灯惹人喜爱

记者在位于中兴会堂大操场

的主灯区看到，今年的主灯龙驹腾

跃高达 23 米，为历年之最，其造型

以擅于奔跑登高的古代名驹“焉耆

马”为延伸设计，采龙驹姿态“ 腾

跃”玉山之巅。主灯内有超过 20

万个 LED 灯泡，璀璨度更胜以往。

“ 现 代 社 会 提 倡 节 能 减 碳 ，采 用

LED 灯，既可以达到高亮度，又可

以较少耗能。”刘喜临说。

今年的灯会，传统元素依然浓

厚，除主灯采马年属相外，“传统灯

区”的“ 起源传说”、“ 日升月恒”、

“快乐天堂”等六大主题灯饰，通过

讲述远古传说、倡导“重德行善”等

传统美德、反映民间祭祀习俗等题

材的各种灯饰，呈现了自然和人文

等相结合的传统文化特色。

灯艺师林健儿制作花灯已有

28 年，他向媒体表示，自己一直都

抱着将花灯作为艺术品的心情去

设计、制作，并致力于琢磨花灯技

艺，提升花灯作品水准。“期望花灯

这项民俗艺术能越来越精致，越来

越受人们喜欢。”

灯会不乏流行元素

除传统民俗元素浓厚的灯饰

外，记者也看到了大黄鸭、蜘蛛侠、

愤怒的小鸟、变形金刚等现代流行

元素灯饰，其色彩又多以黄色、红

色等节日传统色调为主。

展出的花灯中，有一部分出自

台湾中学生之手。刘喜临说，“通过

让青年学生亲身参与花灯创作，更

有助于中华传统文化的传承。”

“ 以 往 的 灯 会 比 较 重 视 家 庭

和 亲 子 等 因 素，而 这 次 正 好 遇 到

情 人 节 ，再 加 上 2014( 谐 音“ 爱 你

一世”)，因此今年灯会特别重视浪

漫元素。”特别设立的“爱你一世”

灯 区，以 爱 心 及 西 方 爱 神 丘 比 特

等 造 型 灯 饰 布 置，开 灯 时 将 伴 有

绚 丽 的 烟 火 秀，为 游 客 营 造 幸 福

的氛围。

此外，今年的灯会还含有“大

陆元素”。在“友好城市”灯区，展

出了以杭州、泰宁、常州等大陆九

个城市为主题的花灯。据刘喜临

介 绍，预 计 灯 会 期 间 将 有 超 过 两

万名大陆游客前来南投赏灯。

“希望整个灯会能吸引全球超

过 600 万人次的游客。”刘喜临说，

因中兴新村腹地较小，主办方不会

刻意去追求像去年新竹灯会 1200

万人次观光客那样的人潮，而是希

望能让游客在赏灯过程感到轻松

自在。

元 宵 节 期 间，福 州、苏 州

各地举办灯会，塑料花灯、折

纸花灯、树脂花灯，种类繁多

的 花 灯 营 造 出 了 一 派 热 闹 喜

庆的气氛。可在这些花灯中，

却 难 觅 手 工 扎 制 的 传 统 花 灯

踪影。令不少市民感慨：传统

花灯哪去了？

现 在 很 难 看 到 这 些 传 统

花灯，主要的原因是消费者需

求 有 萎 缩 。 随 着 民 俗 的 渐 渐

淡化，传统花灯的数量也逐渐

减 少 。 现 在 新 材 质 花 灯 特 别

流行，给传统的花灯市场造成

了很大的冲击，那些塑料灯加

入 了 声 光 电 的 元 素 特 别 受 孩

子 们 的 喜 欢 。 一 家 花 灯 店 的

老板介绍，经常有孩子就想要

新材质的飞机花灯，而旁边挂

着的绸缎扎制的、纸质的金鱼

灯、兔子灯等传统花灯就很少

有 人 问 津 了 。 大 家 民 俗 观 念

渐渐淡化，需求量也少了，所

以经销商就不会再去进货，卖

的情况也不好。

另外，传统花灯手艺面临

失 传 。 传 统 的 花 灯 虽 然 很 精

美 ，但 是 花 费 的 人 力 成 本 和

时 间 成 本 都 非 常 高 ，挣 的 钱

又 很 少 ，每 年 只 有 一 两 个 月

的 销 售 期 ，辛 苦 了 一 年 挣 的

不 过 几 千 元 钱 ，有 时 候 很 难

糊口。

一些专家提出，传统花灯

欲 求 发 展 就 必 须 从 两 个 方 面

下 手 ，一 方 面 就 是 应 打 文 化

牌，把花灯和本地的传统紧密

结合，丰富的花灯文化内涵和

地域特色结合，充分发挥传统

花灯的魅力。另一方面，传统

花灯也要加入科技的元素，把

传 统 和 科 技 结 合 起 来 满 足 市

民 求 新 求 变 的 口 味 。 台 湾 业

内人士黄文全认为，传统的花

灯也应该有时代感，这样才能

让 这 种 花 灯 制 作 技 法 在 新 时

代理念中更好的传承。

（李 赢）
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