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2013 年悄然离去，各车企的最终“得分”

情况也逐渐明朗。最新数据显示，东风日产

逍客以 1.4255 万台的月销售量成绩刷新了其

上市以来的单月销量纪录，并以全年累计销

量 12.4589 万台的佳绩圆满收官。东风日产

逍客以一个完美的姿态为 2013 年谢幕，同时

也为年末的 SUV 市场增添了一抹夺目的色

彩。

销量屡创新高，逍客上演“完美风暴”

2013 年的 SUV 市场始终保持着较高热

度 ，临 近 年 终 销 售 旺 季，市 场 热 度 继 续 升

级。其中，来自东风日产的 SUV 奇兵——逍

客的表现尤为抢眼，它凭借 1.4255 万台的火

爆成绩创下其上市以来单月销量最高纪录，

在 2013 年岁末上演了一场“完美风暴”，为红

火全年的东风日产画上了一个圆满的句号。

其实，自“金九银十”开始，逍客就人气

连连爆棚，月度销量持续破万，始终保持在

1.3 万台上下的水准，稳居合资 SUV TOP5 之

列，并一度反超 IX35，改写了国内合资 SUV

的三甲格局。凭借持续上佳的市场表现，逍

客最终达成全年累计销量 12.4589 万台的好

成绩。更重要的是，年末销售曲线不断上扬

的逍客，大有继续冲高之势，有望在 2014 年

伊始再创佳绩，迎来全新一年的“开门红”。

事 实 上，逍 客 的 热 销 也 是 2013 年“ 高

热”不断的 SUV 市场大环境的一个典型缩

影。2013 年的 SUV 车市，升级换代声音不

断，且新车辈出，竞争异常激烈。全新胜达、

新汉兰达异军突起，奥迪 Q3、CX-5、YETI

野帝有备而来，翼搏、昂科拉等小型 SUV 大

规模涌现……一时间，SUV 市场“百花齐放，

群雄并起”。不过，新生势力的加入并未改

变既有的市场格局，经典常青车型逍客的持

续热销同样证明，SUV 市场的话语权依然掌

握在逍客、途观、CR-V、IX35 等老将手中。

虽然整个 SUV 细分市场大环境足够“给

力”，并不代表所有参与者都能分得一杯好

羹。纵观整个 SUV 市场，东风日产逍客是为

数不多的年销量突破十万大关的 SUV 车型。

且值得一提的是，逍客不仅仅畅销国内，还蜚

声国际。自 2007 年在欧洲全球首发后，逍客

已连续五年力压排名第二的途观，摘取欧洲

SUV 的销量桂冠。不仅如此，逍客在日本、美

国也屡创销量神话，即便在有“汽车王国”之称

的德国，同样名列前茅，2013 年上半年位列所

有 SUV 车型的第二位。令人惊叹的是，逍客

实现全球销量破百万也只用了4年时间。

凭借超强实力，逍客在 2013 年不仅稳

稳地捍卫了其在国内的既有阵地，还不断提

升竞争力，成为业内公认的最牛“Crossover

车型”，稳居中国 SUV 市场“第一军团”。

竞争力解读：20万级别城市SUV价值标杆

逍客能在“群雄共舞”的 2013 年 SUV 市

场上脱颖而出，并以上市以来单月销量最高

纪录的好成绩强势收官，关键在于其极具差

异性且不落俗套的产品实力。逍客作为日

产的全球战略车型和东风日产旗下最耀眼

的明星车型之一，上市至今，无论是首创的

Crossover 风潮，还是凝聚了诸多尖端智能技

术的智能化配置，抑或是“好开好省油”的黄

金动力组合，都为其赚足眼球，斩获良多消

费者宝贵的青睐和信任。

Crossover风潮的开启是逍客对产品差异

化最完美的诠释。在中国汽车市场的发展历程

中，逍客注定是一款具有开创意义的标志性车

型 。 5 年 前 ，继 在 欧 洲 掀 起 风 靡 全 球 的

Crossover风潮之后，逍客依托超前的Crossover

设计理念和对新时代城市用车需求的精准把

握，以“跨界”的概念抢滩登陆中国市场，在国内

开创了一个全新的车型细分市场——SUV跨界

车，成为中国车市的跨界鼻祖车型。

外观上，逍客流畅动感的身段，搭配各种

新潮的色彩，打破传统 SUV 的外观设计，尽展

Crossover理念。源自欧洲的逍客开创性地将

轿车、SUV、掀背车、跑车、旅行车等车型元素融

会贯通，综合了轿车的贵气、越野车的大气、跑

车和掀背车的动感，以及旅行车的洒脱，散发

出特有的混搭风尚气息，开启了席卷全球的跨

界风潮。同时，大量最入时的都市潮流元素的

融入，让逍客由外至内极尽时尚之能事，令人

过目难忘，备受都市时尚年轻群体喜爱。

更重要的是，性能方面，与以往的任何

一种车型都不同，源自欧洲的逍客完美融合

了 SUV 的通过性、轿车的舒适性和 MPV 的

多用途性，混搭实用的产品力带来了超强性

能。它所引领的 Crossover 风潮绝不是简单

的堆砌，正如它的设计师 Alfonso 所言，逍客

是一款真正的高性能跨界 SUV，不是机械与

装备的简单堆砌，也不是在某一车型平台上

的修修改改，而是技术与设计的完美融合。

这一理念下，逍客在外形、底盘、动力、节油

和安全五大方面炼就了传统车型无法复制

的“ 绝 招”，最 终 创 造 出 有 别 于 轿 车、传 统

SUV 和 MPV 的全新价值。作为一款纯正的

高性能跨界 SUV，逍客在国内 SUV 市场中

大放异彩、脱颖而出的同时，也迅速赢得国

内消费者的喜爱。

如果说逍客的 Crossover 风潮是一个开

端，那么，对智能化趋势的开创和引领则是

高潮。开创并引领国产城市 SUV 智能化潮

流是逍客对产品差异化更深层次的演绎，也

是 逍 客 产 品 本 身 最 大 的 亮 点 。 作 为 城 市

SUV 智能化潮流的引导者，逍客凝聚了日产

诸多尖端智能技术，诸多先进智能装备如

AVM 全景式监控影像系统与 CARWINGS

智行+智能全方位行车服务，均是同级别车

型中绝无仅有的，它们让行车更风尚、更安

全，操作更智能、更人性化，同时也使逍客成

为同级最有竞争力的城市 SUV 车型。

逍客直逼豪华车的 AVM 全景式监控影

像系统，可通过四个超广角摄像头合成车辆

周围环境的鸟瞰图，给驾驶员提供实时、直观

的影像，消除一切视线死角。有了 AVM，驾

驶者可清晰地看到周边环境的形状，以及车

与人和障碍物的距离，避免发生碰撞。AVM

还可实时显示车辆四周的情况，尤其是在车

辆转弯时，让驾驶者真正做到“眼观六路”。

为了让驾驶更加智能，逍客还提供了

CARWINGS 智行+智能全方位行车服务，

依托移动互联网、GPS 和 IT 平台，可为车主

提供车辆安防、入侵及拖吊通报、定位及轨

迹追踪、实时路况查询、最佳行车路线设定、

SOS 一键呼叫救援等服务。与不具有车载

信息系统的传统城市 SUV 车型相比，逍客

更人性化、更灵便，也更“智商”超群。

此外，逍客先进的 CVT 无级变速箱同

样“聪明”无比。在平顺、节油、效率高之外，

逍客的 CVT 能更好地理解驾驶员的意图，

迅 速 做 出 反 应 。 逍 客 采 用 的 这 款 全 新

XTRONIC CVT 无级变速器采用了 ASC 智

能逻辑换挡控制与高应答油压控制系统，能

智能感应驾驶者的驾驶意图，根据驾驶动态

环境，选择最佳换挡方式，让消费者切实体

验到“人车合一”的驾驶乐趣。与 Eco Drive

节能驾驶助手配合，逍客 2.0L 车型综合工况

油耗只有 8.2 L/100km，甚至低于同级别轿

车油耗。此外，该变速箱还有 6 速手动模

式，用户可根据需求手动加减档。

对于消费者而言，一款座驾的动力系统是

至关重要的，逍客所搭载的黄金动力组合就是

其“驰骋”SUV市场最强有力的支撑。逍客使用

了日产最新一代的MR20DE全球战略引擎，技

术先进、动力充沛，辅以新一代 XTRONIC

CVT无级变速器，大幅提升了起步的顺畅性和

行驶的稳定性，再配合上最新研发的“Eco Drive

节能驾驶助手”，油耗也大为改善。

凭借 MR20DE 全球战略引擎与新一代

XTRONIC CVT 无级变速器的黄金动力组

合，逍客既保证驾驶乐趣，又兼顾燃油经济

性，确实称得上是 20 万元级别城市 SUV 的标

杆车型，受到消费者青睐自然在情理之中。

东风日产逍客用华丽的销量数字与出

色的产品实力，进一步夯实了其在城市 SUV

领域领军者的地位。我们相信，在接下来的

2014 年中，东风日产逍客会书写出更辉煌的

篇章，也会给汽车行业带来更多、更出人意

料的惊喜。 （肖 克）

2014 年伊始，在国内吸引众多目

光的事件，莫过于“雪龙”号被困。在

这次事件中，社会各界都以自己的方

式 送 出 祝 福 。 据 了 解，此 次 极 地 征

程，已经是中国在南极的第 30 次科学

考察，而在“雪龙”号上除了科考队员

之外，还有一位特殊的“乘客”，虽然

它没有在船上随意走动的权利，还必

须保持一个姿势完成指定的任务，但

却可以在船上所有重要空间见到它

的身影，它就是奥克斯空调。

在 2013 年 11 月 7 日“雪龙”号启航的那一

刻起，奥克斯就已经跟第 30次南极科考紧密的

联系在了一起。奥克斯空调的官方微博每天

都通过各种途径关注“雪龙”号，不论跨过赤

道、还是在澳大利亚补给，奥克斯都及时的进

行播报，在网络上形成了了解“雪龙”号的重要

信息窗口。2014 年 1 月 2 日，当“雪龙”号以国

际主义及人道主义精神成功救援俄罗斯考察

船“绍卡利斯基院士”号上 52名乘客后被困，奥

克斯第一时间在微博上进行了呼吁和关注。

随后奥克斯在企业内部发起一场声势

浩大的“为南北极科考队祈福用祝福为中国

加油”主题签名活动。近万名奥克斯员工以

自己的态度为被困的“ 雪龙”号送去祝福。

与此同时，奥克斯空调官方微博以企业的名

义在网络上发起“为雪龙号送祝福”活动，这

次网络活动在 18 个小时内，既有 10 万人参

与，整个活动持续数天，近百万网友一起为

“雪龙”号送去了祝福，这是记者在网络上看

到唯一一家以企业名义为“雪龙”号发起的

活动。作为一家企业，奥克斯真正将南极科

考事业当成了自己的责任，为南极科考事业

贡献着自己的一份力量。 （徐 龙）

情系科考事业 极地品质成奥克斯品牌烙印

日前，中国国际商会投融资服务委员

会成立大会暨第一次会员代表大会在北京

中国贸促会礼堂召开，来自投融资服务委

员会 75 家会员单位的代表共 100 余人参加

了会议。中国贸促会、中国国际商会会长

万季飞会前接见了出席成立大会的重要嘉

宾和投融资服务委员会的主要负责人并合

影留念。中国贸促会、中国国际商会副会

长张伟出席了会议，会议由中国国际商会

副秘书长熊训林主持。

张伟就加强商会专业化服务功能，推

动商会投融资平台发展做了主题发言。张

伟总结了中国国际商会在促进中国投融资

领域规范化、市场化、国际化发展方面所发

挥的积极作用，并指出我国投融资服务领

域存在组织不规范，市场风险大等突出问

题，而现阶段“中小企业融资难”，“配套服

务不足”都是制约企业发展的瓶颈。商会

投融资服务委员会的成立，搭建了投融资

领域的多方平台，能有效地解决投融资双

方信息不畅，服务不全的问题。

对投融资服务委员会的未来工作，张

伟提出了几点希望：希望投融资服务委员

会积极践行履行代言工商职责，维护反映

投融资领域会员单位权益诉求；希望投融

资服务委员会要勇于创新合作方式，充分

利用中国国际商会平台资源，为会员单位

提供好专业化的投融资服务，推动投融资

会员单位业务发展。未来，要大力加强委

员会机构机制建设，促进投融资服务委员

会规范运转。

会议听取了投融资服务委员会主席谢

京生介绍投融资服务委员会筹备工作的情

况并做 2014 年工作安排的报告，审议通过

了《中国国际商会投融资服务委员会工作

规则》，选举产生了投融资服务委员会主

席、常务副主席、副主席，确定了委员会秘

书长和委员等组成人员等。著名金融专家

萧灼基担任投融资服务委员会名誉主席，

著名经济学家王瑞璞担任投融资服务委员

会荣誉主席，原北京大学党委书记任彦申

担任投融资服务委员会荣誉主席。

山 西 能 环 投 资 有 限 公 司 董 事 长 谢 京

生，城开（北京）投资集团有限公司董事长

余延庆当选投融资服务委员会主席，北京

北大未名生物工程集团董事长潘爱华等 8

人当选委员会常务副主席。

会后，会展委员会组织了联谊活动，与

会代表畅谈了在投融资领域的合作前景。

（郭 平）

加强商会专业化服务功能
推动商会投融资平台发展

——中国国际商会投融资服务委员会成立大会在京召开

12 月销量 1.4255 万台 刷新单月销量纪录稳居第一军团

逍客岁末上演“完美风暴”

日前，由远东控股集团有限公司研发的新型

合成矿物绝缘柔性防火电缆成功问世。该新型

合成矿物绝缘柔性防火电缆，因其综合性能处于

国际先进水平，且经用户使用后反映良好，目前已

获新产品新技术鉴定证书，正式投入批量生产。

据介绍，该新型合成矿物绝缘柔性防火电

缆共分 WTGE、WTGGE、WTGHE 等三大系

列型号，新产品在导体、绝缘、填充和绕包、非

磁性金属护层、外护套等设计方面均占据优势

——由于采用了多根单丝绞合而成的铜导体，

并增加了导体的柔性、截面大，使得新品生产

长度更长；同时，瓷化硅胶合成矿物绝缘的材

料应用，保证了在突发火灾等意外事故的情况

下，新品可转化为坚硬的无机 SiO2 陶瓷壳体，

这样在高温下可以起到很好的阻燃、耐火、防

火、隔火、隔水及抗震的作用。据悉，新品最高

可耐 3000℃高温，确保线路在特定环境中的长

时间畅通。 （袁 东）

日前，上赢集团在北京金宝街丽晶酒

店召开旗下上赢俱乐部揭牌仪式的新闻发

布会。此次发布会的主题是“青者，与卓越

同行”。发布会上，上赢俱乐部董事长马啸

天先生，总经理杜明珠女士携手明星创业

家、青年创业者一起，一同见证了上赢俱乐

部的诞生。

此外，发布会还进行倡导了关注儿童的

慈善活动。三个不同爱好的小孩以“孩子说”的

方式述说着他们的梦想，感动了全场所有嘉宾，

嘉宾都纷纷加入关注儿童的行列。 （李 明）

近日，富士施乐株式会社与三菱重工株

式会社（MHI）就文件管理服务达成综合业

务联盟协议，以帮助三菱重工构建完善的打

印环境，优化文件管理服务流程。这是富士

施乐推进价值战略的又一举措。

（付 玲）

三菱重工与富士施乐就文件管理服务业务达成合作协议

近 日，富 士 施 乐 2013 年 度 数 码 印 刷 创

新大奖赛圆满落幕。来自中国的数码印刷

作品共荣膺 4 项大奖，包括应用类别的 2 个

一等奖和 2 个二等奖。这是富士施乐中国

用户继 2012 年赢得 5 项大奖后再次荣获该

赛事的多项殊荣。 （王 蓉）

中国用户再次荣膺富士施乐数码印刷创新大赛多项大奖

远东新型安全电缆上市：合成矿物防火优势突显

近日，由新世界中国地产有限公司（以

下简称新世界中国地 产；香 港 股 份 代 号：

917）发起，联合清华大学教授团队、中国

文化管理协会倾力打造的“ 新世界·城市

迹 忆 —— 致 敬 非 物 质 文 化 遗 产 中 华 行 ”

历时四个月，经六省多个城市社区巡展已

完美落幕，最终融合传统文化特色及公众

期许的六座现代雕塑作品齐聚成都河畔

新世界，近 40 家媒体及 200 余位嘉宾共同

见证雕塑的华彩揭幕。

“新世界·城市迹忆”活动以城市为单

位，邀请沈阳、济南、武汉、成都、贵阳、广州

六座城市的公众进行网络票选，并邀请非遗

传承人走入社区进行巡展，让观众身临其境

感受非遗活态传承的巨大魅力。最终“四川

皮影、山东核雕、沈阳二人转、湖北武当武

术、广东龙舟以及贵州苗绣”当选最具人气

城市非遗项目，艺术家以此非遗原型为创作

蓝本，打造六个融合传统文化的现代雕塑艺

术装置，并将长驻当地城市空间或社区。

长 久 以

来 ，除 致 力 于

为城市带来优

质生活社区外，新世界中国地产秉承可持

续发展理念，尊重本土文化，是次活动以雕

塑艺术的形式完成向非物质文化遗产的巡

礼，展示近百个非遗项目，是企业推动社区

共建良好艺术文化生态环境的跨界尝试，

更是企业支持并推动城市多元文化发展与

社区共融的积极探索。 （陈 元）

“新世界·城市迹忆”六城市雕塑作品于成都河畔新世界盛大揭幕

上赢俱乐部启动仪式暨新闻发布会在京召开


