
09
中国贸易报 CHINA TRADE NEWS 编辑：胡心媛 电话：95013812345-1016 mybjzz@163.com 制版：张迪

2014年1月16日 星期四消费资讯

2013年12月22日，距离2014年还有9天。

晚上 11 点 53 分，东风日产副总经理任

勇的手机微信发出“叮咚”的提示音。一则

“东风日产提前达成 90 万辆目标”的喜报，

通过网络信号传递到任勇手里。

“好玩的时候才刚刚开始。”任勇的语音

回复中，满溢喜悦之情。

此时此刻，信号的另一头，东风日产市

场销售总部副总部长杨嵩，正在电脑上奋笔

疾书。1 个多小时后，一份不吝溢美之词的

“万言书”通过网络，悄然发至东风日产营销

团队每个人的邮箱里。

有 足 够 的 理 由 让 任 勇 和 杨 嵩 如 此 兴

奋。仅仅用了一年时间，东风日产完成了岛

屿事件后的“惊天大逆转”，以 90 万辆的销

售业绩，提前 9 天完成年度销量目标。

在逆境中进击，那个习惯于超越和领先

的东风日产又回来了。

王者归来，在逆境中“进击”

数字是最客观的，它能无声而有力地说

明一切。

截至 12 月 22 日，东风日产双品牌全年

销量达 90 万辆（NISSAN 80 万辆、启辰 10 万

辆），较去年全年销量增幅 16.4%，保持两位

数的增长。换言之，2013 年东风日产将超额

完成任务。

纵览 2013 年东风日产的销量走势，我

们可以看到一条从逆境中进击的完美曲线：

在经历了第一季度的“阵痛”后，东风日产一

路高走，月均销量维持在 7 万辆以上，基本

恢复到了中日岛争事件前的正常水平。

6 月 16 日，在企业成立 10 周年之际，东

风日产达成了 450 万辆产销规模。9 月、11

月，东风日产先后刷新企业成立以来的最高

单月销售业绩。如无意外，东风日产还将在

12 月续写“史上最强”。

整体销量飘红的背后，是东风日产多款

车型百花齐放、齐头并进。

新世代天籁目前已经站稳中高级车的

“万辆俱乐部”，并与 11 月广州车展上市的新

世代天籁·公爵车型形成“两强同堂”格局。

在新世代天籁·公爵及其代言人黄晓明的带

动下，11 月 21 日至 12 月 18 日，不到一个月的

时间里天籁品牌销量就超过 1.4 万辆。

源 于 欧 洲 设 计 血 统 的 逍 客，上 市 5 年

依然引领 SUV 时尚风潮，月均销量保持在

1 万辆上下，并在 10 月以 13982 辆的成绩创

下新高。

轩逸，不仅是东风日产卖得最好的车

型，也是所有日系车型中的销量冠军。2013

年，轩逸单月销量基本稳定在 2 万辆左右，

稳居国内乘用车销量前十；11 月，轩逸销量

突破 3 万辆，跻身销量 TOP 3，加冕“中级家

轿第一车”。至 12 月 19 日，轩逸全年累计销

量已超过 24.7 万辆，单款车型超过部分中小

车企所有车型全年销量的总和。

而在高端进口车市场，东风日产同样

“ 风生水起”。2013 年 4 月，东风日产便正

式宣布启动进口车战略，一举发布三款高

端豪华车型和全方位的产品、渠道及服务

规 划，旨 在 拓 展 现 有 产 品 阵 容，助 力 品 牌

在高端车市场占据一席之地，并促进品牌

形 象 整 体 提 升 。 11 月，重 磅 进 口 车、日 产

全 尺 寸 旗 舰 SUV Patrol 途 乐 登 陆 中 国 市

场 ，NISSAN 2015 款 GT-R 全 球 同 步 首

发，更标志着东风日产进口车事业步入全

擎发展期。

这一年，也是东风日产双品牌战略的收

获年。不仅 NISSAN 品牌表现出色，启辰品

牌无论是销量、品质表现还是市场口碑，都成

功在业内树立了标杆。2013 年 10 月，启辰

R50X 跨界车上市，启辰“50 家族”一门三杰

正式成型；同年 11 月，三车合围之下，启辰销

量再攀新高，12352 辆的成绩创写了月销量

的新纪录。12 月 18 日，启辰更率先达成 10

万辆的年度销量目标。而通过“百媒见证”、

“万里测试”和“千人证言”三大体验活动，启

辰的品质实力进一步得到客户认可，有效助

力终端销售。

一个“自我否定者”的励志故事

光鲜的业绩背后，东风日产也曾有过困

惑与彷徨。

2012 年 9 月，在中日岛争引发的市场动

荡中，东风日产也未能幸免。“月销量被腰斩

成 3 万辆，经销商叫苦连连，竞争对手也趁

机兴风作浪。大家都在纠结：我们好好造车

卖车，依法纳税，投身公益，带动经济和就

业，为什么会遇到这种事情呢？”回想起去年

的“艰苦岁月”，东风日产不少员工都发出如

此感慨。

自 2005 年东风日产融合了中日合资方

的“心与力”以后，就踏上了快速发展的上行

通道。中日岛争带来的波折，如同当头棒

喝，让一直追逐速度与增长的东风日产上下

陷入了反思。

在一次高管会上，杨嵩提出了这样一个

观点：“同样是日系产品，为什么佳能和尼康

没有下跌？因为它的产品竞争力够足、成本

够低、配套够好，客户没有别的更好选择。

而我们没有足够强大，出现了事情就容易受

影响。所以我们不要把原因全部归结到钓

鱼岛事件上，其实我们自己也有很多地方做

得不够。”

当意识到问题的根源之后，东风日产自

省的眼光聚焦在“客户”这个词语上，一场

“我为客户做什么”的大讨论由此展开。上

至总经理、党委书记，下到每一位工人、销

售、技师，都以“客户价值”为出发点，反思自

己能为客户提供什么价值：这个“客户”不仅

是买车的消费者，企业的经销商、生产线下

一道工序的责任人，都是“客户”。

“树立客户意识，聚焦客户价值，超越客

户期待，这就是我们反思的最大成果。在内

部，客户意识能打通人与人之间或者部门与

部门之间的隔阂，消除企业积弊；在外部，我

们要让大家提到东风日产时，就能竖起拇指

说，对，这是一家了不起的企业。”松元史明，

这位自上任以来一直就强调“客户至上”的

日方总经理如此诠释这场大讨论的意义。

突破，向下一个奇迹

“ 好玩的时间才刚刚开始。失去的东

西，我们要加倍拿回来。当然，我们的下一

个目标不仅仅是‘百万’，因为从今年第四

季度的业绩来看，我们已经具备了‘百万’

的实力。接下来，百万已成过去时，东风日

产会追求‘质’和‘量’的稳健增长。简而言

之，就是——突破，向下一个奇迹！”任勇如

是说。

面对 2014 年，东风日产意气风发。永

远挑战最高目标、化不可能为可能的企业精

神，已经深入每个东风日产人的 DNA 里。

在广州车展上，东风日产旗下的启辰品

牌发布了全新的品牌口号“多彩生活 触手

可及”，并打响“进击”的头炮：2014 年，启辰

品牌将在今年 10 万辆的基础上，挑战 50%的

增长。

东风日产市场销售总部专职副总部长、

启辰事业部部长叶磊表示，从 2012 年 4 月首

款车型上市以来，启辰品牌一直以每半年环

比增长 50%的速度，刷新中国车市新品牌的

销量纪录。2014 年，启辰会在现有的 147 家

专营店和近 1500 家二级网点上，进一步填

补市场空白，完善渠道战斗力。另外，启辰

在明年还将推出一款走年轻、活力路线的产

品，助力 50%销量增长的达成。

“毫无疑问，启辰已经成为东风日产进

击新十年、实现可持续发展的重要支柱。这

种发展不仅仅体现在销量的增长上，启辰的

电动车也将在 2014 年进一步商业化，让企

业在产销规模和产品布局上，都能‘两条腿’

走路。”叶磊说到。

事实上，许多东风日产人都认同，正如

雪佛兰之于通用、斯柯达之于大众，要冲击

行业前三、并把握新能源汽车产业的发展大

势，启辰对东风日产“进击”之路的重要性非

比寻常。

相比于启辰的高调，另一款东风日产的

重磅新车也静静地浮出水面。

2013 年 11 月下旬，新一代奇骏在东京

车展上惊艳亮相。而据东风日产内部消息

人士透露，该车型会在 2014 年春节前后正

式跟消费者见面。新一代奇骏不仅继承了

日产 SUV 强悍的越野性能，而且造型变得

时尚靓丽，乘坐感受更加舒适。它的出现将

有助于改变当前东风日产在 20 万元以上

SUV 市场的乏力现状，成为挑战更高销量目

标的全新发力点。

在 终 端 ，“ 如 狼 似 虎 ”的 经 销 商 们 早

已“ 嗷 嗷 待 哺 ”。 2013 年 ，他 们 的 经 营 状

况 普 遍 提 升 ，对 来 年 新 车 的 期 待 也 变 得

愈发 猛 烈。

“蹲下来，只为跳得更高。”在任勇看来，

上一个“黄金十年”大家都以为是一场冲刺

跑，但“微增长”的到来证明这是一场马拉

松。当别人还在固守冲刺跑的节奏时，2013

年东风日产已经调匀呼吸、储备体能，向下

一个奇迹“进击”。 （王 进）

在逆境中进击 东风日产完胜2013
任勇：“百万”已成过去时，好玩的时候刚开始

在这样一个辞旧迎新的月份，对于汽车

品牌来说，2014 年即将发布的新车型一直是

引人注目的焦点。回首 2013 年车市，自主品

牌表现不俗，无论从品质提升还是技术配置

等方面大有与合资品牌分庭抗争之势。作为

自主品牌领军车企之一的江淮汽车，凭借瑞

风 S5 与和悦 A30 两款主打车型，在 2013 年的

汽车市场赚得盆满钵满。

近日，2014 年江淮新车上市将计划推出

和悦 A20、和悦 S30 以及瑞风 M6 三款主打产

品 ，从 其 新 品 阵 容 来 看 ，横 跨 轿 车 、SUV、

MPV 三大汽车细分市场，呈现出品类开拓和

新 品 延 伸 的 产 品 格 局，尤 其 是 定 位 于 小 型

SUV 和悦 S30 的推出值得深度关注与期待。

和悦 S30

预计上市时间：2014 年上半年

预测价格：7 万元起

关注度：★★★★★

随着年轻消费群体的壮大，面对用油成

本的上升，以上海通用别克昂科拉、长安福特

翼搏为代表的小型 SUV 逐渐增多。随着尺

寸和排量的小型化趋势，消费者对 SUV 的诉

求也由“大空间、大排量、高越野性”向着“灵

活操控、性能多样、燃油经济”的方向发展，小

型 SUV 市场炙手可热。

在 2013 年 广 州 车 展 上，江 淮 全 新 紧 凑

SUV 和悦 S30 的首次亮相，就引发了市场与

消 费 者 的 双 重 关 注 。 据 悉 ，和 悦 S30 是 以

CROSS 概念为设计输入的一款类 SUV 的 A

级 CROSS 车型，这是江淮汽车乘用车第二

代产品线中的第四款车型，也是 2014 年江淮

汽车承担销售重任的主销车型，定位低于瑞

风 S5，售价预计 7 万元起步。

和悦 S30 车身长、宽、高分别为 4325mm、

1765mm、1605mm，长 度 比 和 悦 A30 略 短 一

些，但却将空间优势发挥到了最大。造型设

计通过比例、元素、色彩、分块、硬点等方面体

现时尚感与科技感，前脸运用了当前江淮家

族化的设计风格，尤其“宝瓶口”进气格栅最

为典型，鹰眼式大灯霸气而富有张力。

和 悦 S30 在 动 力 方 面 也 可 圈 可 点 ，

1.5VVT+6MT/CVT 动力组合，乘驾让驾驶

更轻松，换挡平顺，油耗更低。另外，整车达

到 ENCAP 以及 US NCAP 安全标准，配备了

侧气囊、侧气帘、胎压监测系统、ESC 车身稳

定系统、高强度车身等主被动安全技术，保证

人员安全。可见和悦 S30 无论从产品设计、

品质还是技术配置上均有实力开拓新的细分

市场，在产品属性上也完全契合年轻消费者

的需求特点，或许江淮的小型 SUV 将会迎来

“大市场”。

和悦 A20

预计上市时间：2014 年下半年

预测价格：5 万元起

关注度：★★★★

自和悦 A30 在 2013 年 11 月上市以来，凭

借精致造型、超大空间、极致安全、强劲动力

和高经济性的五大价值优势，一直备受消费

者青睐，销量稳步上升，因此，它荣获了 2013

年中国汽车总评榜最佳中级车的殊荣。基于

和悦 A30 的成功经验，江淮汽车计划 2014 年

下半年将推出和悦系列中最小的车型和悦

A20，该款车型已在 2013 年广州车展上亮相，

颇受赞誉。目前，据江淮乘用车透露，和悦

A20 预计价格 5 万元起，主攻二三线城市这

一庞大的消费市场。

和悦 A20 是很容易让人一见倾心的小

车，它延续了和悦家族特有的造型风格，由意

大利设计中心和江淮汽车联手倾心打造，追

求现代感和运动感的设计理念非常清晰，无

论是在整体韵味上还是设计细节上都得到了

全面的提升，堪称精品。和悦 A20 长宽高分

别 为 4275/1710/1505mm，轴 距 为 2490mm。

前脸设计采用了带有家族特征的六边形中网

以及大灯造型，活泼大气。车身整体侧面腰

线微微向上扬起，从前门贯穿至后尾灯，整体

线条流畅而不失硬朗，运动范儿十足。

在动力系统方面搭载其自主研发的 1.3L

发动机，最大功率 73Km，最大扭矩为 126N·
m，与之匹配的是技术领先的 6MT/CVT 变

速器，在顺畅换挡同时，动力输出更加平顺强

劲，油耗也更低，值得一提的是，和悦 A30 还

配备了起停系统，在节省油耗的同时，更加节

能环保，这点对普通消费者具有相当的诱惑

力。和悦 A20 小排量大应用的产品特点，完

全可以诠释出和悦品牌定位为新生代家庭用

车的价值体现。

瑞风 M6

预计上市时间：2014 年年底

预测价格：16 万元起

关注度：★★★★

瑞风作为江淮乘用车的主力车型，10 年

来在国内 MPV 市场蝉联 MPV 销量冠军，其

首款 MPV 车型瑞风早已成长为家喻户晓的

一款经典车型，为了保持瑞风品牌活力，定位

高端商务市场的瑞风 M6 预计 2014 年年底上

市，预测售价 16 万元起。

主攻高端 MPV 市场的瑞风 M6 不仅能

满足高端商企用户的多元化需求，其兼具的

舒适性、安全性、操控性，持续不断的技术创

新与诸多前瞻的配备，令其成为 MPV 车型中

的升级首选。

据悉，瑞风 M6 由江淮意大利研发中心

精 心 打 造，细 节 之 处 无 不 体 现 豪 华 和 尊 崇

感。外观采用了全新的宝瓶口家族化前脸设

计。5010×1830×1950cm 的三围比例，使内

部空间宽敞大气，而灵活多变的座椅组合，给

用户带来更加自由、舒适的驾乘体验，被视作

新一代公务车的代表。

瑞风 M6 标配双天窗，并配有无钥匙进

入+一键启动，使用户尽享智能科技带来的

便利感受，另外，搭载定速巡航、电动中滑门、

前后独立空调等一系列舒适性和高科技配

置。安全方面，瑞风 M6 采用超高强度车身，

标配多安全气囊、全席三点式安全带，整车安

全达到 C-NCAP 四星，给用户提供安全驾乘

感受。

动力方面，瑞风 M6 有望沿用瑞风 M5 的

动力配置，搭载 2.0T 汽油版和 1.9CTI 柴油版

两款发动机，传动方面，除 2.0T 汽油版提供 5

速自动变速器外，其他车型匹配的是 6 速手

动变速箱，动力表现及燃油经济性表现不俗。

有业内人士分析，江淮瑞风 M6 的推出，

标志着自主品牌高端 MPV 已经全面具备了

与合资品牌叫板的实力，加之瑞风 M5 优秀

的销售业绩铺垫，江淮汽车在 MPV 领域的领

导者地位将得到进一步的巩固。

（小 同）

在中国的汽车市场，要检验一款新车上市

是否成功？销量是最好的答案。江淮乘用车二

代平台首款轿车产品和悦A30上市才一个月，

已得到了众多消费者青睐，并轻松突破累计

5000台的销量大关。其越级实力颠覆了自主

品牌既有中级车的定义。定位于“新价值中级

车”的和悦A30何以在短时间内获取消费者的

爱？笔者亲身试驾了这部“万人迷”，发现无论从

哪个角度去品味和悦A30，它都会让人爱由心生。

一款能够博得年轻人心生爱慕的家

轿，自然离不开优秀的动力体验。所幸和

悦 A30 的动力表现十分让人惊喜。和悦

A30 搭载的是曾荣获“中国心”年度十佳发

动机 1.5L 全铝 VVT 发动机，最大功率可达

83KW，最大扭矩为 146N·m，从耐用和成

本来说，此款发动机都有一定的保证。搭

配 CVT 无级变速箱，使和悦 A30 起步更平

稳，加速更流畅平顺。此外，和悦 A30 采用

全新的 JQ21 平台进行整车开发。经过全

新 调 教 的 前 麦 弗 逊 式 前 悬 架 系 统，配 合

EPS 电动助力转向系统，实现了各车速下

智能化的转向助力特性调整，保证操控快

感的同时，也使得整车的节油性更佳。

在“拼爹”时代，作为江淮二代乘用车首款

轿车，和悦A30更多的是拼实力。在和悦A30

上我们看到了江淮品牌的进步和不断完善产

品的态度。而对于普通消费者来讲，这款小

车在外观造型和空间配置上不乏亮点，同时，

平顺成熟的动力匹配和扎实的悬挂调校，也带

了不错的驾乘感受。凭借着超高的越级价值，

相信和悦A30将让更多追求有价值感、有调性

的新生代用车群体由衷地爱上。 （林 林）

成为高端城市物流首选、树立防弹运

钞车新标杆、跃居医疗救护车新锐、夺得

校车领域第一大单、创造行业出口量第一

……2013 商用车增势缓慢，江淮星锐却连

创佳绩。率先应用以 3 高为代表的先进科

技，坚持以 5 年 20 万公里质保为核心的星

锐 520 战略是江淮星锐对此的最好解释。

今年以来，星锐 520 深受国内外用户普

遍认可。在物流领域，“星锐品质与依维柯宝

迪、新世代全顺相持平，各种购物节都能轻松

应对，既省心又提高了效率。但价格和质保

更优越。选择星锐，等于5年赚回一台车。”苏

宁易购表示。政采领域，甘肃卫生厅人员称：

“承诺摸得着，为挽救生命争取了时间；还相

当于单车让利 8000元以上，将有限预算的价

值最大化。”湖南华湘还称，看得见的信心保

障，让学校、家长对校车安全更有信心。

好评如潮，是星锐520价值释放，全面拉动市

场的一个缩影。随着我国经济民生化以及城镇化

建设的加速，专业化的用车需求将进一步提升。

不难预见，以星锐520为利器，江淮星锐将在整

个欧系多功能商用车市场大放异彩。（陈 林）

2013 年 中 国 汽 车 产 销 量 首 次 突 破

2000 万辆大关，市场竞争愈发激烈，小型

车开战在即，豪车市场有望重新布局，SUV

市场持续火热之余，中高级车市的竞争也

进入白热化阶段。据不完全统计，2013 年

各大车企共有近 10 款中级车上市，竞争激

烈程度足见一斑。

强压制下，一汽丰田 REIZ 锐志仍然以

全年 64553 台的销量，实现了 9.6%的增长，

相较于中级车市的 9.2%的总体涨幅，更显难

能可贵。其独树一帜的商品力、极佳的用户

口碑与成功的营销推广功不可没。（木 子）

江淮江淮20142014年力年力推三款新车 小型SUV领衔 爱上我的爱爱上我的爱 和悦和悦AA3030初体验初体验

星锐星锐520520战略价值释放战略价值释放 消费者好评如潮消费者好评如潮

新REIZ锐志月均热销8000台 2013完美收官


