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天籁·公爵的价值“多米诺”逻辑

近日，带着对中国航天人的敬意与祝福，中

粮福临门携旗下明星产品——黄金产地玉米油

来到西昌卫星发射中心，预祝“嫦娥三号”成功

奔月，并向西昌发射基地赠送 300 箱黄金产地玉

米油，以保障航天人的膳食营养健康。

此次活动，中粮福临门就如何完善航天员

的膳食营养结构等问题与基地中心营养师等

专业人员进行了深度探讨，共同为航天人的营

养健康进行科学规划。中粮福临门领导表示，

“嫦娥三号”奔月，是中国航天实力的又一重要

展现，作为中国航天唯一合作粮油品牌，中粮

福临门也希望能以实际行动为航天事业的黄

金 10 年“加油”助威。同时，为回馈消费者对航

天事业及中粮福临门的支持，福临门将开展

“给航天员的，也是给您的”终端惠民活动，将

实实在在的好产品与消费者共享，让黄金产地

玉米油为航天人及百姓的营养健康保驾护航。

多重营养铸就健康魂

从“神舟飞天”到“嫦娥奔月”，中国航天以“零

缺陷、零失误”的航天标准使国人的航天梦更近了

一步。而作为民族粮油第一品牌，中粮福临门也

始终遵循“品质安全、幸福临门”的品牌主张，务求

为航天事业及广大消费者奉献高品质用油。

此次福临门黄金产地玉米油作为探月工程专

供产品，其玉米原料产区位于北纬 45度的东北吉

林，是世界三大黄金玉米带之一。丰沛的降水、充足

的日照、肥沃的黑土，造就了高品质的玉米原料。不

仅如此，福临门还与权威机构合作，通过压榨工艺最

大限度地保留黄金玉米带原料中的各种天然精华，

使玉米油中富含植物甾醇、亚油酸、维生素E等18

种营养素。其中，植物甾醇是一种天然的活性成份，

可通过降低人体对胆固醇的吸收、减少心血管病的

风险，有力保障航天人及消费者的心、脑健康。

多重发力共圆航天梦

事实上，一直以来，福临门的发展与中国航

天的进步密切相关。2011 年，中粮福临门与中国

航天事业成功对接，达成长达 10 年的战略合作，

成为中国粮油行业内唯一一家航天事业合作伙

伴。2012年 5月，随着中粮集团签约中国奥组委，

中粮福临门成为伦敦奥运会中国体育代表团的

指定供应商，旗下黄金产地玉米油也成为指定用

油，不仅与奥运健儿一起共同为祖国的体育事业

出力添彩，更为消费者奉献具有奥运品质的食用

油产品，推动中国粮油行业的健康发展。

不仅如此，在飞天热潮的鼓舞下，中粮福临门还

同期开展了针对消费者的惠民活动。从“河南品质

行”到“福临门300店同庆”再到即将开展的福临门黄

金产地玉米油“给航天员的，也是给您的”终端活动，

充分展现了中粮福临门对支持中国航天事业、支持福

临门航天品质的消费者给予的积极回应与感恩，让消

费者在家门口就能感受到航天品质。 （芳 芳）

近期，不少文章在各种媒体解读和评论

东风日产天籁·公爵的“价值”，业内不少朋友

也在谈论这个话题。

惊觉，难道中高级车市打了几年的“价格

战”后，如今改成流行“价值战”了？

按 理 说，“ 价 值”是 豪 华 车 最 爱 用 的 字

眼 。 且 不 论 其 价 格 与 价 值 是 否 真 正 匹 配，

“高端大气上档次”的豪华车提供的价值感，

确实一度让中国消费者趋之若鹜。但随着

市场竞争越来越激烈，豪华车市场也开始有

了一种“淡淡的忧伤”，因为现在很多中高级

车也开始越做越高档，在技术含量、材质工

艺等方面和豪华车差距越来越小，甚至有的

中高级车为消费者提供了比豪华车还出众

的服务。

与此同时，有些豪华车即便疯狂降价 25

万元，让人目瞪口呆，其价格仍然不及中高级

车的价位亲民。如此一来，价格实惠、服务又

好，还能满足消费者其他价值需求的中高级

车市，似乎很有吸引力。

就拿前文提到的天籁·公爵来说，东风日

产宣称其轴距与豪华配置完全可以与某些豪

华品牌车型相媲美。坦白而言，摒弃品牌因

素，这基本符合事实。

毕竟，从空间跟豪华配置来说，天籁·公

爵在同级别车型中占据了完全的优势，即使

对比某些豪华品牌车型，也不落下风。像天

籁·公爵的 2900mm 轴距甚至超过了宝马 3

系的普通轴距版，而类似于航空头等舱式乘

坐系统、BOSE 的 13 个扬声器、3 屏独立显示

高级视听娱乐系统等，更是入门级豪华车所

不能比拟的。

考虑这些技术跟配置在同级别中是最先

进的，对消费者而言，这些技术甚至可以带来

超过 3 万元的额外价值。

当然，产品很重要，但天籁·公爵所提供

的不仅于此，还有另外一个“密杀技”——“公

爵礼遇”。不得不说，听到这个消息时，这让

笔者差点跌破眼镜，东风日产为了提升天籁·
公爵的价值感，真的是下了“血本”。

“公爵礼遇”包含两项内容，“智能装备升

级”比较普通，暂且不谈。但“尊贵服务”则让

人赞叹，特别是“4 年/10 万公里 0 费用保养保

修”服务，在东风日产原有政策基础上，天籁·
公爵的车主可享受免费延长保修服务 1 年和

免费享受保养服务 4 年，4 年养车的费用是 0；

此外，公爵车主还可以免费享受首年“60 天

出险代步”服务。这两项服务虽然看起来简

单，但综合各方面的费用支持，它可以为消费

者带来超过 2.5 万元的价值。

天籁·公爵创造的高价值，对于

越来越理性、越来越精明的消费者而

言，无疑是一件好事，但对于中高级

车市场其他车型来说，确实又是一个

巨大的挑战。

显然，面对愈发成熟的市场竞争

以及消费趋势的演变，纯拿“价格”说

事儿的时代早该过去了，真正为消费

者创造“价值”的时代已经来临。但

看花容易绣花难，对于很多尚在拼命

压缩成本以提高利润的车企来说，要

创造价值，还有很长的一段路要走。

现在，天籁·公爵已经用实际行

动，推倒了“价值战”的第一张多米诺

骨牌，接下来的中高级车市场，或许

该是一个为“价值”操劳的市场了。

（杜 威）

中粮福临门与中粮福临门与中国“航天梦”齐飞

素有“中国车展销售王”美誉的第九届长沙

国际车展已拉开帷幕。在这个“未见其景，先闻

其势”的战场，坐阵主场的猎豹品牌，也早已做

足准备，将携手旗下“国民 SUV”飞腾 C5、“新城

镇化的建设者”猎豹 CT5 皮卡、“越野专家”黑金

刚、新近上市的“9 万四驱王”飞腾 2013 款以及预

计 2014 年上市的“越野硬汉”黑金刚 Q6 五款精

锐产品超值优惠强势登陆长沙车展。为了进一

步亲近消费者，猎豹汽车为展台规划了“0 元拍

车”、“信贷双免”等丰富的优惠和互动。

作为猎豹汽车即将上市的重磅产品，能受到广

大SUV爱好者的关注，飞腾C5具备绝对的产品实

力。在继承了猎豹家族的越野血统和原汁原味的

底盘操控之余，无论是在飞腾C5的时尚外观、舒适

驾乘方面，还是其卓越的通过性能上，都是为在城市

中追求品质生活、追求多重价值的车主所精心打造

的完美座驾，是猎豹汽车为国民带来的一款真正倡

导专业价值与适用性统一的“城”意之作。

除了飞腾 C5，“豹跃式”家族化脸谱中的另

一款明星车型黑金刚 Q6 也同样蓄势待发。而

不同于飞腾 C5 的是，黑金刚 Q6 延续了猎豹家

族对经典越野的孜孜追求，将进一步展现“越

野硬汉”的铁血本色。

强烈的冲击力与灵动感是飞腾C5和黑金刚Q6

带给观者最直观的视觉感受。猎豹全新家族脸谱在

其核心产品上实现统一，将创新科技的设计理念发挥

得淋漓尽致，是猎豹汽车保持革新与突破精神最好的

行动证明，也体现了对中国汽车爱好者的诚意。

此次猎豹汽车主场作战可谓品牌实力的全

面展示，据透露，以上几款车型如现场订购即有

超值优惠，这将是猎豹汽车在 2013 年度最具诚

意的惠民行动。与此同时，猎豹汽车还准备了

多项的互动游戏、丰厚大奖、热辣“豹”女等十足

惊喜，全情为爱好越野、爱好实力座驾的车主们

带来一场年度狂欢盛典。 （晓 晓）

飞腾C5将迎主场首秀 猎豹汽车长沙车展邀您“0”元拍车

“不论在任何时代，只有年轻的血液

才会如此沸腾和激荡。每一个人都不同

程度有过自己的少年意气，有过自己青春

的梦想和冲动。”这是我最钟爱的一句话，

青年人有着与生俱来的激情，有着最浓烈

的感情，青年人的梦想也是最热忱的。而

历尽人生沧桑的老人，他们在青年时种下

的梦想也随着时间而枝繁叶茂，早已成为

给人荫凉的参天绿树。因此青年人与老

年人的思想碰撞是水与火的交融，充满着

智慧的火花，他们对于的“中国梦”的理解

是不尽相同的却又是相同的。

这一年，我们有幸能够与老党员支部共

建，与他们共筑“中国梦”，从中我的收获确实

很多。看到有的老教授虽已进入古稀之年，

但他们依然衣着整洁，神采奕奕，透着一种精

气神。老党员第一次给我们上党课时，他们

儒雅谦逊的态度深深地撼动了我。一个值得

尊敬的人是这样的，一个大国也是这样的。

比起老党员们成长的环境，我们的成

长环境可以说是和风细雨的，是没有什么风

浪的。国家的富强让我们拥有了一个快乐

的童年，但正因为如此这也让我们的肩膀不

再如上一辈那样的坚强。正如龙应台所说，

“我们的上一代，受战乱和贫穷之苦，期望我

们这一代温饱安定。我们这一代温饱安定

了，但是受威权统治之苦，期望下一代在没

有恐惧/没有控制的自由环境中成长。今天

20岁的人，当年才出生，也真的就在我们所

努力所祈求的环境中长大了，今天和我们站

在一样的高度上，眼睛与我们平视。我好

奇，当年的幼稚园大学，现在是什么？”但我

相信，经过时间的历练，经过现实的磨砺，我

们定会书写属于我们“90后”的传奇。

每个时代不同，每代人的梦想也不

尽相同，但是总有一个中国梦始终如一，

那就是期盼中国的复兴与昌盛。我们的

国家正在朝着综合大国大步迈进，我们

取得了巨大的辉煌与成就。

“中国梦”让我们的祖国民富国强，让

每一个人都拥有爱和自由。每一个怒放

的生命，如绽放的花朵，在温暖的阳光下

自由的呼吸，在清风中摇曳自己的风姿，

在朗朗明月下进入美丽的梦境里。她是

我们的母亲，不让我们孤寂，惦记着我们，

即使相隔万里；她是我们的母亲，想着我

们，每一次分离，纵然时空相隔；我们是你

的孩子，依赖着你，用生命的意义温暖你

的心，不让你经历苦难，给你力量和安慰；

我们是你的孩子，快乐而幸福。

每个社会人都有或卑微而踏实，或

遥远而富足的梦，每一天我们用它提醒

着自己的存在，每一刻我们用它拨起生

命的下一次脉动。

(李佳宁 作者系对外经济贸易大

学 2012级海关管理专业学生)

随着《爸爸去哪儿》亲子互动节目火

爆荧屏，每周五都会有一群“爸爸粉”守在

荧幕前，跟着 5 对明星父子们“游览”祖国

各地大好河山。其实，与其看着电视里的

明星游玩，还不如带上自己的孩子驾车出

行，亲身体验一番户外的多彩生活。作为

城市 SUV 的开创者和引领者，CR-V 拥

有高通过性、高安全性等全面均衡的产品

优势，不失为“型爸”们首选的出行驾座。

CR-V 具有高度通过性，搭配的前

麦弗逊式、后双叉式独立悬架，能够承受

沿途崎岖道路的冲击力，适应旅途中多

变的道路情况。带着孩子出门，最担心

的就是安全问题。CR-V 应用了专门

针对儿童安全的设计，在后座设有两个

儿童安全座椅固定设备（ISO FIX），可

以同时载着两个小朋友安全出游。

CR-V 为“开创美好生活”而来，并

能够以“高度通过性”、“C-NCAP 安全

碰撞最高分”的出色性能为“型爸”和宝

贝 们 保 驾 护 航 。 带 上 宝 贝 驾 驶 着

CR-V 外出欣赏大自然的美景，让孩子

们在沿途的体验中学习，在充满乐趣的

旅程中健康成长吧！ （小 雨）

跟着《爸爸去哪儿》 体验CR-V的美好生活

薪火相传 共筑“中国梦”

2013 年已接近尾声，中国汽车工业在世界

注目中再次挺进年产销 2000 万辆。中国自主

品牌旗帜之一的江淮汽车，经历了市场的冲击

却仍保持着优良的表现。今年 1 月至 10 月，江

淮汽车累计销售 421591 辆，同比增长 14.33%，

其中乘用车销量达 167747 辆，同比增长 6.8%。

延续前三季度销售业绩优异的良好势头。这

一成绩，出乎许多人的意料，但也有人看到，江

淮利用一次深度的改革，完成了一次涅 重生。

在乘用车行业，一年中最重要的时期莫过

于“金九银十”。 今年这一时期即将到来前的 8

月 9 日，江淮汽车乘用车面临的却是一场重大

的“震荡”。江淮将原有的轿车和多功能车、原

星锐多功能三大销售公司及乘用车配件公司

重新整合，“合四而一”成立江淮汽车股份有限

公司乘用车营销公司，所有的职工全部重新双

向选择工作岗位。对于这个国有老企业来说，

不亚于刮起了一场特大风暴。

在江淮汽车公司一往无前的决心下，乘用车

营销公司将部长级以上的管理人员 100 多人，缩

编至 40%以下，精简下来的 60%以上的人被派至

全国各省，分别在该区域规划、销售和服务部门

担任具体职务，以省为单位，设

立专门的经销商管理团队，将架

构推向扁平化。

“大锅饭”格局破打破，随之

而来的是市场机制下的激励机

制促进局面，新的营销公司希望

通过整合资源，将品牌、渠道以

及公关等整合进入大的营销公司，解决之前渠

道、人员、品牌分散等问题。同时也实现了深耕

市场、更精准把握第一线市场消费者的需求。

面 对 挑 战，江 淮 选 择 了 深 度 的 改 革 。 如

今，改革的红利已开始展现，江淮正以全新的

面貌，走向更光明的未来。 （常 乐）

江淮乘用车：在挑战中创造“改革红利”


