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产经聚焦

产经资讯

受专利权人委托，北京金槌宝成国

际拍卖有限公司将对下述专利权进行拍

卖，欢迎报名参与竞买。详情可查阅我

公 司 网 站 www.jcbcpm.com，或 致 电

010-57110083 索取详细资料。

1.拉布机（ZL201320113508.3）

本专利包括工作台、移动架、送料架

和三相电机，其造型简单轻巧，排布工作

与德国产全自动拉布机效果相等，价格

便宜，安装便用和维护成本低，结构简

单，成本较低且其不仅能将布卷上的布

料展开叠置，还适用于将未卷成布卷的

匹布重新展开并叠置，并且所占空间小。

2.一种高压电铁塔绝缘防护装置

（ZL201320143902.1）

本装置包括防护伞盘和套接在防护

伞盘上的铁帽以及穿过防护伞盘与铁帽

相连接的钢脚，防护伞盘包括三道伞棱，

在绝缘子存在漏电的情况下，不易在两

道伞棱之间发生闪络现象。采用此种设

计的防护装置，能够在运用过程中有效

地提高爬距有效性和防污秽性能，降低

事故发生的风险。

3.安全车轮（ZL201320170256.8）

本专利分别设置了多个独立的内胎

或气室，车辆不会在行驶过程中出现多个

内胎或气室同时爆胎和漏气，避免了爆胎

而带来的重大交通事故，也不会压坏外

胎。可使受损车辆行驶到维修站进行维

修，避免了在野外、夜间、单身驾驶进行换

胎的麻烦。适用于各种车轮的设备使用。

4.新型烟头阻燃装置

（201310230271.1）

本专利生产阻燃型卷烟，装置在卷烟

内部起阻燃作用，可代替卷烟未燃尽而浪

费掉的烟丝，为每支烟节约 30-40%的烟

丝，装置结构简单，易于与卷烟生产过程

融合，装置所用材料廉价，可降低生产阻

燃型卷烟的成本，实用性强，易于实施，有

极高的经济效益与极好的社会效益。

5.一种出租车的拼车指示系统

（ZL201320473014.6）

本专利用于城市出租车运营中乘客的

有效拼车乘坐，提高资源利用，节约驾驶员

及乘客时间，方便乘客乘车，减少交通堵

塞。方法是通过司机无线遥控按键，让

LED 显示运营线路，让乘客有效搭车。成

本低，结构简单，操作方便，市场前景广阔。

专利及经销权拍卖招商公告

2013 亚太经合组织（APEC）工商领导

人 峰 会 上 周 在 印 度 尼 西 亚 巴 厘 岛 落 下 帷

幕。会上频现诸多中国优秀企业家代表，其

中包括首次以“APEC 中国工商咨询理事会

理事”身份出席的三生（中国）健康产业有限

公司董事长黄金宝。据悉，三生公司成为本

届 APEC 工商领导人峰会—中国之夜的特

别支持单位，其拳头产品御坊堂海狗丸也成

为“中国之夜”活动唯一指定保健食品。

牵手APEC峰会 三生频现国际舞台

刚参加完 9 月底在昆明举行的中国—南

亚和平发展论坛，三生公司董事长黄金宝就

马不停蹄地来到巴厘岛，出席在这里举行的

APEC 工商领导人峰会。

3 天时间里，黄金宝先后应邀出席峰会

欢迎晚宴、开幕式和闭幕式，现场聆听习近

平主席的重要讲话，还随同中国贸促会副会

长于平带领的中国代表团参加新西兰总理

John Key 的接见，并与中国、印尼等诸多知

名 企 业 家 一 起 出 席 由 中 国 贸 促 会 主 办 的

APEC 中国之夜活动。据悉，这是黄金宝首

次以“APEC 中国工商咨询理事会理事”的

身 份 出 席 ，也 是 黄 金 宝 连 续 第 5 年 参 加

APEC 系列活动。

早在 2009 年 10 月，三生公司就首次牵

手 APEC，成为“APEC 经济体高官论坛暨中

国全球经济成长中国峰会”论坛官方合作伙

伴。2010 年 11 月，三生公司再次赞助在日

本横滨召开的“APEC 中国—日本工商领袖

之夜”（简称“中国之夜”），旗下产品御坊堂

海狗丸成为“中国之夜”唯一指定保健食品，

之后更在“2010 APEC 中国中小企业价值

榜 ”中 荣 膺“ 年 度 成 长 标 杆 企 业 20 强 ”。

2011 年及 2012 年，三生公司在 APEC 工商

领导人峰会、APEC 中小企业峰会、青年创

业家峰会等一系列活动中亮相。今年 7 月，

三生公司以战略合作伙伴的身份受邀出席

APEC 中国论坛，成为本届 APEC 工商领导

人峰会“中国之夜”的特别支持单位。

以国际化视野打造健康生活品牌

作为备受关注的国际性经济及政治盛会，

本届APEC就诸多核心议题进行开放式讨论，

具有风向标意义。其中，引领全球经济发展的

行业猜想、创新竞争力的重要性及可持续包容

性增长等成为企业代表最为关注的议题。

这些议题同样受到三生公司的重视。

黄金宝表示，三生公司是一家具有国际化发

展愿景的企业，致力为全球家庭提供健康产

品和健康生活方式，对全球经济发展趋势走

向、产业经济发展及市场机遇等信息尤为关

注。黄金宝认为，在经济全球化的今天，企

业必须具备有国际化的视野。

黄金宝表示，作为与 APEC 深度合作的

企业，三生公司正在为走向国际化蓄势发

力。“打造备受尊重的家庭健康生活全球品

牌，成为最受人尊敬的国际化企业一直以来

都是三生的发展愿景。”黄金宝表示，参加此

次 APEC 工商领导人峰会，让三生对全球经

济趋势有了更加深刻的理解，同时也通过

APEC 这个平台获得了全球资源合作的机

会，更对公司进入东南亚市场发展做了准

备，这让三生实施全面国际化战略有了更加

坚定的信心。

据介绍，三生公司的国际化战略不仅仅

是开拓海外市场，将产品销往全球，更是全

方位的全球资源战略配置，并通过整合全球

优质资源支撑国际市场开拓的发展战略。

黄金宝认为，这样的战略能够让三生的国际

化发展之路走得更加顺利、更加稳定。

对于多年来与 APEC 的深度合作，黄金

宝认为这不仅帮助三生开拓了国际视野，提

升了品牌知名度，也为三生基于全球资源战

略配置和国际市场开发共同推进的全面国

际化进程积累了高端资源。 （毛 雯）

依托APEC峰会平台 三生公司打造国际化品牌
本报讯 在日前结束的第 65 届法兰克福

国际车展上，德国 KSPG 集团展示了众多降

低油耗、噪音和排放的机动车配件新产品，以

及特低振动和噪音的电动汽车增程器，引起

参展的中国等汽车制造大国专业人士的广泛

兴趣。KSPG 电动汽车增程器显著降低了电

池尺寸、重量及成本，行车途中不需要长时间

充电即可达到正常里程，有助于在未来全面

普及电动汽车。另一创新是阀门驱动系统，

可纯机械式地操作发动机阀门，工作时具有较

高运行安全性和较低摩擦性，为降低发动机油

耗及排放提供了巨大潜力，并可改善强制点火

式发动机的启动性能。KSPG集团所属皮尔博

格公司推出了新一代循环空气推力阀以及具有

新功能的废气阀和节流阀，KS科尔本施密特公司

则展示了降低摩擦和重量的高效活塞。除了现

代化的汽车所用钢活塞外，该公司还将在近日开

发一种新的柴油发动机活塞合金，它可以用来实

现特别精细、具有承载能力的活塞组织结构。

KSPG集团其他子公司也推出了重大技术革新产

品，如皮尔博格泵技术公司展出了可变式、全可

变式和电动式油泵、真空泵和冷却剂泵，它们可

灵活适用于发动机的相关负荷状况并由此降低

油耗、噪音辐射和排放。 （嘉 登）

德国KSPG力推未来机动车技术创新

近期，国美发布的 2013 年半年财报显

示，公司 2013 年上半年实现销售收入人民

币 271.14 亿元，同比上升 10.2%，综合毛利

率自去年同期的 16.9%增长至 18.3%，其中

归属母公司拥有者应占利润为人民币 3.22

亿元，同比增幅高达 153%。

从目前市场情况看，以国美为代表的领

先的零售企业均在模式创新方面进行了有

效探索，而国美电器探索的线上线下融合的

多渠道零售战略模式收效颇丰。目前国美

在供应链体系建设、门店效率优化、用户体

验提升等方面持续发力，全方面多维度实践

以客户需求为导向的战略举措，实现了从场

地经营、供货商经营、实体店经营为主的经

营模式到以商品经营、客户经营和多渠道经

营为核心的新模式转变。

事实上，多渠道融合的经营模式最重要的

还是要把握并满足用户的差异化需求，而目前

国美通过搭建线上线下多渠道融合发展的生态

圈，实现了全方位、全触点的获取消费者的需

求，并通过一级市场门店的优化、二级市场网络

渠道的拓展，供应链管理能力的强化、物流仓储

及售后服务能力的提升等具体细化策略的实

行，不仅满足消费者对商品可选择性、低价以及

购物环境和购物体验的需求，更满足了消费者

对物流、售后等更多优质服务的需求。

国美满足用户需求的能力不仅来自其自

身的经营能力，同时也与其完善的产业链整

合能力密不可分。当前国美已经形成主动型

供需链、协同型供需链和平台型供需链协同

发展的格局，未来国美将持续加大主动型供

需链建设，与供应商保持紧密的捆绑式合作，

通过共同营销、共同定制商品等方式创新供

需链合作方式，优化产业链效率。 （燕 文）

为回顾总结国内外管道行业的发展历

程，借鉴国内外最新的研发成果和市场应

用，辽宁旺平管业集团拟投资 500 余万元

筹建中国首家塑料管业博物馆。日前在辽

宁营口鲅鱼圈举办的“旺平”杯新型城镇化

与塑料管业、采暖市场高峰论坛上，中国塑

料加工行业协会副秘书长王占杰、旺平管

业集团董事长江家城为中国（旺平）塑料管

业博物馆启动筹建按钮。据江家城介绍，中

国的塑料工业起步较晚，始于上世纪中后期。

改革开放 30多年，我国的塑料工业高速发展，

产品应用迅猛推进，市场前景一片光明。但目

前与国外的研发、应用和推广尚存在相当差

距，人均使用量尚不到国外的一半。

在论坛期间，与会嘉宾还围绕国务院最

近下发的《关于加强城市基础设施建设的意

见》中涉及到的稳步推进新型城镇化问题进

行了深入探讨，同时还就加强生态园林建

设、综合城乡环境整治、城中村改造、弃置地

生态修复等议题作了交流。 （刘 欢）

由盈科律师事务所主办的“全球视野本

土智慧—2013 境外投资峰会”将在北京、上

海和广州三大中心城市举办。作为中国最

优秀的律师事务所之一，历经 12 年的发展，

盈科已经在全球 4 个大陆板块上最重要的

商业中心和城市设立了 38 间办公室，包括

22 家国内分所和 16 家海外办公室，盈科全

球员工规模超过 3000 人，已经初步构建起

了盈科的全球法律和商务服务体系。借助

这一体系，盈科不仅能够为客户提供专业的

法律服务，也致力于为客户在投融资、项目

对接等方面提供支持和帮助。

为适应中国企业“走出去”的发展和需

要，并充分发挥盈科全球化法律及商务服务

体系的优势和资源，盈科律师事务所以“全

球视野本土智慧”为主题，适时举办了此次

境外投资峰会。峰会将于 10 月 16 日至 25

日分别在北京、上海、广州三地举办三场活

动，内容包括嘉宾主旨演讲、企业高峰对话、

国别投资政策和投资机会专场介绍、B2B 会

议、境外投资专题分析和介绍、盈海投投资

项目平台启动仪式等。

此次盛会上，盈科邀请了 20 多位来自中

国、美国、波兰、巴西、以色列、匈牙利、比利时、

意大利等国家政府、企业及投资领域的嘉宾

参会，包括中国国际商会副秘书长张屹、中联

重科股份有限公司副总裁兼总法律顾问孙昌

军、三叶集团执行总裁郑礼明、波兰驻华大使

馆大使 Tadeusz Chomicki、波兰工业发展局

局长顾问 Wladyslaw Majka等嘉宾。（栾 鹤）

多渠道战略提升国美经营质量 “全球视野 本土智慧—2013境外投资峰会”
将在中国三大中心城市举办

作为中国国际贸易促进委员会中国对

外贸易理事会终身常务副理事长，宁波如意

股份有限公司的掌陀人——储吉旺，曾在全

球 70 多个国家游历考察，先后 7 次随国家领

导人出访，并以 73 岁高龄持续挑战“百国人

生”目标；他是电视剧连续剧《战友》人物原

型，在踏遍地球各个属地“兜售”西林产品的

同时，还先后出版了《我与外商打交道》、《谈

恋爱与谈生意》、《谈文化与谈生意》、《商旅

风云》等 7 本书，并写得一手好字。信善向

佛的储吉旺，在积极投身慈善事业上也频有

建树，先后捐款近 8000 万元帮助困难群众、

资助公益事业，为 1000 多位企业员工创造

了幸福生活的基础，是全国慈善奖最高奖

——中华慈善奖获得者。

同时他还是出版多部文集诗集的作家，

如今年 3 月份随习近平主席访问俄罗斯莫斯

科，在会议途中作有：“窗内春花屋外冰，雪地

艳阳夺目明。出访又到莫斯科，经商几度俄

国行。常随领袖搭鹊桥，也促世界共和平。

但愿天下家家乐，不同信仰同一心。”也许是

白纸黑字，抑或是了然无痕，这些对于已界古

稀之年的储吉旺而言，早已经不重要了，重要

的是企业和企业的员工依然吉祥，依然如意。

储吉旺认为，艰辛，每个企业都会碰到，作

为经营企业的人，刚毅的精神很重要，不要怕困

难，困难总是一张纸，你敢于去捅破，前面就是

光明。毛主席说，“下定决心，不怕牺牲，排除万

难，去争取胜利。”，这句话影响了他一辈子。

1985 年，已 43 岁的储吉旺抛弃宁海县

客运站负责人的铁饭碗下海创业，白手起

家，使得他从工商所申请办理营业执照历经

一番辛酸。直到今天，储吉旺清楚地记得，

当时申请书上写的“无资金、无厂房、无设

备，请局领导考虑”15 个字。

历经两年的波折，1987 年，在浙江省机

械设备进出口公司的扶持下，储吉旺开发

出了国内第一套拉紧器。随后，又很快开

发出了手动液压搬运车。从此，如意全面

开发和提高产品的种类、质量、档次，使产

品从拉紧器扩展到了搬运车、电动堆高车、

电动叉车等共 100 多个品种的系列产品。

企业于 1991 年通过了世界机电产品安全

检测中心——德国 TUV 的安全检测，1993

年获得了 TUV 在中国大陆颁发的第一份

产品质量安全证书。2002 年 10 月 11 日，又

在 全 国 同 行 中 率 先 通 过 ISO9000、

ISO14000 和 OHSAS18000 质量、环境、职业

健 康 安 全 3 项 管 理 体 系 认 证 。 2002 年 10

月，在日本举办的国际物流博览会上，如意

公司当年出口量突破 15 万台，这一销量已

经超过日本和瑞典两家大型同类企业，成

为世界搬运车之王。

外围印象如此强势的如意，在进入公司

后通往管理大楼的是一条用鹅卵石镶嵌出

一副对联和横批的林荫小道——左联：树知

落叶报土恩，右联：人有先好寄苍生，横批：

上善若水。大抵每一位“如意”的客人，于此

都明白了，为何“如意”能在这个硝烟弥漫的

商场上，犹如一股温婉的力量，横扫八面劲

敌。因为它的名字叫如意，因为在中国文化

里，柔能克刚。

储吉旺说：“为什么取名如意？我想，如果

没有文化，这个社会是非常枯燥而且是很难生

存发展的，所以一开始办厂就注重企业文化内

涵。我的理念是以善良养育员工，员工以孝心

养育自己的父母，以孝心、孝道、善良回报这个

社会。” （谭 雪）

储吉旺：中国商人的道德血液

近日，京城首家服装品牌工厂折扣店在

通州区开业。中国服装会馆馆长朱炳辰，北

京市服装协会会长常青等出席了开幕式。据

介绍，五木、捷利尼亚工厂折扣店是京城首家

前店后厂的一站式服务直营店，商品直接从

工厂到消费者手中。工厂折扣店有过季、断

码的低价尾货，还有刚刚上市的折扣新品。

北京五木服装有限责任公司季荣忠董事

长表示，服装品质是五木品牌的灵魂，品牌决

胜未来，只有品牌才具有支撑力，才能为企业

带来财富。这是五木西装连续 6 年在北京亿

元商场销售量排名第一的秘诀。在提升“五

木西服”质量的同时，公司买断和引进意大利

品牌“捷利尼亚”，并寻求国际知名品牌合作

伙伴，以此带动产品升级。“转变经营模式，产

品惠及消费者”是五木、捷利尼亚工厂折扣店

开店的初衷，也预示着五木品牌与国际品牌

的距离又更近了一步。 （海 青）

近日，中国汽车行业用户满意度(CACSI)测

评结果出炉，东风悦达起亚K2凭借全面越级的

产品力，荣膺紧凑型车细分市场的冠军。CACSI

的测评指标体系按5个维度构建，包括总体满意

度，设计、性能评价，质量可靠性评价，售后服务评

价和销售服务评价，斩获该奖项代表的是广大车

主对“城市悦行派”K2的全面认可。

K2收获荣誉的同时，东风悦达起亚K3和

K5车型也分列各自细分市场第一、二名。除了

产品表现突出，在面向合资品牌的整体售后服务

测评中，东风悦达起亚同样获得第二名的优异成

绩，在这次用户满意度测评中取得消费者的全面

好评。本次CACSI测评结果，不仅是对企业努

力和付出的充分肯定，也是树立品牌地位和品质

口碑的坚实基础。相信在客户满意度不断提升

的背景下，东风悦达起亚将顺利完成今年52万辆

销售目标，并以更优秀的产品质量和更完善的售

后服务回报消费者的厚爱。 （王 哲）

五木与捷利尼亚等服装品牌工厂折扣店在京开业 东风悦达起亚K2获用户满意度紧凑型车第一名

10 月 11 日是“世界镇痛日”，作为每个人

一生中体验最早、最多的主观内在感觉——

“疼痛”，是生活中经常遇见的问题，然而恰

恰很多病理性疼痛本身就是一种严重影响

患者生活质量和工作质量的疾病。据权威

统计数据显示，在欧美有 35%的人患有慢性

疼痛，而我国对比这一数字只高不低，其中

众多患者正在忍受着三叉神经痛的折磨。

在世界镇痛日来临之际，日前，由全国三

叉神经痛防治公益服务平台发起了“三叉神经

痛阳光救助直通车”行动，该行动将计划在中

国东北、华北的部分贫困偏远地区开展义诊救

助，不仅将组织资深专家开展三叉神经痛疾病

的科普专题讲座；活动现场还免费赠防治常识

保健实用书，帮助他们早日摆脱疾病困扰。据

悉，（孤寡老人、低保家庭）家庭贫困的三叉神

经痛疾病患者可拨打全国三叉神经痛防治公

益服务平台热线电话：400-6632-120 或可登

陆公益服务网址：www.4006632120.com提出

救助申请。 （王 熙）

全国塑料管业（采暖）高峰论坛在辽宁营口举行 三叉神经痛防治公益服务平台发起阳光救助行动

日前，天天快递有限公司在中国民营快

递之乡浙江桐庐召开 2013 年网络大会，大

会主题为“同心创业，聚力创新”。来自全国

各地 1000 余名天天快递独立网点、承包区

代表、省代表、理事会成员参加了大会。浙

江省邮政管理局领导、中国快递协会、上海

市邮政管理局领导出席会议。

天天快递 2013 年度网络大会召开，时

值天天快递重组一周年，以及快递行业下半

年高峰即将来临之际。与会邮管局领导，行

业协会领导及专家就未来快递行业的发展

趋势与方向进行了深入分析，充分肯定了天

天快递重组一周年所取得的成绩和在快递

行业中的地位，并寄语天天快递抓好品牌、

品味和品质，建成国内一流的快递企业。

重组一年，天天快递发生了翻天覆地的

变化。原海航天天有 2 万多名从业人员，日

均 25 万单的业务量。 重组一年后，天天快

递服务客户达 30 余万家，其中世界 500 强客

户 100 多家，客户遍及电子商务、纺织服装、

医药化工、高科技 IT 产业、贸代企业、进出口

贸易、制造业等多个领域。截至 2013 年 8

月，天天快递网点已超过 6000 个，从业人员

超过 6 万名；4001-888-888 全国客服热线有

超过 500 个接听席位；全国干线班车超过

6000 辆，全网运作中的车辆数量达 1.5 万；全

国航空出港口岸 36 个，开通航线 191 条；业

务量实现了从日均 25 万到 135 万单的飞跃

发展。公司按照国家邮政局、行业协会、相

关部门对快递行业的管理规定，积极落实、

抓紧推进。至 2013 年 8 月，天天快递公众满

意度排名已上升到综合第四位。（郑洁坤）

天天快递召开千人网络大会

本报讯 日前，大型电视纪录片《墨脱公路》开

机仪式暨“2013走进墨脱—爱心公益行”启动仪式

在京举行。由于墨脱公路项目区域特殊的自然地

理、地质构造、气候环境造就了建设条件的“六项之

最”，广大建设者的足迹走遍了通往墨脱县城的各

条可能线位，通过技术进步和科技创新不断破解

墨脱公路建设关键技术难题，将墨脱公路建设由

梦想变为实现。《墨脱公路》是一部全景式反映墨脱

公路建设的大型电视纪录片，它将展现西藏地区

和平解放60多年来公路交通运输建设取得的辉煌

成就，记录墨脱公路建设中几代交通公路人艰苦

卓绝的奋斗历程。与该片一同启动的还有“2013

走进墨脱—爱心公益行”活动。作为知名的汽车

民族品牌，重庆力帆全程赞助了该活动，并提供了

10辆越野车辆用于全程交通。 （悠 然）

《墨脱公路》在京举行开机仪式


