
中国贸易报 CHINA TRADE NEWS 编辑：高洪艳 电话：95013812345-1024 myfalv@163.com 制版：张迪

2013年9月19日 星期四 07Corporate Governance公司治理

您家里的电视机是否还需安插机顶盒才能收

看到节目？你可不要 OUT 了哟！

最近，乐视、小米、爱奇艺、阿里等商家积极介

入智能电视领域，百度也在本周正式加入互联网电

视大潮。电视“触网”渐成趋势，互联网电视已成市

场新宠，“第四屏”的激战正在上演。

9月，电视机很忙

“其实，互联网电视并非新概念。”上海卓跃管

理咨询有限公司首席咨询顾问师、家电问题研究领

域专家庞亚辉对《中国贸易报》记者表示，早在 2000

年前后，国内家电厂商便提出了“互联网电视”、“智

能电视”，甚至其后的“云电视”的概念。但是，这些

电视机生产厂商只是将这些新概念作为卖点来吸

引消费者，取得的效果难言乐观。

在乔布斯把手机、电脑都变成触控操作以后，

新一轮的行业洗牌也波及到了电视机产业。于是，

在这个领域，非传统的电视机生产厂商强势介入，

小米、爱奇艺、乐视等纷纷推出产品，将本来作为信

息接收器的电视机，变成了与手机、Pad、PC 等同的

另一款终端，也就是传说中的“第四屏”。

早在今年 5 月，互联网视频网站乐视就在已有

乐视盒子的基础上发布了超级电视。进入 9 月，互

联网企业在电视产品上再度发力。

9月2日，中国网络电视台CNTV宣布与康佳集团

合作推出互联网电视KKTV，并在京东商城上线销售。

9 月 3 日，TCL 携手爱奇艺、京东推出的 TV+也

正式上线。与众多号称“互联网电视”的产品不同，

TV+是一款专为家庭量身定制的互联网电视产品，

可终身免费享受爱奇艺的海量内容服务，还有一开

机即上网等功能设计。

紧接着 9 月 5 日，47 英寸小米电视高调入局。

它是一台电视机+小米盒子+安卓游戏机的组合

体，包含小米盒子的所有功能，未来还有可能推出

账号服务，便于与小米手机搭配。小米公司 CEO

雷军介绍，小米电视的定位群体是年轻人，在操作

体验上颠覆了传统电视机的用户交互方式，整个遥

控器只有 11 个按钮，能够实现盲操作。

日前，百度推出互联网电视高清播放器“百度

影棒”。“百度影棒”内置 WIFI 功能，用户只需把它

插到电视的 HDMI 高清接口上，连上 WIFI，就能将

手机、平板、PC 上的在线视频、本地视频等无线投

射到电视上进行播放。

跨界合作 谋求市场先机

目前，“80 后”、“90 后”这批被称为“鼠标键盘一

代”甚至是“触屏一代”的消费者逐渐成为消费主

力，他们的生活方式给很多传统市场带来了冲击，

一个明显的变化就是，电视的开机率已经呈下降趋

势。显然，电视屏幕需要更丰富的内容提升其使用

率，这让上述互联网企业看到了新的商机。

前有乐视超级电视、小米电视，再有 TCL 和爱

奇艺推出的 TV+电视，现有百度发力、创维和阿里

巴巴推出互联网电视，今年的 9 月，电视机很忙。

值得注意的是，在这波互联网电视集中上市潮中，

跨界合作成为企业间的默契。

基于对市场的研究，它们有的以内容打天下，

如乐视依托行业最全的影视剧版权库——9 万集电

视剧、5000 多部电影，垄断了近 3 年 60%热播影视剧

的独播权；有的以硬件为主导，如小米凭借其在操

作系统和生态布局上的优势开发智能电视；有的打

起了支付方面的算盘，如阿里巴巴试图复制一个电

视版淘宝。

“这些互联网企业涉足电视领域，意图打破电

视产业眼下的僵局，通过将互联网的服务接入电视

屏幕，使得电视产品的功能得到全面扩展。”业内人

士分析称，这样一来，通过电视，消费者不仅能看到

网上海量的视频资源，还能通过电视盒子做到全家

在家逛“超市”，建立真正的家庭网购模式。而对于

多数老年人而言，他们终于可以突破 PC 网购的技

能关，只需利用熟悉的电视遥控器操作，就可以足

不出户体验网购的便捷。

显然，被千家万户所熟悉的电视，对于开发者

而言，已成为一个平台，这促使开发者对电视应用

研发热情高涨。

多方掣肘 胜利之光尚远

虽然现在很多互联网巨头在发展智能电视上

卯足了劲儿，为丰富电视内容提供了各种可能，但

操作层面的问题还没有解决好，胜利之光远没有照

进现实。

“ 即 便 发 展 到 今 天，互 联 网 电 视 还 是 处 在 起

步阶段；尽管内容商与厂商进行了二次整合，互

联网电视的概念尚没有准确的定义。”庞亚辉的

一席话似乎给这场热火朝天的互联网电视大战泼

了盆冷水。

易观国际分析师张 指出，国内使用 Android

系统的手机厂商太多了，但真正用起来，很多产品

因为体验太差，还没有怎么使用就被抛弃了。所以

互联网电视这个市场，如果不能真正颠覆传统电视

的交互形式，很难做起来。

仔细看来，如此众多的互联网企业与传统家电

厂家跨界合作或者单独进入智能电视领域后，虽然

每款产品都以“真正颠覆”为口号，但是绝大部分智

能电视还只是“硬件+内容”的跨界合作。

此外，在芯片、系统等内部硬件类似的情况下，

传统家电厂商只能在外观、做工等方面展开竞争。

这就意味着每家的智能电视产品其核心硬件区别并

不大，只是“壳子”不同，也就导致了竞争的激烈化。

庞亚辉还指出，电视整机的免费性将是一大趋

势，这无疑将刺激到电视机生产厂家。

“互联网最大的特点，就是内容无穷性、资源开

放性和最大化免费共享性，而对互联网电视而言，

电视只是一个依托或者工具而已，因此，互联网电

视要想改变人们的使用习惯并获得最大范围的普

及，电视整机的免费性是一大趋势，否则没有多少

可行性。”但是，庞亚辉提醒说，“电视整机免费触碰

了整机厂家甚至监管部门的利益，无疑会受到他们

的抵制，因此，唯有跨界合作，互联网电视才有可能

真正发展起来。”

电视机成香饽饽 互联网厂商青睐“第四屏”
■ 本报记者 杨颖 霍玉菡

智能电视成“刚需”

河北顺天电极有限公司（以下简称顺

天公司）位于巍峨缠绵的太行山脚下——

河北涞水，伟大的古代数学家祖冲之就诞

生于此，这里也是典故“闻鸡起舞”中东晋

名将祖逖的故乡，雄、险、奇、幽的国家地质

公园野三坡更为这里增添了一抹绚丽的色

彩。如果不是亲眼所见，很难相信这里还

是世界最大的炭电极生产基地。浓厚的历

史文化铸就了顺天公司发愤图强、勇于创

新的企业灵魂，而地处京津经济圈内、便捷

快速的高速交通网络、得天独厚的地缘优

势更为公司提供了广袤的发展空间。

日前，顺天公司邀请我国炭素材料

行业的专家学者、行业领导和合作伙伴

齐聚北京房山，围绕我国炭素材料产业

发 展 面 临 的 机 遇 与 挑 战 进 行 了 深 入 研

讨，并为顺天公司转型升级和做大做强

出谋划策。认清行业形势，凝聚专家智

慧，找准发展方向，这是顺天公司一贯秉

承的做事风格。

炭素材料因其科技含量高、在尖端领

域应用广泛而成为世界先进国家争相研

究应用的课题，从上世纪初至今，该领域

已 经 有 3 项 成 果 获 得 了 诺 贝 尔 科 学 奖。

“十二五”期间，我国重点发展的七大战略

性新兴产业中，炭素材料不但是新材料中

的一种，更与新能源、高端装备制造业等

其他产业有密切的关系。炭素材料的研

究应用，对于今后我国国防和民用事业的

发展也具有十分重要的意义。

作为河北省技术开发先进企业、河北

省优秀发明单位、全球最大的硅专用电极

生产商，顺天公司多年来坚持走科技创新

之路，在炭素材料技术研发、产品制造、发

展战略等方面始终瞄准国际一流，对标行

业高端，倾力打造炭素材料的产业高地。

该公司董事长王金铎将公司的发展方向

概括为：为新能源提供新材料。

2011 年，顺天公司最新研制成功的

炭炭复合材料坩埚在第十四届北京国际

科 技 产 业 博 览 会 上 大 展 风 采 ，备 受 瞩

目。该产品是一种复合材料，在世界上

只有少数几个国家能够生产。此前，炭

炭复合材料主要应用于军工、航空航天

方面。顺天公司投资 3.06 亿元，引进高

尖端化学气相渗透技术，以炭纤维编织

体为基体，采用不同的热解炭源，成功研

制出炭炭复合材料坩埚，并嫁接到民用

市场，大大扩展了适用范围，助力新能源

产业，有效地提高了国内光伏产业在国

际上的竞争优势。

在 20 多年的发展历程中，顺天公司

始终坚持自主创新与研发，先后研发生产

出金属硅用炭电极、石墨电极、太阳能级

硅用炭电极、镍铁用石墨电极、黄磷用石

墨电极等 6 大系列、60 多个规格的一大批

拥有自主知识产权的新产品，其中 6 项填

补国家空白、13 项填补省内空白，获 18 项

国家专利。2012 年 11 月，顺天公司顺利

通过国家高新技术企业认定，成为涞水县

首家高新技术企业。

目前，该公司产品已占全国工业硅冶

炼 用 电 极 70% 的 市 场 份 额，在 国 际 市 场

也享有盛誉。在产品出口巴西、韩国、澳

大利亚、泰国、美国、菲律宾、阿联酋等十

余个国家和地区的基础上，近年来，顺天

公司又相继开拓了乌兹别克斯坦、越南等

国际市场，并签订了长期供货合同。自

1999 年以来，该公司炭电极产销量连年位

居国内同行业第一；自 2004 年以来，炭电

极产销量超过了世界最大的两家生产企

业（美国尤卡公司、德国西格里公司），名

列世界第一。

科技创新助推顺天公司占领国际高端

■ 本报记者 李红阳

大众点评发布《2013移动生活报告》

随 着 移 动 智 能 设 备 的 普 及 ，移 动 互

联 网 呈 现 出 全 面 发 展 的 趋 势 。 近 日，基

于中国 22 座消费较发达城市移动用户行

为 数 据，中 国 领 先 的 本 地 生 活 消 费 平 台

大众点评发布《2013 移动生活报告》。报

告指出，2013 年，移动互联网在一线城市

依 然 保 持 快 速 发 展 态 势，二 三 线 城 市 则

呈 现 爆 发 式 增 长，增 速 首 次 超 过 北 京 及

上海等一线城市。

报告显示，大众点评各城市用户在过

去一年的移动端浏览量增幅最高的是长

沙、宁 波 和 天 津 。 除 前 三 甲 外，福 州、沈

阳、重庆、西安、苏州、哈尔滨、郑州等城市

移动互联网在过去一年里发展增速位列

前十，这些城市在 2012 年 8 月至 2013 年 8

月间移动浏览量比上年同期均增长超过

2.5 倍。

《2013 移动生活报告》还显示，电子会

员卡、在线餐厅预订等交易、服务型需求

开始兴起。大众点评电子会员卡的发卡

数量已经在 2013 年 8 月突破 1500 万张，而

通过移动客户端进行在线餐厅预订正在

逐步改变中国人传统的预订习惯。大众

点评在线餐厅预订服务自 2013 年初正式

上线，这段时间以来，选择通过大众点评

移动客户端在线进行餐厅预订的用户数

超过电话预订用户数的 2 倍，用户提交餐

厅预订的时间平均只有 20 秒。

此外，报告显示，移动消费男性力量

正在崛起，Android 用户不再 丝。不过，

相比 iPhone 用户，Android 用户依然对价

格信息较为敏感。在通过大众点评客户

端筛选商户时，iPhone 用户优先按照单次

人 均 价 格 由 高 到 低 排 序 来 筛 选 商 户 ，

Android 用户则是优先按照价格由低到高

的排序来筛选商户。

据悉，自 2010 年以来，大众点评移动

端的浏览量增幅已超过 300 倍，而大众点

评移动客户端的独立用户数增幅则超过

200 倍；截至 2013 年第二季度，大众点评

月 综 合 浏 览 量 超 过 20 亿 次 ，其 中 ，移 动

端 的 浏 览 量 占 比 已 超 过 70% ，移 动 客 户

端独立用户数超过 7500 万，并呈现平台

化发展趋势。

■ 本报记者 王哲
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近年来，随着移动互联网的高速发展，

我们见证了小屏幕带来的掘金奇迹，也看

到 了 其 给 相 关 市 场 带 来 的 新 的 发 展 机

遇。时至今日，这片市场已基本完成跑马

圈地，后进者似乎很难再有大发展，于是，

不少赶上或没赶上这波发展机会的企业

开始摩拳擦掌，努力寻找新的互联网拓

展方向，走上了寻找新竞合对象的道路。

近两年，尤其是今年9月以来，乐视、

爱奇艺、小米、百度等企业对电视屏幕的

争相追捧，让各界看到了互联网与传统媒

体摩擦出的新火花。目前，电视屏幕市场

还基本停留在软硬件分离的竞争格局：家

电厂商在性能价格上惨烈争夺着，广电系

统牢牢控制着内容市场。如今，需要操作

手法更灵活、内容更丰富的电视屏幕遇上

了需要扩张的互联网，二者似乎一拍即合。

跨平台间的传输、播放等已日益成

为“刚需”，电视顺理成章地成为互联网延

展的“第四屏”。

而且，这一次中国人似乎走到了美国

人前头，因为相比于很多国内公司，苹果和

谷歌对智能电视领域并没怎么上心。前者

做了一个 AppleTV，但不是电视机，只是盒

子；后者联合索尼制造过一台概念性的智能

电视机，此后就基本不再有什么更新的信

息。当然，智能电视的核心操作系统还是

谷歌的 Android。

对 应 两 大 巨 鳄 对 互 联 网 电 视 的 不

“感冒”，一些专家也对智能电视的发展

充满疑虑。他们认为，在操作系统单一、

操作体验不高的现实制约下，互联网电

视的发展仍有诸多掣肘。

“以智能手机为引领的移动屏使用

便捷，迎合了未来发展趋势，但互联网

电视要想发展需要颠覆目前的交互式

方式。同时，也要考虑内容负载、人们

的使用习惯、费用支出等问题。”上海卓

跃管理咨询有限公司首席咨询顾问师、

家电问题研究领域专家庞亚辉指出，“此

外，把互联网移植到电视上，放在大客厅

或者卧室内，某种意义上就变成了共赏

性，但目前，小众性乃至个体感受型的互

联网使用者居多，这两者也是有冲突的。”

而且，客观来讲，今天的智能电视机恐

怕也只是一个功能电视机的1.5版，如同苹果

引领的触屏时代一样，市场也在等待一种真

正的、全新的、革命性的操控方式出现。好在，

很多企业已经走在探索之路上，虽然步子迈得

有点儿大，性子有点儿急。
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