
随着“金九银十”的来临，蛰伏许久的车市

开始躁动起来。为了冲刺销量，各大汽车厂商

纷纷推出多种购车优惠活动，以吸引持币待购

的消费者关注。在这个促销的最好时机，江淮

乘用车“和悦”品牌的年度重磅车型——和悦

A30即将上市，前5000名预售客户还可享受

“爱上我的爱，一生 520”预售政策优惠。凭

借全新价值理念、全面的用户保障以及超

值的服务回馈，“新价值中级车”和悦 A30成

为众多消费者“金九银十”的购车首选。

“五讲”、“四养”的全新研发理念

作为“和悦”品牌首款全新二代平台产

品，和悦A30沿承了江淮“五讲”、“四养”的研

发理念，针对消费者最核心的需求，从研发层

面为消费者提供全新价值享受。“五讲”即“讲

材料、讲结构、讲精度、讲性能、讲成本”，保证

了研发设计的高标准。33%镀锌板、关键铰接

点 46%高强钢等优质材料，二级溃缩式转向

管柱、满足欧洲第二阶段行人保护法规要求

的优良结构、车门缝隙3.5mm＋/－0.5mm的

高精度，以及基于200万公里高强度验证的可

靠品质，处处凸显“五讲”的先天优势。

和悦 A30 的“四养”理念更让人砰然心

动：“看起来养眼”的细节功夫，“触摸起来养

手”的考究材质，“听起来养耳”的超静音、超

低振动和高保真音效，“乘坐起来养精蓄锐”

的人机界面，带给消费者视、触、听、乘全方

位的舒适驾乘感受。

造型优雅、配置先进和悦A30内外兼修

基于意大利明星级设计大师、江淮意大利

研发中心设计总监、前阿尔法·罗密欧跑车8c

的首席外饰造型总设计师丹尼·加仑主导设计

下，和悦A30“黄金分割”比例和绝佳的点线面

组合，展现出独有的造型艺术，呈现出时尚、动

感、富有张力的视觉美感，让人一见钟情，为消

费者提供了体现其情感诉求的感官体验。

除了出众的造型设计，和悦A30还采用了

大量便捷舒适的高科技配置，一般在中高级车

上才能看到的配置如今都能在和悦A30上看

到。集娱乐与信息化为一体的多媒体装备、多

功能方向盘、智能行车电脑、外后视镜电动调

节（高配带加热）、大灯高度电动调节等一应俱

全，让驾乘者时刻享受舒适自在的驾乘坏境。

安全、节能两不误 和悦A30成用车首选

安全，是消费者对“爱”最基本的需求，和悦

A30 以同级领先的安全设计理念，打造出

C-NCAP五星高安全性，为消费者带来了无

忧安全之爱。和悦A30车身采用高强度碰撞

设计，同时还搭载博世全球最新9.0版ABS+

EBD优化行车制动系统，优化铝合金方向盘

管柱，配备6安全气囊、预紧式安全带、TPMS

胎压监测、防炫目后视镜灯等越级安全配

置，为驾乘人员提供了全方位的安全保护。

而极具吸引力的低使用成本则赋予了和悦

A30更多“被爱”的价值。0.3超低风阻系数、轻

量化车身设计、低风阻低滚阻的汽车机械设

计、采用高燃烧效率及高传动效率的汽车传动

体系，从而带来百公里5.9升超低综合油耗。

“金九银十”的到来促使国内A级车市场

竞争日趋白热化。和悦 A30 以出众的产品

力、实惠的预售政策以及对消费者需求的精

细考量，在“百车争流”中成功突围，赢得了

不少消费者的青睐。凭借全新的价值理念

和“和悦”品牌完善的营销体系，和悦 A30

有望领跑自主品牌 A级车市场，成为消费者

购车的首选。 （陈 丽）

近日，万正投资集团党委书记、副总裁王

晓勇，常务副总裁苏翠平，副总裁曹湛毅，集团

办公室主任董小军及企业各部门相关负责

人、员工代表一行来到东胜区实验中学和万

正小学，看望和慰问两所学校的广大师生，并

分别向两所学校送去了10万元的慰问金。

在慰问捐助活动现场，集团常务副总裁苏

翠平表示，多年来，在万正集团“以人为本、实现

共赢”核心企业价值观的引领下，“视人才、重视

教育、兴资助学”已经成为万正集团回馈社会

的一项重要内容，在今后的发展过程中，万正

集团还将继续关注地方教育事业，身体力行，

用爱心回报社会，支持地方教育事业的发展。

据了解，早在2003年，集团就积极向社会

捐款12万元，用于改善贫困地区学校办学条件；

2006年9月10日，集团在东胜区实验中学特别

设立“万正教育奖励基金”，并由此开始，每年注

资10万元，用于奖励贡献突出的教师、品学兼

优的学生和家庭困难的学生；2008年，万正投资

集团出资5400多万元建设万正小学，于2009年

8月交付东胜区教育局使用，同年万正投资集团

在万正小学开始设立“万正教育奖励基金”，每

年注资10万元。与此同时，集团还通过不同形

式对当地的教育事业发展给予大力支持，据不

完全统计，截至目前，万正投资集团在教育事业

上的投入已经累计超过6000余万元。（苗 青）
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2013 年的长假结婚热，似乎比往年来得

要早一些，十一未到，就已经有很多新人迫不

及待地走进婚姻的殿堂。在现如今要成家立

业，汽车是必不可少的代步工具，对于崇尚个

性、追求自由，但经济实力尚不够雄厚的“后

80 后”乃至“90 后”来说，造型时尚、经济耐用

的小型车是开启其新婚幸福之旅的绝佳伙

伴，拍婚纱、度蜜月、出行度假都不在话下。下

面，小编就为即将走入婚姻殿堂的情侣们推

荐几款浪漫车型，看哪款能够承载你的幸福。

推荐车型1：东风日产新生代骊威

推荐理由：时尚造型，动力配置全面提

升，节能环保，尽享多彩人生

推荐指数：★★★★★

即将步入婚姻殿堂的新人，激情洋溢，

与运用全新“V-Sharp”设计理念，在外形上

注入更多活力的新生代骊威完美匹配。新

生代骊威的前脸采用日产家族全新设计，多

处运用“V”形元素，看起来更为年轻时尚，

尾部“V”型尾灯则凸显凌厉动感。而 SUV

范十足的劲锐版更是炫酷劲爆，十分符合年

轻人的口味，无论是用来作婚车，还是拍摄

婚纱写真，都能添色不少。

拍婚纱、办婚礼不仅是准夫妻外在的华

美绚丽，更是要厮守一生的内心承诺。正如

新生代骊威，改变的不仅是外在，为年轻情

侣带来驾驶激情和人性化科技才是它的最

终诉求。新生代骊威全系搭载了经日产全

新 调 校 的 HR16DE 发 动 机 ，配 备 了 双

C-VTC 连续可变气门正时智能控制系统，

可以产生同级最大 91Kw 功率的动力，提供

更适合城市道路行驶、充沛动力输出和燃油

经济性最佳平衡的动力系统，远超同级。

除了动力系统可以为年轻情侣带来充满乐

趣的激越之旅，人性化科技配置也为他们的旅

途带去诸多便利，高度可调的多功能方向盘可

以让乘驾者达到最大的舒适度, I-KEY智能遥

控钥匙系统、四门电动车窗，让操作方便快捷，

舒适电动天窗则让车内洒满阳光，车速感应

式前雨刮器可在恶劣天气带来一份安全……

爱她，就要包容她，全方位地满足她，新

生代骊威大空间的特点，无疑给了生命中另

一半爱的呵护。新生代骊威的长宽高分别

为 4249mm × 1699mm × 1577mm，轴 距 为

2600mm，远超同级。584mm 后排膝部空间，

116mm头部空间，更为甜蜜爱人带去舒适至极

的乘坐享受。此外，新生代骊威371L至1536L

宽敞多变的行李厢空间，更解除了旅行中行李

过多、纪念品、礼品购买过多而无处安放的烦恼。

婚前都是单身自在人，婚后在尽享多彩

人生的同时，也势必会有更多的生活压力，

东风日产专为消费者打造的“包买包用，乐

活 即 享 ”的 全 新 购 车 模 式 ——“ 骊 威 直 通

车”，最低首付 1.7 万元，就能轻松拥有新生

代骊威，还可畅享 3 年的一站式用车服务，

免去了新婚夫妇用车、养车的后顾之忧。

小结：新生代骊威时尚、炫酷的外观备

受年轻人青睐，动力系统的升级为年轻爱侣

带去极富乘驾快感的速度与激情，宽敞的空

间、丰富的配置更消除了新婚浪漫之旅的跋

涉之苦，而贴心的骊威直通车则为即将到来

的家庭生活带来诸多便利，让他们乐享多彩

人生，确实是一款值得情侣们购买的车型。

推荐车型2：福特翼搏

推荐理由：跨界、外观时尚、唯一的 10

万元以内合资 SUV

推荐指数：★★★★☆

翼搏的外观设计传承了福特的家族脸

谱，并加入了更多年轻时尚的元素，厚重的

车头搭配粗线条的镀铬装饰潮流感十足，车

尾则延续了翼虎上的设计，而外挂式备胎更

是加入了硬派 SUV 的风格。翼搏内饰设计

风格很年轻，炮筒式仪表、三辐方向盘和飞

翼式中控台都移植自新嘉年华，运动化的风

格更像是一台轿车。

将新婚旅程视为探险之行，不仅需要十足

的创意情趣和勇气，更需要座驾的全力支持。

在配置方面，翼博搭载的SYNC车载多媒体通

讯娱乐系统是其最大的优势。SYNC 车载多

媒体通讯娱乐系统可通过语言指令来操控，减

少驾车时的分心，增强行车安全。更重要的，

该系统还可以为车主提供终身免费的紧急救

援呼叫服务，当然这是新婚之旅连想都不愿意

想的突发事件，不过该配置的防患于未然，确

实能为新人的冒险之旅加一份安心。

虽然是一款为越野而生的小型 SUV，但

毕竟是小排量车，翼博的动力表现只能用中

规中矩来形容，1.5L 自然吸气发动机的最大

功率仅为 81Kw，但是新婚之旅并不是要追

求速度的，且行且停更别具一番风味，更何

况翼博的油耗特别出色，1.0L 涡轮增压发动

机的综合油耗仅为 5.7L 每百公里，让浪漫的

旅行无油耗之忧。

小结：长安福特翼博是一款专门为城市

冒险家量身定做的，身量在 SUV 中不算大，

外形却相当动感霸气，配置和动力性能算不

上出众，却充分满足了城市冒险家对于 SUV

车辆的基本需求——通过性好。更重要的

是，其绝对经济的油耗以及极富杀伤力的价

格，足以让追求性价比的新婚一族心动不已。

推荐车型3：起亚 K2

推荐理由：虎啸式前脸、乘坐空间、高性价比

推荐指数：★★★★☆

电视剧《心术》中，老帅哥吴秀波开着一

辆漂亮的起亚 K5，打动了无数少女的芳心。

作为男朋友、准丈夫，一定也希望有一辆这样

的座驾承载起未来的幸福生活，但 K5 最低

15 万元的售价，让注重长远规划的理性新人

望而生畏，好在还有起亚 K2。K2 同样出自

著名设计师彼得希瑞尔之手，流线型车身、实

心镂空式轮毂以及动感的车尾，怎么看都有

K5 的神形，尤其虎啸式的前脸几乎与 K5 如

出一辙，让人不禁惊呼其为 K5 的小弟。

K2 不仅有着迷人的外表，还有宽敞灵活

的空间。其 4370mm×1700mm×1460mm 的

长宽高、2570mm 的轴距在小型车中堪称宽

敞的典范。又因为采用车轮边角化设计，所

以其腿部空间比较充裕，乘坐颇富舒适感。

此外，K2 在储物空间方面表现灵活，500L 的

行李箱，足够婚后二人日常使用，而顶配车型

的后排座椅可以按 4:6 的比例放倒，进一步扩

大了后备箱容积，实用性毋庸置疑。

动力方面，K2 搭载了 1.4L、1.6L 伽马系

列发动机，且都具有 CVVT 可变气门技术，

最大功率分别为 78.7Kw 和 90.4Kw，虽然谈

不上动力澎湃，也足够结婚出游时“自由翱

翔”。此外，伽马发动机最大的优势还在于其

对于燃油支出的良好控制，发动机缸体采用

耐久性更好的铝合金材质，大大减少了发动

机重量，而出色的导热性能，可更有效地减少

冷却液容量，防止能量传递过程当中不必要

的损耗。加上 5 速手动变速箱的完美配合，

K2 1.4L 手动百公里综合工况油耗仅 6.1L，为

一向注重长远规划的小夫妻省下不少油钱。

小结：有钱开 K5，没钱开 K2，对于为结婚

而手头资金不足，且还要为将来做长远打算的

情侣来说，起亚K2是个很不错的选择，良好的

卖相、充足的空间、不错的动力表现、经济的油

耗……各方面表现都可圈可点，让人无法拒绝。

结婚不只是蜜月期的花前月下，旅游途

中的你侬我侬，还有更长远的幸福要追求，

更多的生活要计划，是选择造型时尚，动力

配置全面提升，节能环保、养护成本低的新

生代骊威，还是选择个性十足的小型 SUV

翼搏，还是更钟爱迷人的起亚 K2，确实要细

细考量一番，因为这不仅是选择一款座驾，

更是选择一种生活方式。 （赵 丽）

向幸福出发 3款时尚浪漫婚车推荐

“金九银十”购车首选 和悦A30上市在即

中国整形美容协会医美机构分会于

近日在北京昆仑饭店呼吁国家卫生和计

划生育委员会、国家工商行政管理总局、

中华人民共和国公安部、国家食品药品监

督管理总局、中国消费者协会五大部委联

手治理外籍医生在华非法行医。

中国整形美容协会秘书长赵振民现

场也大力呼吁国民“坚决抵制外籍医生在

华非法行医，促进中国整形美容行业和谐

发展”，共同整治行业黑幕，促进我国整形

行业的健康发展。

（杜 威）

“六感购车体验”大多数中国消费者第一次听

说，“视、触、听、嗅、驾、预”六种感觉在实际购车中多

少会涉及到。谁买车不看不摸不问呢！不过，国内

大多数消费者购车时往往只跟着一两种感觉走，或

因为外观、或因为价格甚至只是因为车里某种内饰

让自己感到满意就激情拍板购车。很少有人买车

时理性系统地“跟着六种感觉走”。前不久，广州

市消费者委员会联合中国消费者协会在广州举行

“在路上-汽车消费大家谈”活动中，总结出较为完整

系统的“六感购车体验”，而此时又恰逢“家用汽车产

品修理、更换、退货责任规定”在业内将正式执行，

“六感购车”不仅为消费者带来贴心实用的帮助，更

能为众多汽车企业配合“汽车三包”政策，规范销

售指导标准与流程提供借鉴！

六感体验巧购车

“视觉体验”最直观，是从汽车整体外观及内

饰外部特点初步判定汽车质量。如车身平整度、

外观漆是否起泡等，相对而言“视觉体验”是六感

中最易掌握的环节。专家表示“车子所有缝隙的

密闭性、均匀性和间隙性只要都一致，就可以从

外观判定这是一辆好车。”

“触觉体验”是视觉体验的延续，汽车未正式上

路前感受汽车方向盘手感、内饰质感、中控台性能、

座椅质感等，也能较为直观的判定车辆品质。“听觉

体验”要求消费者从发动机、轮胎行驶以及刹车声

音来判定动力系统性能，这往往需要一定经验和专

业技巧。“驾控体验”以动态验车方式亲身感受汽车

操控性能和安全性能。另外，“嗅觉体验”也是购车

需要关注的重点，车内异味对身体的影响日益被消

费者关注，但异味形成原因复杂综合且多样，消费

者需理性科学看待。汽车整体工艺复杂，不仅相关

零部件可能造成气味污染，不正确用车驾驶习惯和

汽车过度装饰，甚至是车外环境发生条件改变均会

带来汽车空气质量变化。汽车专家刘玉光特别强

调“汽车内饰不仅零部件多且材质多样，如真皮或

PU、织物、塑料件等，极易因车外部环境变化而引发

车内异味造成车内安全隐患”因此消费者日常生

活中应多积累汽车安全知识与常识，需理性辨别

车内气味是否属于正常范围，并杜绝车内放置CD

光盘或使用化学成分空气清新剂和汽车香水。与

此同时，汽车专家时军辉也强调了有关避免甲醛

的技巧问题“在汽车爆晒之后甲醛上升是正常现

象，这是必然发生的过程，如汽车锁车后放在太阳

下爆晒，开车前应通过手机或钥匙先把汽车启动，

车内的空调打开外循环，就能很好地对车内空气

进行循环过滤。”

预感体验受关注

所谓“预感体验”就是建立起超前的意识，预

防性安全措施，超前地考虑用户体验与未来需

求。对汽车的安全防御举措有系统了解，用户能

够根据自身需求考虑到未来 5-6 年驾乘实际需

求进行购车，同时购车前了解汽车所有性能，并

通过正常渠道购车。通过以上述种种预防性举

措确保安全驾驶，专家强调最多的还是安全性预

感，特别是要建立主动安全防范机制，六感体验

中的预感体验，让消费者具备深度了解汽车中不

易被直观体会到的车辆安全预见性及未来功能

发展预见性意识，同时学会了一些主动与被动预

防性措施，使消费者在选购和使用车辆时，都能

做好充分自我知识体系完善，把因汽车消费引起

纠纷后的大量繁琐事务解决方法，变为事前消费

教育和相关专业知识普及，不仅有利于消费者权

益保护，而且有利于社会和谐稳定，有利于汽车

产业健康良好发展。

“六感体验”全面总结了购车知识，很大程

度上可避免消费者因知识缺陷或过度关注某一

点而导致购车隐患，只要消费者在购车中，不因

为激情而失去理智，不因为只看重某一种感觉而

忽视了对汽车整体品质全面评价。尤其学会一些

预防性措施，在选购车辆时学会事先“望、闻、问、

切”，买车也就十分轻松了。还是那句话“买车，别

只聚焦于一点，要学会跟着六种感觉走”！（小 雨）

近日，福建省南平市吴女士致电本报，她在当地

购买了一台海尔的平板电视，不但机器外形美观，上

门安装师傅的服务更是令人满意。他们还没进门，就

给吴女士出示了证件，然后穿着鞋套进门。一进门就

递给了吴女士一张服务监督卡，请她监督本次的服

务，并希望服务完成后能够对他们的服务进行评价。

海尔安装师傅的服务非常认真，安装完成后还不忘把

现场清理干净。此外，他们还为吴女士介绍了海尔的

增值产品以及延保服务。临走前，他们还询问吴女士家

里其他电器的使用情况，并做了免费的检测。吴女士表

示，海尔品牌发展至今和这些工作认真的员工是分不

开的，海尔不断为用户推出新的服务项目，也足以说

明了其对售后服务的重视程度。今后买家电一定还

会选择海尔，有这样的售后服务，心里踏实。（张 红）
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