
8 月 28 日，中国金都·山东招远第七届

黄金节暨第十一届国际珠宝首饰展销会开

幕式在招远市国家 AAAA 级黄金博览苑景

区内盛大举行，炫目的开幕式，抓人眼球的

黄金花车巡游，声势浩大的真金财神赵公明

诞辰祈福盛典，将现场的气氛一次次推向高

潮，来自省内外的嘉宾以及游客逾万人共同

见证了这一时刻。

开幕式现场锣鼓震天，在金与黄的主色

调编织下，现场汇聚成了一片欢腾的海洋。

明星献唱等一系列精彩节目缤纷上演，中矿

集团领导、黄金协会领导、旅游协会领导分

别为此届黄金节开幕致辞。具有欧美风情

的黄金花车，在黄金武士精彩打斗、黄金杂

耍等精彩节目的映衬下，徐徐前行，在场观

众无不翘首以盼，争相观看。在礼炮声中、

七色彩纸的掩映下，招远市黄金协会会长

宣布第七届黄金节盛大开幕！在嘉宾前往

财神金殿途中，更是惊喜不断，伴随着轰鸣

声，驾有动力滑翔伞的飞行员在空中细致

勾画出惟妙惟肖的金元宝图案，令在场嘉

宾无不啧啧称奇，突来的惊喜，将此届开幕

式的情景深深地印在了与会嘉宾和现场游

客的脑海里。

此届黄金节在开幕式、黄金花车巡游表

演、财神赵公明诞辰祈福盛典、招远旅游踩

线活动、旅游行业狂欢晚会暨招远旅游推介

会等诸多内容推陈出新，赚足了与会嘉宾和

广大游客的眼球。

据介绍，本届黄金节呈现四大亮点：

首推市场化运作模式。第七届黄金节

首次由招远市黄金协会、旅游协会牵头主

办，北京纵横视线公关策划有限公司承办，

中矿集团、招金集团协办。这是招远市政府

转变职能、利用民间力量办节的重要尝试，

也是藉此借助专业策划公司的“外脑”和市

场资源，进一步提升“中国金都”的城市品牌

影响力，实现经济效益和社会效益的双赢。

举办时间为历届之最。本届黄金节举

办时间为 8 月 28 日至 10 月 7 日，前后历时 40

天，前六届均为 3 天。黄金节期间，中矿集团

旗下的黄金博览苑景区、淘金小镇、架旗山

游乐园，招金集团的珠宝首饰城以及招远皮

革城、辛庄滨海度假区等旅游休闲购物资源

也会藉此掀起一个旅游推介高峰。

着重突出黄金旅游主题。本届黄金节

除了传统的黄金商贸活动之外，主办方力推

招远市独具特色的“金、海、山、泉”旅游资

源。以黄金文化为特色的黄金博览苑景区

景区和淘金小镇景区成为节日的“主角”。

促销优惠幅度史无前例。本届黄金节

推出的第十一届国际黄金珠宝首饰展销会

继续沿承以往优势，来自国内外的黄金珠

宝玉石商云集黄金珠宝首饰城，各类展品

琳琅满目，缤纷大礼倾情奉献。节日期间，

黄金珠宝首饰城推出刮刮乐、生日 party 同

快乐、赏珠宝赢大奖、感恩大转轮、尊贵专

供集结号、见证百年婚姻巡回展等一系列

促销活动，并新增韩国展馆。招远市其他

旅游景点也推出了系列促销活动，喜迎第

七届黄金节。

经过多年的积淀，“中国金都”山东招远

的黄金节已成为文化经贸互动、人文自然相

映、行业特色鲜明的盛会。秉承“招携怀远，

务实创新”的招远精神，招远市极具旅游特

色的黄金节将会吸引越来越多嘉宾和游客

的关注，招远市的黄金旅游也将开创前所未

有的新局面。

山东招远第七届黄金节首推市场化运作模式
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本报讯 近日，西安市财政局、西

安市会展办印发了《西安市会展业发展

专项资金管理办法》鼓励大型会展业发

展，企业在西安举办一定规模的展会可

以获得10万元至40万元的奖励。

西安市会展业发展专项资金的使

用管理，由西安市财政局和西安市会展

办公室共同负责。主要用于在本市举办

的规模大、效益好、辐射带动作用强的会

展活动进行奖励；对申办和招徕的国际

性、全国性会展活动支出进行补助等。

具体奖励标准为：展位800个至1500个，

或展览面积 1.6 万平方米至 3 万平方米

的，奖励 10 万元；展位 1500 个至 2500

个，或展览面积3万平方米至5万平方米

的，奖励 20 万元；展位 2500 个至 3500

个，或展览面积5万平方米至7万平方米

的，奖励 30 万元；展位 3500 个以上或展

览面积7万平方米以上的，奖励40万元。

同时，引进招徕一定规模全国性、

国际性专业展会在西安市成功举办，

对促进经济发展有积极意义的，按照

展会规模，招徕单位也可获得 10 万元

至 40 万元奖励。 （秦 骥）

本版话题

西安设会展业发展专项资金
企业最高可获40万元奖励

■ 赵中松

成都车展崛起 市场认可才是真理
8 月 30 日，第十六届成都国际汽车展览

会（以下简称成都车展）没有因为取消开幕

式而与往年有什么不同，反而是规模再次扩

容至 14 万平方米，令成都车展成为今年继上

海车展后最受车企关注的展会。以“缤纷车

展，炫动蓉城”为主题的本届成都车展，成为

全球汽车品牌“绝杀”西部的战场。

近年来，全球汽车品牌在关注中国西部

市场的同时，更紧张竞争对手在成都车展期

间的动作。据《中国贸易报》记者从成都车

展组委会了解到，今年因国内外汽车企业参

展面积扩容，展台面积平均增幅达 20%，成

都车展首次启用了成都世纪城新国际会展

中心的全部 9 个展馆及室外场地。此次车展

有 7 个汽车品牌的参展面积近 2000 平方米，

35 个品牌规模突破 1000 平方米，10 多款首

发车型在车展首日发布。

随着中国汽车市场的逐步升温，德系、

日系、美系、韩系及日益崛起的本土自主汽

车品牌，无不将车展作为其抢占市场的前沿

阵地。而品牌间“绝杀”的不仅仅是在展会

现场如何吸引眼球，而是如何抢占更多的西

部市场份额。

成都车展的崛起

成都车展起步于 1998 年，已被称为国内

第四大车展，并成为吸引国际汽车品牌的四

大车展之一。

据主办方之一的汉诺威米兰展览（上

海）有限公司（以下简称汉诺威）有关人士介

绍，本届成都车展共有超过 85 个汽车品牌、

440 家参展商、1200 余辆展车亮相，这一组数

字打破纪录，创历届新高。

成都车展规模扩容源于今年上半年中

国汽车产销量分别为 817.84 万辆和 865.72

万辆，同比分别增长 16.7%和 14%，再次刷新

全球纪录，超越美国居世界第一，打破了持

续近两年的微增长。更重要的是，随着一线

城市限牌等政策的推进，以西部车市等为代

表的二三线区域市场成为中国汽车市场增

速最快的因素。

据不完全统计，今年上半年，成都车市增

幅在 15%左右。下半年，随着成都车展的举

办，西部新一轮的汽车消费高峰即将到来。

据雪佛兰一位不愿具名的销售人员介

绍，成都每年的销售量与其他城市比并不

多，但成都车展是一次非常重要的销售机会。

与此同时，本土自主品牌也希望借助成

都车展提升品牌影响力，开拓西部市场。因

此，无论是他们的参展规模、参展方式还是

车型规格都可媲美国际品牌。

西部购买力显现

一个车展的行业影响力，最权威的数据

就是看其首发车型的规格及数量。

本届成都车展的看点之一，就是首发车

和概念车的数量超过上届。据组委会提供

的数据显示，车展开幕当日，就有近 40 款新

车首发。其中，北京现代的全球首发车由现

代起亚汽车集团社长彼得·希瑞尔及北京现

代和现代汽车的高层在现场共同揭幕。奔

驰、克莱斯勒、斯柯达等品牌也将其首发车

放在成都车展上。

目前，成都已经云集了沃尔沃、吉利汽

车等多个主流汽车生产厂家。同时，成都也

是众多汽车厂商中国西部的总部所在地。

此外，很多针对终端市场的消费政策也都是

在成都发布的。由此可见，成都汽车市场已

成为西部汽车市场的核心，并且正在以极强

的影响力辐射着周边的其他城市。

据《成都区域城市 2013 汽车消费白皮

书》显示，与前几年的快速增长不同，中国汽

车市场现已进入微增长期，整体车市的增长

点呈现出逐渐下沉的趋势，主要表现为向二

三线城市和中西部地区的转移。

调查结果显示，成都区域城市消费力强

劲，四城市未来两年需求机动车 80 万辆；德

系车得到市场最大认可，自主品牌也不容小

觑；更多的是对未来的期待——二次购车时

代来临，汽车消费不断升级。

截至 2012 年年底，成都机动车达 300 万

辆左右，汽车保有量达 220 多万辆，位居全国

第二。

服务提升为重点

本届成都车展模特少了，展车回归真正

的主角地位。于是，展车成为摄影发烧友们

聚焦的焦点。

据了解，为了保证展会现场的秩序，成

都车展组委会发起倡议书，加强车模管理，

强调着装不应过分暴露，杜绝低俗宣传和偏

离车展本质的炒作。

同时，车展组委会也进一步完善现场服

务，包括设立新闻中心、观众休息厅、多个问

询处，并首次将室外广场纳入门禁系统，连

通室内外，辅助观众实现更好的参观体验。

记者在展会现场看到，不只是展会组委

会讲服务，就连参展厂商除了拼产品外，也

力拼服务。在展厅内，新车发布力夺眼球；

在展厅外，各大品牌贵宾接待室的奢华也有

一争天下的气势。由此不难看出，各大汽车

品牌在西部市场的白热化较量。

德系三巨头奥迪、宝马、奔驰，进口高端

车厂商捷豹路虎、英菲尼迪、克莱斯勒都以超

大面积展台亮相。由此可见，潜力无限的西

部汽车市场正延续着对企业的巨大吸引力。

业界人士表示，历经 10 多年的发展，成

都车展伴随着我国汽车工业不断走向成熟，

从一个区域性车展成长为中国四大车展之

一，完成了蜕变的过程。

■ 本报记者 周春雨

本报讯 今年上半年，海口市已

举办会展活动 122 场，参观各种会展

活动已成为游客的一个旅游项目。作

为国际旅游岛的中心，椰城海口的知

名度越来越高，会议旅游市场的品质

越来越高，相应体现在经济方面的效

应和反响也越来越大。

据海口市会展局统计，全市上半

年共举办会展活动 122 场，完成全年

计划的 55.5%，同比增长 30%，环比增

长 10%。其中，上规模会议 85 场（国

际性会议 6 场，上千人会议 4 场），展览

活动 37 场（1 万平方米以上的展览活

动 9 场），展出面积共 31.39 万平方米。

海口市会展局负责人说，上半年，

海口会展经济呈现四大特点：一是会

展活动增速较快。虽受外部因素影响

较大，但海口加大招会引展力度，促进

会展业平稳快速增长。二是大型品牌

会展活动拉动效应明显。4 月份在海

口举办的第 23 届全国图书交易博览

会，活动内容丰富，众多名人名家参

与，提高了海口的知名度，带动了海口

相关产业的发展。三是本土品牌展会

影响突出。第 10 届海南国际汽车工

业展览会和 2013 海口游艇经济论坛

暨国际游艇展览会等品牌展会，办展

条件不断成熟，规模和影响力不断提

升。四是新办展会明显增多。上半年

举办了 2013 首届海口妇女儿童产业

博览会、2013 海南消费文化节暨首届

城市生活展诸多新展会，丰富了展会

类型，催生消费新热点，有效地推动了

海口消费的转型升级，进一步提升会

展行业的活跃度。

海口市旅游发展委员会负责人

说，这些大型活动的成功举办，吸引了

国内外商界领袖、社会名流和广大游

客的广泛关注，同时也很好地促进了

海口旅游业的发展。 （琼 海）

海口奖励旅行社
开发会展客源收效明显

9 月 2 日，为期 3 天的 CMEH 第十三届中国（北京）医

疗器械展览会在中国国际展览中心开幕。

记者在展会现场采访了解到，中国医疗器械市场潜

力巨大，近 10 年复合增长率为 21.3%。2012 年其市场规

模约 1500 亿元，2015 年市场规模预计将超过 3000 亿元。

记者在展会现场看到，如血糖仪、血压计等小型家

用医疗器械备受观众关注。据一位参展商介绍，家用

医疗器械已经超过 5 年以 30%的速度增长，而相关消费

者人数也呈现增长态势。随着中国人口老龄化加速，

医改政策触动全国更深层面的器械需求，小型家用医

疗器械市场将会迅速火爆起来。

图为展会现场。

本报记者 叶灵燕 摄影报道

本报讯（记者 邓万祥 伍泊锡）近

日，2013 中国·成都国际猕猴桃节暨

中国首届猕猴桃交易会在位于都江

堰崇义镇的成都西部农产品交易市

场正式启动。

此次猕猴桃节集中国优质猕猴

桃展示平台，猕猴桃新品种、新技术

信息发布平台，猕猴桃产销对接、专

业交易订货平台于一体，它的召开将

强力推动成都猕猴桃产业迈上“产品

生产标准化、产品质量有机化、品牌

推广共享化”的发展道路。

据都江堰市相关负责人介绍，都

江堰已发展成为全国最大的海沃特

猕猴桃生产出口基地，猕猴桃产业已

成 为 都 江 堰 市 特 色 优 势 产 业 之 一。

都江堰市将围绕猕猴桃产业，打造世

界一流山地猕猴桃集聚区、全国猕猴

桃产业高端示范区、国际猕猴桃特色

旅游样板区，实现猕猴桃产业整体提

档升级。

2013成都国际猕猴桃节
推动产业提档升级

第十六届成都国际汽车展览会现场第十六届成都国际汽车展览会现场


