
10 多年来，广东东莞市厚街镇从为本地

企业办展，到成为中国会展名镇，经历了一

个质的飞跃。

但不可否认，目前厚街会展业的发展面

临内外夹击的双重压力。广深两地会展的

知名度和影响力自不待言，而东莞各镇展会

遍地开发的局势也削弱了厚街会展龙头的

地位和力量。

厚街会展业如何进一步升级，已成为当

下发展的新命题。

中山大学岭南学院财税系主任、东莞市

特约研究员林江说，只展出自己生产的产

品，这是展会的初级阶段，市场做不大，而让

别人生产的东西到你这里来展览，专门发展

会展业，这才是展会比较高级的阶段。

而厚街会展业从“产地办展”起步，正走

在吸引国家级展会落脚，招徕专业化展览公

司落户的路上，升级正在进行。

在珠三角区域经济中发展会展业

广东现代会展管理有限公司行政总监

姜淮说，厚街的会展经济发展主线在于依托

制造业基础，由产业而展会，由展会而场馆，

由场馆而名镇，成功走出了一条“产地办展”

之路。目前，厚街以现有场馆为基础，正在

建设其二三期工程，总展馆达 130 多万平方

米，并规划建设好周围的会展物流配套，建

设厚街会展新的高地。

要想发展会展经济，区域优势也是重要

条件之一。东莞居于广州和深圳之间，距离

两地均在 1 小时车程内，位于珠三角经济区

的中心地带。

在厚街举办展会，既可以充分利用珠三

角丰富的各种资源，又可以避开中心城市的

交通拥挤，时间省、费用低，是实现区域经济

一体化的最佳选择。

近年来，随着“一高铁两轨道三高速”交

通格局的形成，厚街作为珠三角交通枢纽的

区位优势更加突出。借助高铁的速度，以时

间换空间，厚街会展业发展基础之一的“一

小时经济圈”理念也将得以刷新，这在一定

程度上也助推了厚街会展经济的提速。

形成“全民办展”行业联动特色

目前，厚街会展业发展相当成熟，并成

立了厚街镇展览工作领导小组。“上至镇工

商、交警、城管等 20 多个部门的配合，下至众

多志愿者的积极参与，可谓发展到‘全民办

展’的程度。”姜淮说。

姜淮还介绍说，厚街会展业的常态机制

也渗透到其他方面，各大商场、酒店等都积

极联动参与。目前，厚街有酒店、旅馆 130 多

家，其中星级以上酒店 23 家，全镇客房总数

超 1.3 万间，年接待旅客逾 200 万人次。

提出“展贸合一”新模式

去年，厚街镇提出“ 展贸合一”的新模

式，以贸兴展、以展促贸。厚街将借助名家

具世博园、102 层的名家具总部大厦，结合其

研发、设计、展示、品牌塑造等实现“展贸合

一”新模式。东莞市委党校经济学副教授查

日升表示，厚街提出“展贸合一”是顺理成章

的事情。展会只是平台，促成双方合作，达

成贸易才是展会的最终目的。

“虽然东莞被称为制造业名城，但只是

重工厂，轻市场，市场建设相对滞后。东莞

市场的门类比较齐全，但比较分散。”东莞理

工学院教授刘继云说，而与产业相对应的展

会也未能与市场很好结合。

需要配套完善的现代服务业

对于东莞展览业的发展，中山大学岭南

学院财税系主任、东莞市特约研究员林江将

其分为三个阶段：第一阶段是只展出自己生

产的产品，这是没有品牌的展会，市场做不

大；第二阶段是通过产业升级，生产出自己

的品牌产品，如步步高，实现自产自销；第三

阶段是别人生产的东西到东莞展览，专门发

展会展业，这也是比较超前的阶段。

“东莞或者可以尝试从第一阶段跨越到

第三阶段，实现会展业跨越式发展。”当然，

林江也深知当中的难度，“拿厚街来说，除了

发达的酒店业，也应该有完善的现代服务

业、知识产业贸易及保护政策及良好的服务

质量。”

姜淮表示，会展业发展必须打出整体品

牌。如今，要做的是吸引更多的国家级展会

在这里落脚，有更多的大型、商业性、专业化

的展览公司在厚街落户。

今年年初，厚街提出争创会展业的“单

打冠军”。对此，姜淮建议，一方面要做好品

牌的对外推广；另一方面是提高会展业的服

务意识。

由市级统筹办展提升会展档次

事实上，除了完善配套设施和环境外，

中国会展名镇还处于东莞会展遍地开花的

“包围中”。

在去年 4 月的一次媒体群访中，时任厚

街镇委书记的黎惠勤毫不避讳地指出：“目

前，东莞会展发展的困局，是各镇街划地为

界的观念局限。如果我们思想不开放，只是

盯着自己镇街的范畴，各个镇都搞展馆，都

各自为政，那东莞的会展业永远搞不好。”

查日升认为，厚街会展业可以看做是其

制造业的配套，为广大中小企业去拓展市场

开辟了空间。他表示，首先厚街会展业需要

进一步打响展会品牌，如采用企业强强联合

等方式；其次应整合资源，如镇街间开展合

作，不要造成资源重复和浪费；再次可以考

虑市镇联合办展，提升会展档次。

刘继云建议，会展的品牌推广主要在于

弱化镇街承办，强化市级统筹，因为从一个

镇的层面办展，很多发展都会受限。

姜淮说，应以龙头效应带动会展业发

展。在众多展会中，中国加工贸易博览会

（简称加博会）是其中的龙头。因为东莞本

身没有以城市品牌打造出来的展会，而加博

会是国家级的展会，将会是东莞会展品牌的

龙头。

会展人才极度缺乏需出台专项政策

人才对促进各行各业的发展都是至关

重 要 的，会 展 业 也 不 例 外 。 姜 淮 说，在 人

才 引 进 方 面，针 对 会 展 这 类 新 兴 行 业，没

有既定标准，需要出台专项政策。现有体

制内对新兴行业的人才界定，不符合现实

的要求。

广州会展产业研究所所长、广州大学教

授刘松萍认为，厚街作为一个镇级单位，对

人才方面的吸引力不够，需要不断完善地方

环境。与广州、上海等一线城市相比，要加

大扶持力度，出台更多的优惠措施，这样有

利于人才引进。会展人才培训方面，主要还

是在于参展企业和会展企业本身的培训。

姜淮介绍说，东莞高校在会展教育方

面，是 远 远 滞 后 的 。 目 前，东 莞 理 工 学 院

没有专门设立会展业专业，只有涉及相关

知识的课程。同时，刘继云还呼吁东莞各

大院校设立会展专业，弥补这方面的人才

缺失。

去年 9 月，位于厚街的广东创新科技职

业学院在酒店管理专业下，设立了会展方面

的课程。据该校李副院长介绍，目前，该校

有两个班学生就读酒店管理专业，但对会展

课程兴趣不大。

东莞厚街会展业在夹缝中探索升级
■ 卢太平 梁淑娟

近日，北京国际电子、半

导体工业展览会在中国国际

展览中心迎来它的第 11 届

盛会。

据记者了解，本届展会

采取了与行业论坛、学术交

流会、产品推广会、展览、贸

易洽谈、采购等相结合的形

式，充分体现展会的权威性

和实效性。

本报记者 叶灵燕 摄影

报道

据海口市会展局统计数据显示，今年上

半年，海口会展业整体运行活跃，共举办会

展活动 122 个。其中，国际性会议 6 个，上千

人参与会议 4 个，有效地带动了海口市交通、

旅游、餐饮、通信、物流等相关行业的发展。

由于积极落实会展扶持政策，加大招会

引展力度，上半年海口会展活动增速较快。

据介绍，上半年海口会展活动完成全年计划

的 55.5％，同比增长 30％，环比增长 10％。

其中，上规模会议 85 个；展览活动 37 个，展

出面积 31.39 万平方米，举办 1 万平方米以上

的展览活动 9 个。

“海口市非常重视会展新品牌培育，拓

展产业领域，不断向广度深度发展。”海口市

会展局相关负责人表示，接下来还将加强招

会引展工作，确保完成全年 220 个规模以上

会展活动目标。

众多知名展会落地海口

会展业态势活跃兴旺，已成为海口市经

济增长的新亮点。随着会展品牌培育不断

深化，海口市今年会展业大力发展招会引展

结“硕果”。

据记者了解，首届中国（海南）动漫游戏

博览会确定 10 月在海口举办，这是迄今为止

海南最专业、参展商最多、参展种类最多的

动漫展。除此之外，第十届中国国际物流

节、第四届基因产业大会等大型展会也纷纷

向海口抛出“绣球”。

启动建立会展信息库

今年以来，海口市旅游发展委员会、海

口市会展局等多部门均在不同场合表示，将

继续加大力度，引进大型会展项目。

尽管海口市会展局成立已有段时间，但

是先前薄弱的会展基础跟不上当前会展业

的快速发展，千头万绪的基础工作都要从头

开始。海口目前都还没有一个会展基础信

息库。

据海口市会展局局长吴家宏介绍，当

前，该局已启动建立海口会展信息库，将所

有大型会展信息及时入库，对展会进行调

查、统计、评估，在此基础上再建立由展馆、

酒店、会展企业、会展服务企业等组成的涵

盖全产业链的会展业联盟，通过整合资源，

培育会展主体，建立各种各样的服务平台、

服务活动载体等。此外，还要发挥会展行业

协会作为“招会引展”工作的重要平台作用，

推动海口“招会引展”工作的全面开花。

除做好会展业的服务协调工作外，“招

会引展”的工作也刻不容缓。吴家宏说，今

年，将紧紧围绕“ 会展营销年”这一战略部

署，加大岛外促销力度，大力扶持 2013 年中

国（海南）国际动漫游戏博览会、第十届中国

国际物流节、第四届基因产业大会等会展活

动做大规模，带动海口会展业的繁荣。

开展会展业安全生产检查

记者从海南省海口市会展局获悉，为了

办好安全会展活动，确保会展安全生产，海

口市全面启动开展会展业安全生产大检查，

对全市会展设施、展馆、企业等进行大规模

检查，并建立和完善会展安全生产大检查工

作制度，将该项工作常态化和持久化。

据介绍，海口市会展局重点对海南国际

会展中心和海口会展中心的安全防范设备、

消防设施设备、电梯、用电设备等情况进行

检查，包括安全检查制度的制定和落实、消

防通道和安全通道是否符合要求和畅通、消

防设施和设备的配置是否齐全良好等。

此外，该局通过完善安全生产检查工作

制度，建立安全生产监管、检查制度，对举办

各种会议展览活动的前、中、后各个环节做

好安全生产检查和监管，同时还组织安全生

产教育专题培训，增强会展行业法规和安全

意识，彻底排除安全隐患。

引进人才机制

“我们要培育人才，引进人才机制。”吴

家宏表示，海口市会展部门正在建立海口会

展信息数据库、人才库、会展业联盟，吸引更

多的会展业人才。

“我们接下来还要以会展营销为抓手，

按照重大工作和基础工作两条主线，全面推

进会展职能工作”。吴家宏说，一方面，要以

支持地方实体经济发展为重点，继续加强招

会 引 展 工 作，加 强 创 新，不 断 推 进 会 展 业

发展。另一方面，以解决会展行业发展瓶颈

为目标，不断做实会展基础工作，实现“六抓

六促进”：抓政策落实，促进明年会展项目的

建设；抓规划实施，促进行业发展目标的实

现；抓会展研究，促进会展业科学化发展；抓

网上会展，促进会展业信息化发展；抓人才

培养，促进会展业发展基础的夯实；抓队伍

建设，促进服务管理水平的提高。以此，确

保完成全年 220 个规模以上会展活动目标，

全力以赴确保“一节一会两展”四大品牌会

展项目的成功举办，为明年谋篇布局。
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展会名称：第二十一届亚洲国际

奖励旅游及大会博览会及第十六届亚

太区国际商务旅游论坛（IT&CM and

CTW 2013）

展会时间：10 月 1 日至 3 日

展会地点：曼谷圣塔拉世贸中心

曼谷会议中心

展会介绍：亚洲国际奖励旅游及

大会博览会及亚太区国际商务旅游论

坛是全球唯一两展并行的 MICE 和商

务旅游业界盛会。2012 年，这一盛会

首次融入豪华旅游元素。

自 1993 年以来，该博览会已成为

亚 洲 首 屈 一 指 的 专 业 会 议、奖 励 旅

游、会议和展览（MICE）的展会，提供

最 大 的 亚 太 地 区 MICE 供 应 商 展 示

平台。

始自 1998 年的亚太区国际商务

旅 游 论 坛 是 亚 太 地 区 旅 行 及 娱 乐

（T&E）管理的大会及展览。各种组织

机构里负责企业差旅的影响者、筹划

者和决策者参加一年一度的大会以获

悉最新潮流信息，做出最好的 T&E 决

策。据悉，亚洲国际奖励旅游及大会

博览会及亚太区国际商务旅游论坛的

组织方是 TTG 亚洲传媒公司会展部。

会 展 小 贴 士会 展 小 贴 士

重视品牌培育 海口会展业向广度深度拓展
■ 本报记者 静 安

从 国 际 上 许 多 成 功 的 会 展 城

市 ——汉诺威、慕尼黑、纽约、巴黎、

伦敦、日内瓦、新加坡和香港等的情

况来看，会展业特别是已经做出品牌

的会展，为城市乃至整个国家带来了

巨额利润和经济的空前繁荣。本报

从本期起为读者介绍世界著名展览

公司。

德国知名会展公司

Messe Frankfurt Exhibition 法

兰克福国际展览公司

法 兰 克 福 展 览 公 司 是 世 界 上 名

列前茅的从事全球性贸易展览业务

的公司，若以展馆面积计法兰克福展

览会有限公司在全球展览业排位第

三。法兰克福展览公司业务覆盖世

界各地 150 个国家和地区。2011 年，

法兰克福展览有限公司在全球 30 多

个城市举办了 101 个展会。其中，一

半以上展会在德国以外地区举办。

Deutsche Messe AG,Hannover

汉诺威展览公司

总 部 位 于 德 国 汉 诺 威 市 的 德 国

汉诺威展览公司成立于 1947 年，拥有

世界最大的展览场馆——汉诺威展

览中心，净展出面积高达 49.7 万平方

米。作为世界领先的展览公司之一，

其在全球拥有 790 位员工，70 个海外

分公司和办事处。汉诺威展览中心

总面积达到 100 万平方米，基础设施

一流。公司年收入达到 2.5 亿欧元。

Messe Düsseldorf 杜塞尔多夫

展览公司

杜塞尔多夫展览有限公司是德国

五大展览集团之一。成立于 1947 年，

在全球各地均拥有子公司和代表处，

旗下的展览中心拥有 20 万平方米的

展示面积，有雇员 600 人左右。迄今

为止，在杜塞尔多夫举办了约 40 个业

界第一大展览盛会。

Koelnmesse 科隆展览有限公司

科 隆 国 际 展 览 有 限 公 司 成 立 于

1922 年，是在时任科隆市市长，后来

成为德国总理康拉德·阿登纳的倡导

下成立的。如今，科隆国际展览公司

共有员工 500 多人，在世界上约 90 个

国家和地区设立了分公司或代表处，

为众多参展商、观众和媒体提供服务。

Messe MünchenInternational

慕尼黑国际展览集团

慕 尼 黑 国 际 博 览 集 团 成 立 于

1964，是世界十大展览公司之一，每年

在全球范围内举办近 40 个博览会，涉

及行业包括资本货物、高科技和消费

品，并在各个领域都拥有专业超群的

品牌，每年有 90 多个国家和地区的 3

万多家企业来到慕尼黑参展，观众遍

及全球 180 多个国家和地区，总人数

超过 200 万。

（傅立钢 编写）


