
受国内外经济形势影响，今年来会展市

场持续低迷，但不少二三线城市却高歌猛

进，会展业呈现蓬勃发展之势。

厦门：上半年举办会议940个

会展业呈现4个特点

厦门市会议展览业协会最新统计显示，

今年上半年，厦门市共举办了 940 个会议，参

会总人数 231926 人。其中，300 人以上的大

型会议 168 个，占会议总数的 17.87%；国际

会议 7 个；申报评估的规模以上会议 40 个，

比去年同期增长 25%。算下来，厦门市上半

年每天约举办 5 个会议。

今年上半年，厦门市共举办展览 81 个，

比去年同期增长 35%，展览总面积 675247 平

方米，比去年同期增长 1.37%。其中，1 万平

方米以上展览 17 个，与去年同期持平。经贸

类展览 16 个，书画艺术展 29 个。另外，厦门

自办展的规模和数量上半年有较大增长，石

材展、台交会、海西汽博会等品牌展会的规

模创下新高，石材机械展览会、新能源展览

会、酒业展览会等专业展览会稳步增长，还

新举办了水上运动及户外用品交易会。

业内人士分析，厦门市上半年会展业呈

现 4 个特点：厦门会议公司及各大酒店竞相

拉会到厦举办，规模以上会议总体比去年有

所增长;会议类型丰富多样，规模以上会议

主要仍以品牌、订货会、配套会及年会为主；

学术、国际性会议增多，预示着会议向国际

性、学术性、高端性发展的趋势；展览主要以

经贸类展和书画艺术展为主。

青岛：上半年实现全年目标的72%

会展业向高端发展

今年上半年，青岛市突出“蓝色、高端、

新兴”特色，引进和创办了一批国际性强、影

响力大的展会。截至 6 月底，青岛市办展面

积达 104 万平方米，实现全年目标的 72%。

6 月下旬，博鳌亚洲论坛亚洲自贸协定论

坛在青岛成功举办。据青岛市会展办负责人

介绍，今年上半年，青岛市引进举办了众多国

际大展，其中 2 万平方米以上的展会有 7 个。

同时，青岛市还围绕金融业发展，引进

亚太金融业论坛暨投资洽谈会；围绕邮轮母

港建设，创办 2013 邮轮经济高峰论坛；围绕

生态城市构建，引进中国国际生态城市论

坛；围 绕 高 端 品 牌 影 响 力，引 入 香 港 名 品

展。这些展会的相继亮相，将加快推动青岛

市向“国际海洋会展之都”迈进。

合肥：上半年举办各类展会89个

会展业态越来越丰富

今年上半年，合肥市共举办了各类展会

89 个，同比增长 5.9%。其中，展览规模达到 2

万平方米的展会 13 个，全国性展会 7 个，展览

总面积达 74.3 万平方米。在各类展会中，马

鞍山名特优展、年货展、台湾名品展、中国坚

果炒货展和江苏名特优展等知名品牌展影响

较大。

合肥市以现有的滨湖国际会展中心、安

徽国际会展中心、合肥奥体中心及各大型体

育场馆为重点场所，延伸会展的项目库和产

业链，使得会展业态越来越丰富。

贵阳：上半年经济效益递增

“夏季会展名城”品牌效应凸显

据贵阳市会展经济促进办公室不完全

统计，今年上半年，贵阳市展会活动实现直

接经济效益 6 亿元，预计可产生综合经济效

益 45 亿元以上，这与去年同期的 22 亿元相

比翻了一番。

数据显示，今年1月到6月，贵阳已举办各类

展览 42个，展览面积 40万平方米，观展人数 60

万人次；各类大中型会议70个，参会人数近3万

人；文化节庆活动20个，参观人数280万人次；各

类赛事活动20个，参赛观赛人数达12万人次。

“随着生态文明贵阳会议、酒博会、旅交

会等一批全国性的展会在贵阳举办，贵阳的

形象得到了极大的提升，贵阳的知名度进一

步扩大。”贵阳市投资促进局会展处处长刘

飞说，下半年还会集中举办数十场大型会

展，贵阳“夏季会展名城”的品牌效应将更加

凸显。

下半年，贵阳市将围绕提升“中国夏季

会展名城”品牌影响力，高起点策划、高标准

谋划、高水平举办生态文明贵阳国际论坛、

酒博会、农博会、茶博会、制博会、亚洲青年

动漫大赛等重大会展活动，同时不断创新形

式，丰富内涵，提升人气，扩大知名度和影响

力，助推会展业继续上规模、增效益。

济南：上半年展会交易额659亿元

跨越发展见成效

来自济南市商务局的数据显示，今年上

半年，济南全市举办展会共 83 场次，展会交

易额达 659 亿元，拉动相关行业增收 91 亿元。

2013 年，围绕全面提高会展业发展水

平，以优化发展结构，培育壮大自主品牌展

会，申办引进国字号展会为重点，济南将以

打造区域性会展名城为目标，同时打造连接

华北与华东地区、环渤海大经济圈的会展中

心城市，推动整个会展业平稳健康发展。

“2013 年比去年增加了洽谈对接环节，

对企业服务更加周到了，能够见到更多的济

南乃至山东的采购商和批发商。”在第二届

韩博会上，韩国企业三友（陶特爱特）海外事

业部相关负责人刘炅珍说：“这是我第二次

到济南参加韩博会了，我们去年在韩博会上

的业绩很不错。”

济南市商务局相关负责人表示，近几年

来，济南会展服务不断创新、发展。以第二

届韩博会为例，组委会对前来洽谈的专业采

购商提供贸易配对服务，并按照展前邀约、

展中安排对接洽谈、展后跟踪回访三个步骤

提供全程相关服务，为双方合作牵线搭桥，

努力促成企业间的经贸合作。

优化发展结构，培育壮大自主品牌展

会，申办引进国字号展会，提高展会档次和

国际化水平……济南市商务局正目标明确

地推动会展业平稳健康发展。而 2013 年上

半年 659 亿元的展会交易额，更展现了济南

会展业的跨越发展之势。

本报讯 中国礼品业合并潮方兴

未艾，年中再有消息传出，北京励展

华群展览有限公司与上海世界贸易

商 城 有 限 公 司 正 式 签 署 合 作 协 议 ，

联 手 举 办“2013 中 国（上 海）国 际 礼

品、促销品、家居用品创意展览会”，

原 双 方 旗 下 的 两 大 礼 品 展 合 二 为

一，颠覆了长期以来的竞争模式。

有 业 内 人 士 评 价 认 为 ，两 家 公

司 这 次 华 丽 的 战 略 转 型 将 促 使 中

国 礼 品 业 进 入 一 个 新 时 期 。

据 悉 ，全 新 一 届 上 海 礼 品 展 将

于 8 月 28 日在上海世贸商城展览中

心 举 办 ，通 过 励 展 华 群 与 世 贸 商 城

在 资 源 上 的 互 补 与 融 合 ，集 合 了 英

国、泰国、美国、日本、韩国等多地潮

流新品，年中采购热潮一触即发。

励 展 华 群 总 经 理 杨 光 远 在 接

受《 中 国 贸 易 报》记 者 采 访 时 表

示 ，合 并 后 的 新 展 是 原 两 个 展 会

的 最 佳 优 势 组 合 ，以 深 入 挖 掘 供

应 和 采 购 需 求 ，为 行 业 搭 建 高 价

值 、高 效 率 的 交 流 互 动 平 台 。

杨 光 远 透 露 ，此 次 合 并 已 引 发

业 界 广 泛 关 注 。 从 国 际 化 趋 势 来

讲 ，上 海 世 贸 商 城 绝 佳 的 地 缘 优

势 ，与 华 群 全 球 化 集 团 背 景 相 搭

配 ，将 为 上 海 礼 品 展 注 入 许 多 新 理

念 ；上 海 礼 品 展 的 合 并 将 会 凸 显 集

群 效 应，一 家 灯 火，万 家 光 芒。

中 国 是 全 球 最 大 的 礼 品 生 产

国 和 消 费 国 ，而 上 海 长 三 角 地 带 ，

更 是 国 内 经 济 发 展 的 重 点 区 域 。

这 里 的 礼 品 发 展 潜 力 巨 大 ，需 求

也 非 常 大 ，很 多 优 秀 礼 品 品 牌 蜂

拥 而 至 。 这 些 产 品 只 有 通 过 合 理

的 平 台 推 广 ，才 能 够 被 国 内 市 场

和 国 际 市 场 所 认 识 。 同 样 ，来 自

国 外 的 优 秀 礼 品 品 牌 也 需 要 这 样

的 一 个 平 台 ，走 进 中 国 这 一 巨 大

的 消 费 市 场 。

值 得 一 提 的 是 ，本 届 上 海 礼 品

展 首 次 引 入 励 展 华 群“ 中 华 礼 物 精

品 展 示 区 ”模 式 ，借 由 新 的 变 化 来

突出参观感受。在中华礼物专区举

行 的“ 中 国 工 艺 美 术 精 品 大 师 赛 ”

由 中 国 工 艺 美 术 学 会 担 任 评 审 ，为

各界企业和工美大师提供充分展示

的 舞 台 ，为 其 作 品 进 入 国 家 级 馆 藏

殿堂提供千载难逢的机会。

（邢梦宇）

8 月 5 日，2013 中国（太原）国际汽车展览会在中国

(太原)煤炭交易中心闭幕。

本届展会以“驾驶梦想”为主题，展览规模达 4.6 万

平方米。其中，室内展览面积为 3.6 万平方米，展出车

辆近 300 台。除室内展区外，本届展会还增加了 1 万平

方米的户外动态体验展示区。作为下半年华北地区最

引人瞩目的汽车盛会，本届展会云集了国际主流汽车

品牌，带来了最新车型及最前沿的应用技术。（钟 荷）

10 月 21 日至 23 日，2013“PH Value 第一

汇”将在上海新国际博览中心启幕。今年的

“PH Value 第一汇”面临着转型与提升，将原

中国国际针织博览会纳入“PH Value 第一汇”

品牌下，形成由展览、发布秀、趋势和论坛组

成的多元格局。

“尤其是‘PH Value 第一汇’将首次与电

子商务平台天猫合作，着力打造线上线下互

动平台，以‘电子商务+商贸展会’形式引发

一场潜在的电子商务赢利模式革命。”中国

贸促会纺织行业分会展览五部副主任、项目

负责人车立超如是说。

线上线下互动

“转型分三个方面：一是向终端产品靠

拢，二 是 跨 针 织 概 念，三 是 提 高 国 际 化 水

平。‘PH Value 第一汇’侧重于贸易功能和品

牌宣传的实现，将在上海打造一个具有国际

影响力的服装贸易平台和高端展示平台。”

车立超就 PH Value 的转型与提升向记者介

绍说，在 PH Value 的展览、发布秀、趋势和论

坛 4 个模块中，将以展览和发布秀为主体，分

别满足企业寻求订单、渠道商及品牌宣传的

需求，趋势和论坛通过发布权威的流行趋势

和对行业热点问题的探讨来实现信息传递，

扩大“PH Value 第一汇”的影响力。

中国电子商务已经迈入了 3.0 时代，展

示平台的打造一直随着行业的发展在改变，

以前是通过百货业、专业市场、代理商与产

业、企业的互动，将更多的产品和品牌推向

市场。但现在企业的营销方式发生了很大

变化，相当一部分企业启动了网络销售，不

仅知名品牌在进行网销，一些中小企业也与

电商进行合作。因此，“PH Value 第一汇”不

仅要实现品牌与观众的互动，还要实现与电

商的互动。2013 年“PH Value 第一汇”顺应

时代趋势，首次将电子商务与商贸展会结合

起来，使线上线下真正互动起来，从而加大

“PH Value 第一汇”的品牌核心竞争力。

2013“PH Value 第一汇”将与电子商务

平台的合作作为重点。新兴的电子商务与

传统的展会在这种合作下有了重新定位。

“曾经，电商平台与传统贸易展会之间

的关系更多被人看成是竞争关系。这一关

系可能更多存在于中间产品类展会与 B2B

电商平台之间，但是对于专注于成品的 PH

Value 来说，我们更愿意把电子商务平台看

成是服装企业的一个渠道之一。”车立超说，

今年组委会将重点与天猫合作，一是传统实

体展会可以作为网店的供应商或合作伙伴，

组织有针对性的买家配对活动，如组织加盟

代理、商超百货、专业市场、零售店主与 e 卖

家对接，对天猫来说也是为其客户提供一种

服 务；二 是 随 着 O2O（Online to Offline）概

念的兴起，单一网店的营销模式开始转变为

增加线下体验店的模式。

与天猫合作

“从招展、邀请线上买家到举办活动，天

猫都将参与进来。从客户的角度来讲，随着

B2C 零售的开始，我们更愿意把电子商务看

成传统领域的渠道、下游，帮助品牌打通销

售渠道，实现品牌价值。”车立超表示：“近年

来，天猫上淘品牌辈出，一个淘品牌如果要

在纺织服装行业站得住脚，不仅要得到市

场、同行的认可，还应该进入‘PH Value 第一

汇’这种纺织服装主流展会。”

淘品牌做到一定阶段，尤其对于注重打

造品牌的企业，线上和线下哪个都不能缺，

线下更多的是为了品牌能够传播得更广以

及在巨大的线下市场分一杯羹。正如车立

超所说：“从传统领域来说，电子商务是一个

渠道，可以有效地加强渠道建设。反过来

讲，传统行业、展会平台也是淘品牌宣传自

己品牌、加强线下建设的有效途径。我们

希望天猫能组织一些始创于天猫的线上淘

品牌进入到传统领域中来。目前，纯粹从

天猫创出来的品牌裂帛就已经开始做实体

店了。”

目 前，“PH Value 第 一 汇”与 天 猫 合 作

对双方来讲是共赢的选择。一方面，传统

实体展会可以作为网店的供应商或合作伙

伴，对天猫来说也是为其客户提供一种服

务。另一方面，天猫今年正打算扶持品牌，

帮助品牌成长，那些“ 因网而生”的线上品

牌可以通过“PH Value 第一汇”“渗透”到传

统企业的“阵地”，增加线下体验店的模式，

扩展销售渠道。“天猫除了参展、参观，‘PH

Value 第 一 汇 ’还 会 为 其 提 供 一 个 发 布 平

台，天猫品牌可以做一个联合发布秀，并通

过一个平台进行直播。同时，天猫还可以

从展会中获得关于品牌运营和操作方面的

经验。”车立超表示，组委会的主要目的是

通过天猫平台向其卖家宣传“PH Value 第

一 汇”，并 将 天 猫 相 关 活 动 引 入“PH Value

第一汇”，丰富展会内容。

“目前，天猫已拥有 43839 家店铺、110

个淘品牌，梦芭莎、Jack Jones、ADIDAS、银

泰百货等旗舰店都已入驻天猫。B2C 将成

网购市场增长新引擎。”对于天猫可以为品

牌提供哪些服务，天猫高级品牌合作经理

定基向介绍说，消费者运营和品牌运营是

天猫核心中的核心，从单纯销售平台上升

为消费者连接平台，用互联网的方式去创

造品牌，用品牌的思路指导日常的运营工

作。天猫可以为重点客户开通 VIP 通道；协

助客户搭建店铺，进行培训、咨询服务，以

及运营人员对接和推广活动，如推出名品

折扣、聚划算、淘客、淘金币等推广渠道和

平台。
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本报讯 近日，励展博览集团与

上海市国际贸易促进委员会通过签

署合作谅解备忘录达成强势合作。

该《谅解备忘录》旨在建立战略

合 作 伙 伴 关 系 ，加 强 和 深 化 展 览 业

务的全方位合作。

励展博览集团大中华区总裁王

国 洪 表 示 ：“ 国 内 展 会 市 场 正 在 经

历 前 所 未 有 的 变 化 ，参 展 商 的 期 望

也 随 之 越 来 越 高 。 为 了 确 保 励 展

博 览 集 团 能 够 战 胜 来 自 全 球 市 场

和 竞 争 性 行 业 运 营 的 挑 战 ，我 们

需 要 与 具 有 共 同 价 值 观 、抱 负 和

致 力 于 展 会 质 量 提 升 的 合 作 伙 伴

建 立 战 略 关 系 。 今 天 的《谅 解 备

忘 录》会 大 大 完 善 励 展 博 览 集 团

和 上 海 市 国 际 贸 易 促 进 委 员 会 的

信 息 传 播 机 制 。”

上 海 市 国 际 贸 易 促 进 委 员 会

副 会 长 王 烈 表 示 ，“ 上 海 市 国 际 贸

易 促 进 委 员 会 的 优 势 在 于 推 动 贸

易 、投 资 和 合 作 ，同 时 促 进 上 海 与

世 界 其 他 地 区 的 相 互 理 解 和 友

谊 。 我 们 的 愿 望 与 励 展 博 览 集 团

正 好 匹 配 ，因 为 双 方 都 在 努 力 通

过 推 出 适 应 行 业 潮 流 且 全 面 的 优

秀 展 会 成 为 全 球 行 业 领 袖 。 我 很

高 兴 双 方 踏 出 了 如 此 重 要 的 一

步 ，并 期 望 共 同 合 作 通 过 励 展 博

览 集 团 寻 求 上 海 市 国 际 贸 易 促 进

委员会向 世 界 迈 进 的 新 方 式 。”

励展博览集团与上 海 市 国 际 贸

易促进委员会均拥有可供使用的丰

富 人 力 、知 识 和 技 术 资 源 。 此 次 合

作 ，双 方 均 对 能 够 创 造 长 久 的 双 赢

局面感到乐观。

（梅鸣洙）

励展与上海市贸促会
建立战略合作伙伴关系

“PH Value第一汇”引发潜在电子商务赢利模式革命

二三线城市会展业逆市上扬

■ 本报记者 静 安

■ 本报记者 静 安

华丽战略转型
全新礼品展登陆上海


