
深圳第二会展中心选址工作，近来似

乎又有了最新进展。近日，《深圳特区报》

报道称，深圳第二会展中心有望年内启动

筹建，选址工作已经展开。随后，《中国贸

易报》记者致电深圳市经济贸易和信息化

委员会（以下简称深圳经贸信息委），一位

不愿具名的相关人员并没有透露出深圳第

二 会 展 中 心 最 终 选 址 何 处，只 坚 持 表 示：

“有望年内启动”。

根据《深圳特区报》报道，深圳经贸信息

委在答复中透露，第二会展中心将会是一座

超大型展馆，预计室内展览面积将达到 20 万

平方米以上。但该报道也没有说明深圳第

二会展中心选址何处。

选址难在哪儿？

近两年来，关于深圳第二会展中心选址

一事，不仅成为深圳市的大事，也成为会展

业界关注的大事件。由于其选址迟迟没有

落锤定音，进而引得各种猜测。

2012 年 8 月，本报曾以《深圳第二会展

中心选址或落锤定音》为题，对深圳第二会

展中心选址一事给予了报道。

但时隔近 1 年，深圳有关方面仍未就其

第二会展中心最终选址给出肯定的答复，这

一雾里看花的状态不仅引发海内外媒体的

诸多关注，也令第二会展中心选址蒙上了一

层神秘的面纱。

令外界不解的是，各方面的信息显示，

深圳第二会展中心选址已经进入实际层面，

并有望年内启动筹建。

早在去年，深圳有关方面就已经公布

称，预计深圳第二会展中心室内展览面积将

超 20 万平方米，将是一座超大型展馆。但深

圳经贸信息委的上述相关人员则坚持强调，

目前只是答复深圳“两会”期间的提案。

据知情人士透露，深圳经贸信息委曾多

次建议立即研究规划建设室内展览面积达

到 30 万平方米以上的大型展馆。

目前，深圳市政府已初步同意该建议，

深圳经贸信息委正配合有关部门开展深圳

第二会展中心的选址，争取年内启动筹建。

上述种种，令深圳第二会展中心选址再

次陷入了重重谜雾。也令业界不免质疑，深

圳第二会展中心选址为何如此艰难？

或选址宝安区？

据记者从有关方面了解，深圳经贸信息

委在答复中称，未来 3 年内深圳将有近 10 个

展会的规模、展览面积预计可达到 15 万平方

米左右，最大的可达到 30 万平方米。但目

前，深圳会展中心的展览总面积为 10.5 万平

方米，展馆使用率已超过 40%。

一些有意到深圳举办的展会，因展馆

没有档期而选择了其他城市。这意味着，

深圳会展中心的规模也无法满足大型展会

的需求。

由于没有来自深圳官方的说法，历时近

2 年的深圳第二会展中心的选址，至今仍是

一个谜团。但上述知情人士透露，在近期的

深圳宝安区委五届四十次常委会议上，已讨

论并原则通过《关于审定〈宝安区改革创新

计划（2013-2015 年）》（送审稿）。其中透露，

深圳宝安区希望在 2015 年前在机场片区兴

建深圳第二会展中心。

早在 2012 年，深圳原科工贸信委给深圳

市人大代表的建议回复中称，深圳市拟在大

空港新建一座使用面积在 20 万平方米以上

的展馆，即深圳第二会展中心，以改善深圳

市会展场地稀缺的局面。

当年，深圳市人大代表曾建议，深圳第

二 会 展 中 心 选 址 在 宝 安 空 港 区 域 较 为 理

想。宝安作为世界工业基地，地处香港、广

州咽喉地带，拥有丰富的海陆空立体交通网

络，微型马达、玩具、印刷等多项产品，占据

世界 30%以上的市场份额。因此，在宝安建

深圳第二会展中心不仅意义重大，而且具有

得天独厚的优势。

会展传真
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当下，常见的一些展会闭幕的新闻报道

习惯这样表述：某展会赢取订单 xxx 亿人民

币；某交易会达成交易 xxx 亿美元；某洽谈会

促成投资贸易合作意向超千亿元等等。这

样的报道经常出现于报端、网站和电视节目

之中，而且大多标题醒目。似乎给人一种印

象：展会与成交额直接挂钩，成交额大小成

为衡量展会成功与否的标志。于是，主办

（组织）方不得不非常重视展会交易额统计，

专门组织人员进行现场统计；于是，主办（组

织）方专门策划组织各种项目推介和成交签

约活动；于是，主办（组织）方利用行政手段

整合辖区交易资源，统一到展会签约成交；

于是，重复统计、反复签约。

展会交易促进功能首先表现为：为潜

在交易合作提供机会。通过新产品、新技

术展览展示，将供需双方吸引到展会上来，

为供需双方可能的合作提供机会。展会交

易促进功能又表现为：为继发交易提供服

务。一个贸易、投资合作项目的达成往往

需要历时数月、数年，涉及众多专业、法律、

政策问题，需要进行切实的可行性研究和

市场论证，需要进行反复磋商和调整；展会

搭建了一个为项目合作双方接触、了解和

对 接 的 机 会，经 过 双 方 多 次 接 触，深 入 探

讨、洽商、磨合，最后达成一致，形成交易，

可能在下一届，或下下届展会上签约。展

会交易促进功能还表现为：为已经达成的

交易或合作提供平台。展会交易促进功能

的实质是将散布于不同地点和区位的交易

机 会 和 成 功 交 易 汇 聚 到 展 会 上 来 集 中 体

现。展会促成交易量的多少、交易额的大

小取决于展会主办方（者）能否吸引更多交

易者将交易成果拿到展会上来和为交易双

方提供到位的服务。

很难想象数以亿计、十亿计，甚至更大

的投资合作项目能够在短短几天的展会期

间达成；即使商品贸易成交也是长期合作的

积累。老客户之间约定俗成地每年在展会

期间集中下订单，以节约成本，提高效率。

广交会就是典型的例证，经过数十年，上百

届的努力，广交会集中了全国的商品技术供

应商，积累了 20 多万家世界采购商，形成了

相对稳定的客户关系、相对固定的交易对象

和交易模式。

展会是一个综合性交易促进平台，集展

览展示、产业链接、宣传推广、商机发布和交

易洽商于一体。展会不是集市，展会不是连

锁店，交易促进是展会的重要功能，但不是

唯一功能，所以，衡量展会成功与否也不能

唯交易额大小是瞻。我们发现，欧美等展会

发达国家专业展会的报道宣传很少提及展

会交易额，他们衡量专业展会的主要指标是

净展览面积、参展商数量和专业买家数量。

第三方中介机构对展会评估和审计也大体

以这些指标为主，不涉及交易额大小。汽

车、机床、制冷等国内知名专业展会也大多

不太强调成交额。记得中国贸促会原会长

俞晓松曾经在多种场合表示，如果广交会真

正成为世界第一大专业性展会，就应当取消

成交额衡量标准。

我们还发现，政府主导型展会似乎更注

重成交额的宣传，或者因为政府投资，作为

投资回报就应当体现为交易促成的效果；或

者因为化了纳税人的钱就应当对公众有所

交代。本人参与策划和协调的北京科博会

在一段时期内，曾试图不对外公布成交额，

但是，没有成功。因为我们的媒体也对数字

十分感兴趣，没有数字，似乎无法报道。领

导、社会、媒体似乎都约定俗成地形成了一

种定式思维，展会的交易促进功能就一定体

现为展会成交额大小。

展会促进交易功能非常重要，没有交

易机会，缺乏供需弥合，展会难以为继；但

一味追求成交，过分强调成交额，形成攀比

心理，成交额只能上不能下，层层下指标，

年年提要求，成为心病和负担，就有些不合

适了。迫于压力，采取某些不正当的做法，

侵占他人成果，重复统计，反复计算，就有

些不太光彩了。在此，奉劝领导、媒体和社

会公众看淡展会成交额，体谅一下主办（组

办）者的苦衷，减少一点成交压力，让展会

成为展会，让我们的主办（组办）者将更多

的精力放到展会平台搭建和服务质量提升

上来，让展会的综合促进功能得到更全面

的发挥。

（作者系中国会展经济研究会理论指导委

员会副主任、对外经济贸易大学教授/博导）

会展大咖秀

会展关注

展会成交额被数字“粉饰”的尴尬

义乌上半年会展经济

成交超128亿元

本报讯 会展业已经成为浙江省义乌

市中小企业揽接订单的前沿阵地。据统

计，今年上半年，该市共举办各类会展活动

59 个，其中展览 29 个，会议及活动 30 个。

商业性展览 15 个，展览面积超 30 万平方

米，同比增长 16.17%；参展企业 6190 家，增

长 6.3% ；展 位 数 1.56 万 余 个 ，同 比 增 长

18.63%；观众数 43.1 万人次；成交额 128.29

亿元，同比增长 11.9%。

据了解，商务部提前向全国商务系统

通知要求组团参展第 19 届义博会，同时，4

月底商务部下发了《商务部办公厅关于确

定 2013 年商务部引导支持展会的通知》，

义乌消费品交易会暨义乌进口商品展成功

列入此次商务部 115 项引导支持展会之中

（浙江省共 6 个）。

此 外 ，义 乌 各 大 展 会 结 合 到 国 家 部

委对外大型活动中取得新进展。通过我

市 相 关 部 门 的 努 力，商 务 部 外 贸 发 展 局

已明确表示同意义博会境外展纳入商务

部 境 外 中 国 商 品 展，可 享 受 相 应 的 配 套

政策支持。

上半年，义乌两大国家级展会市场化、

专业化水平显著提高。其中，第八届文博

会共设国际标准展位 3320 个，参展企业

1335 家，实现展览成交额 48.3 亿元，其中外

贸成交额 29.15 亿元，分别同比增长 6.92%

和 5.81%。第五届旅博会共设国际标准展

位 2058 个，参展企业 1522 家，实现成交额

35.02 亿元，其中外贸成交额 13.05 亿元，约

占总成交额的 37.3%。 （陈晓文 曹国强）

郑州会展业竞争加剧

本报讯 近日，国家统计局河南调查

总队发布会展业调查信息，自 2010 年至

2012 年，郑州会展业主要指标均保持两位

数增长，带动旅游、餐饮、住宿、娱乐、交通

等相关产业发展显著，3 年间，会展业共带

动社会经济效益近 400 亿元。

河南会展业商会会长王永国表示，现

阶段，会展业已经成为河南现代服务业的

先导产业和经济新增长极，但产业升级已

是迫不及待。

据权威机构的评比，2012 年，郑州与

北京、上海、广州、成都、杭州、深圳一同入

围“中国最受欢迎的会展城市”。

2010 年 至 2012 年，郑 州 大 规 模 展 会

从 9 个发展到 12 个，会展对经济的拉动作

用逐年递增。河南会展业发展势头迅猛，

目 前 在 规 模、实 力 方 面 居 中 部 六 省 第 一

位 。 一 些 会 展 如 郑 交 会、汽 车 用 品 交 易

会、汽车展等自主品牌展会的实力和影响

力显著提升。

王永国表示：“随着展会的不断增加，

不但带来良好的经济效益，也促进郑州相

关产业快速发展。会展业的品牌化发展，

首先要做好会展定位，是针对专业观众，还

是广大市民，都要做好前期规划。除此之

外，政府也应在自主品牌展会，在排期保

护、产权保护、资金补助、宣传推广等方面

给予重点支持。”

据了解，2011 年和 2012 年，郑州市先

后举办本地展会 119 个和 132 个，其中，3

万平方米以上的 12 个展会中，自主品牌展

会有 10 个。 （王磊彬）

贵阳打造中国夏季会展名城

本报讯 今年上半年，贵阳市共举办

各类会展活动约 152 个（场），参会参展人

数约 355 万人次，实现直接经济效益 6 亿

元，综合经济效益达 45 亿元，预计全年收

益将突破 130 亿元。这一串数字的背后，

是贵阳市以生态文明理念统领经济社会发

展，采取多种有效措施促使会展业异军突

起的具体体现。

生态文明贵阳会议、中国（贵州）国际

酒类博览会、贵阳国际车展、中国国内旅游

交易会、中国科协年会……近年来，众多

“国字号”大型会议和展览相继在贵阳市轮

番上演，让中国西南内陆城市在会展业界

狠狠“火”了一把。

据贵阳市会展办有关负责人介绍，贵

阳市会展经济的蓬勃发展，主要得益于会

展业发展环境的日益优化。

贵 阳 市 冬 无 严 寒 夏 无 酷 暑 ，气 候 宜

人。2007 年，被中国气象学会评为“中国

避暑之都”。此外，29.3 万亩的第一环城林

带和 191 万亩的第二环城林带，为举办各

类会展创造了很好的气候条件。（钟 和）

■ 本报记者 兰 馨

■ 储祥银

近 日 ，“ 活 力 澳 门 推 广

周 ”开 幕 及 签 约 仪 式 在 贵 阳

国 际 会 展 中 心 举 行 ，现 场 签

订了 6 个协议。活动将持续 3

天，周末市民可以免费入场，

尽情领略澳门风情。

据 介 绍，自 2004 年 以 后，

贵州和澳门的进出口年均增长

率达到 14%，近几年来，呈现快

速 增 长 的 态 势 。2012 年 贵 州

省 对 澳 门 进 出 口 总 额 为 1328

万美元，而随着“贵安新区”与

“5 个 100 工程”两大发展平台

的建立，贵州省与澳门的合作

将进一步深入。

（刘静怡）


