
今年的 6 月让所有空调企业员工都开始忙碌

起来。持续一年的节能惠民补贴政策结束，变频

空调新政正式实施，空调营销集中爆发期到来，

多重因素的叠加让“营销”这个空调市场上的核

心命题变得复杂且充满挑战。

正如那句商业名言所说——“大浪退去后，

才知道谁在裸泳”。在政策洗牌、营销旺季进入

关键节点之时，浑水摸鱼的企业总会遭到淘汰，

实力派始终会坚挺。

对空调市场的“营销专家”奥克斯来说，这样

的挑战更像是一个营销机遇。面对这样的挑战，

奥克斯迅猛地打出了一套营销组合拳，让 6 月的

空调营销市场显得风生水起起来。

营销之罗汉拳——再发“惠民补贴”

拳谚中讲：“ 要想罗汉好，三正里面找。”所

谓“三正”，是指的手要正、身要正、马要正，此为

基础。

奥克斯在 6 月推出的“全民疯抢奥克斯——

将补贴进行到底”活动与罗汉拳有着异曲同工

之妙。对奥克斯而言，营销罗汉拳的三正则为

“品质正”、“价格正”、“礼品正”。

此 一 举，使 得 消 费 者 无 需 担 心 为 政 策 买

单，相反有了更多的消费选择。“三正”之下，让

奥克斯空调在市场竞争端先赢得了一份人心。

营销之太极拳——“寻找中国美丽新娘”

俗话说，高手须懂得“刚柔并济”，方能以静

制动，动静相宜。太极拳无疑是这种拳法的鼻

祖，在推打之间巧妙借势，借力打力，圆柔连贯，

每一式都是绵绵不断。

在市场端，奥克斯也将这种拳法娴熟地展

开。在强势推广“惠民补贴”促销政策的同时，一

场公益活动——奥克斯“寻找中国美丽新娘”也

在终端如火如荼展开。

据了解，从 6 月到 8 月期间，前后将有 30 对幸

运情侣可以远赴敦煌游览，届时将由行业顶尖摄

影师为其拍摄唯美的敦煌风婚纱艺术大片。

品质是根，营销是魂，借助着两大营销“ 拳

法”，在政策红利消失，营销压力倍增的 6 月，奥克

斯再一次缔造了营销创新的佳话。

特别是“寻找中国美丽新娘”活动，在公益营

销与品牌文化推广层面也为其他品牌提供了一

个全新的价值案例。 （王 伟）

解析后“补贴”时代的奥克斯营销组合拳
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气势如虹 新世代天籁5月销量过万台

近日，国内乘用车市场半年销量数据出

炉：在竞争激烈的中高级车市场，东风日产新

世代天籁 5 月销量过万台，承接 4 月强势，稳

居中高级车市“第一军团”。

作为一款 3 月份才换代上市的全新车

型，新世代天籁上市即展现出强大的市场号

召力，凭借强劲的产品力、震撼的价格力，以

及创新的服务力，“新世代豪华座驾”的独特

魅力不彰自显，迅速赢得广大消费者的认可。

“新世代天籁不仅在产品上满足客户需

求，更带来了超越客户想象的服务与价格。

所以，新世代天籁热销是必然的。”东风日产

市场销售总部副总部长杨嵩表示。

服务发力，新世代天籁无惧淡季

“五一”小长假过后，汽车市场热度有所

减弱，国内乘用车产销较 4 月份均出现了小

幅度的下滑——2013 年 5 月份，似乎成为汽

车消费淡旺季的转折点。

在此背景下，全新上市的新世代天籁，却

依旧延续 4 月强势表现，呈现“淡季不淡”的

销售态势，不仅带动东风日产全车系热销，更

成为日系复苏的强大助推力。

从消费者调研中发现，消费者淡季购车

时更显理智，除了产品力因素外，服务成为消

费者做出决策的决定性因素之一。而新世代

天籁凭借“天籁行动”、“天籁直通车”等一系

列创新、人性化的服务，在服务上实现弯道超

车，进一步赢得消费者的支持与信任，实现淡

季热销。

“我们针对新世代天籁的消费者，量身定

做的一系列服务，是东风日产始终秉承‘客户

至上’理念的体现。在购车、用车的每一个环

节之中，东风日产都全力以赴，为实现客户价

值最大化而努力。目前，广大消费者也用他

们的选择，肯定了我们的努力。”杨嵩表示。

“梯悬挂+ATC”，掀起车市驾控新潮流

随着经济的发展和时间的推移，越来越

多的“75 后”，甚至“80 后”的年轻消费人群成

为了中高级车市场上的消费主力。有调查显

示，新一代消费者对中高级车提出了新的要

求：除了能够提供舒适享受，操控性能也要相

对出众甚至与众不同。

众所周知，上一代天籁“舒适之王”的美

誉已经深入人心，更引领了中国中高级车市

场乃至整个车市的“舒适潮流”。而新世代天

籁在舒适之上，更携由梯形控制臂独立后悬

挂和 ATC 主动循迹控制系统组合而成的“梯

悬挂+ATC”强势来袭，向广大消费者一展中

高级车技术操控流、精准过弯的风采，并掀起

中高级车市驾控新潮流。

市场走访中，刚参加完新世代天籁“三

冠王”挑战赛的高先生表示：“之前也试驾过

上一代天籁，觉得这主要是一款主打舒适的

车型。现在试了新世代天籁，发现这车不但

更加舒适，操控还有了很大的提升，特别是

过弯时候的表现，让我不得不感慨，真的很

过瘾！”

对新世代天籁刮目相看的，不仅是消费

者，连东风日产专营店的销售人员，也因新世

代天籁大幅提升的操控性能，以及颇有口碑

的过弯性能而显得更有底气。

“通过亲身体验和专家技术讲解，我们的

销售人员也更深刻地了解到新世代天籁在操

控性上拥有的全球领先技术。例如，梯形控

制臂独立后悬挂和 ATC 主动循迹控制系统，

确保了天籁拥有精准、精彩的过弯性能。我

们可以很自豪地告诉客户，只要驾驶新世代

天籁，每次过弯都将是一种享受。”长沙东风

日产专营店黎经理自信地说道。

“东风日产就是希望通过领先的技术，在

舒适之上，创造出人人都能轻松并畅快驾驭的

座驾。我们相信，新世代天籁能让更多消费者

享受到操控的乐趣。”杨嵩表示。 （杜 威）

近日，“智能改变未来”第十一届中国

国际软件和信息服务交易会（以下简称：

软交会）圆满落幕。本届软交会同期举行

会议活动 58 项，涉及 30 多个行业领域，观

众达32800余人次，展览总面积3.5万平方

米，共有中外企业 800余家参展，充分发挥

了传播高端声音、引领行业发展、促进国

际合作、打造交易平台的作用。

智能产品云集 软交会现场交易显

著提升

本届软交会硕果累累，据不完全统

计，806家参展商洽谈及签订交易项目 987

笔，合同意向成交额 1002.89 亿元，其中离

岸意向成交额56.61亿美元。

朝阳市加华电子有限公司的光纤传

感器项目与大庆油田合达成合作交易，

交易金额 2000 万元；康泰医学信息系统

有限公司的远程医疗系统项目，与河南

元丰科技网络有限公司达成合作交易，

交易金额 5000 万元；电力行业针对调度

自动化技术支持系统升级、智能电表自

动采集系统、ERP 系统深化应用等需求

意向成交额逾 30 亿元等等。

此外，英特尔中国软件与服务事业

部带来了从终端到云计算全面的计算解

决方案；香港展团展出的听障人士寻求

听障突破的助听产品、跨平台电子书出

版系统等新产品广受关注。中国科学院

自动化研究所研发的 3D 打印机让参展

者大开眼界。本届中国软交会展览现场

利用全新的声光电等高科技手段，使软

件展览更直观好看，展示效果更形象生

动，互动体验更加娱乐友好。

专业论坛 软交会探寻 IT未来十年

智能发展

本届软交会共有 58 场专题会议论

坛活动。其中 1 场高峰论坛是诠释全球

产业热点和软交会主题的重要会议；8

场主题论坛包括自主创新论坛、外包年

会、人才教育论坛、政策趋势发布会、投

融资论坛、项目管理论坛、保税政策与应

用论坛和版权保护论坛。42 场行业应

用会议和专业技术会议，内容包括供热、

零售、物流、制造业、建筑、医疗等十几个

行业，专业技术论坛涉及大数据、云计

算、物联网、移动互联、电子商务等众多

专业领域；此外，还有 7 场中外区域合作

对接会。

演讲嘉宾来自世界各地，有英特尔、

IBM、微软、ePals、日经 BP、东软、文思海

辉、NTTDATA、Wipro、Tradeshift、赛迪

顾问、马丁沃夫等国内外业界著名企业

人士约 500 余人，深入探讨了物联网、云

计算在安全、通信、存储、能源、智能制造

等方面的发展现状与趋势。

赛迪顾问副总裁赫建营说，国际电

子信息产业虽然还在增长，但已进入低

速增长阶段，中国软件产业运行态势在

多重因素推动下会持续缓中求稳，进入

相对比较稳定阶段。

英特尔亚太研发集团总经理何京翔

说，为适应当前云计算与大数据高速发

展的趋势，英特尔将不仅是一个硬件公

司，在软件方面投入将越来越多，英特尔

和解决方案合作伙伴密切合作在英特尔

架构方面开展一些产品投放，以获得双

赢结局。

微软大中华区副总裁兼市场战略部

总经理、微软大中华区首席云计算战略

官谢恩伟在主题演讲中谈到了社交、大

数据两大 IT 趋势，他说，社交作为协同工

具，能让公司生产力达到一个新的高度。

通动力信息技术（集团）有限公司

CTO 方发和说，大数据有四大发展特

征：海量、速度、数据和价值。从 2012 年

起，全球大数据市场规模由 6.3 亿元涨到

43 亿元。各行各业都有很大发展空间

利用大数据更有效开展业务、销售等。

重点活动 软交会汇集软件领域各

项赛事

作为软交会贯穿年度的盛事之一，

“2012-2013 中国软件和信息服务业年

度发布会”发布了 2012-2013 中国软件

和信息服务业领军人物奖、突出贡献企

业奖、创新影响力企业奖、最具潜力企业

奖、最具竞争力产品奖、最佳解决方案奖

和最佳服务园区奖等年度奖项，近百家

企业入选，400 余位企业家出席。

同期举办的每年一度的“中国·大连

2013 国际 IT 暨夏季人才招聘洽谈会”，

邀请了阿尔派、简伯特、FIL、东软、文思

海辉、捷太格特、华锐重工、联邦教育等

120 家国内外知名企业参会，提供岗位

3500 个，为各类人才和高校毕业生就业

提供了服务平台。

另外，克莱斯勒杯第三届黑马大赛

—“软件行业”专场在本届中国软交会上

开赛，大赛吸引了国内 100 余家软件领

域的创新型企业参赛，上千家软件企业

现场观摩，数十家知名风投机构强烈关

注。而“全国职业院校技能大赛移动互

联网应用软件开发大赛”则展现了高职

学生创意和开发技能，培养创新意识和

自主创业能力，合计 45 家企业就 50 个项

目表示合作意向，意向金额 773.5 万元。

完善细节 软交会搭建更切实交流

平台

参加本届中国软交会的业内人士和

媒体普遍认为，第十一届中国软交会的

组织工作，较往届有明显的改变和提升，

展前开通的网上交易平台，为中外企业

商务配对的网上预约洽谈服务。专门搭

建洽谈区和服务区，现场配对交易为展

商和客商交流提供便利。

一位组委会成员向记者介绍说，本

届中国软交会特别组织了“千人买家团”

主题活动，优选近千名买家与国内外软

件服务外包参展商进行一对一洽谈对

接。活动期间，来自金融行业、制造业、

医疗业、电力、外包等行业的 1011 家买

家企业，在现场进行对接洽谈、交流交

易，达成诸多成交合作意向，意向成交金

额 63.2 亿元。

未来，中国软交会将力求进一步创

新，在专业性、国际性、实效性上有更大

的突破，专注于高品质的客户需求服务，

进一步推进市场化和提升交易性，确保

在新一轮的挑战和竞争中，继续保持领

先地位。 （王 欢）

开启智能新未来
——回首第十一届中国国际软件和信息服务交易会

日前，北京工业职业技术学院基础部旅游管

理 1131 班谢东福代表北京市参加 2013 年全国职

业院校技能大赛高职组导游服务大赛的角逐，并

取得了国家二等奖的佳绩。

此次大赛共有全国 30 个省市自治区近 137

名选手参加中、英文两个组别的竞争。通过风

采展示、景点讲解、知识问答、情景再现及才艺

展示等多个环节的激烈角逐，北工院选手谢东

福凭借扎实的专业功底和出色的综合素质取得

了优异的成绩。 （张 鑫）

由北京电子科技职业学院汽车工程学院和

德国柏林汽车专业技术行会共同成立的“柏林汽

车专业技术行会北京汽车学院”合作项目于近日

正式举行签署仪式。

据悉，“柏林汽车专业技术行会北京汽车学

院”是北京电子科技职业学院和德国柏林职业

教育集团共同组建的“中德职业技能培训中心”

计 划 开 展 的 3 个 重 点 建 设 项 目 之 一，建 成 之 后

将配合其他两个项目，共同组建成国内完善的

以现代化制造业为主的国际化职业教育培训与

认证平台。

业内人士指出，该项目不仅仅扩大了中德在

汽车专业技术领域上的交流与合作，在国内建立

了具有权威性的汽车技术培训和资格认证机构，

更对我国借鉴德国先进理念和技术，推动国内汽

车产业的升级具有重大意义。 （小 雨）

中德“柏林汽车专业技术行会北京汽车学院”合作项目
举行签署仪式

北京工业职业技术学院旅游管理专业
在2013年全国职业院校技能大赛中获佳绩
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