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经过紧锣密鼓的激烈角逐与严谨专业

的评选审核，由东风日产和《中国青年报》社

联合举办的首届“最美启辰车”设计大赛获

奖名单日前正式揭晓公示。本届大赛评选

出一等奖 1 名、二等奖 2 名、三等奖 3 名共 6

名获奖者，授予“最美启辰车设计师”称号。

其 中 中 国 石 油 大 学 王 新 翰 凭 借 作 品

《Funbox》摘得金奖。

本届设计大赛主题是“最美启辰车”，

希望能借助年轻大学生的创新激情和创意

视角，激发更贴合未来消费者需求的汽车

造型设计。据组委会表示，本届大赛青年

选手们在对启辰“国民车”主题的诠释，自

我理念的表达及设计水准等方面，都远远

超出了组委会的预期，体现了“专业、品牌、

高端、创新”的设计诉求，整体创造性和潜

力不可估量。

据了解，大赛得到了高校学子的广泛关

注和热情参与，短短一个月的征集期内，共

收到来自全国 100 余所院校的 168 件作品。

“这些优秀获奖作品，展示了中国新生代设

计人才的无限未来，而围绕启辰品牌理念设

计的作品，更给了东风日产一次对‘国民车’

进行全新解读的机会，为中国未来汽车工业

设计注入了新鲜血液。”东风日产副总经理

任勇表示。

值 得 一 提 的 是 ，大 赛 金 奖 作 品

《Funbox》，紧密扣合节能环保大趋势，强调

车辆的轻量化、小型化、节能化和个性化，坚

持一切从功能出发的审美观点，在设计的每

个细节都将汽车、时尚与节能环保有机地融

合在一起。

“设计源于生活，我们身边的每一个细

节，都有可能成为我们设计的元素。”今年大

四的王新翰分享了自己的设计理念。“为了

诠释东风日产‘人·车·生活’的品牌理念，我

在设计中充分融入节能环保理念，旨在为中

国消费者带来最舒适、最畅快驾乘体验的同

时，也更好地体现环保新时尚，充分契合启

辰‘打造高品质汽车生活’的品牌梦想。”

东风日产造型室部长山根真表示，“本

次 设 计 大 赛 的 168 件 作 品 都 让 人 耳 目 一

新。其中，冠军作品把汽车技术等都通过造

型等设计表现出来。值得一提的是，作品还

充分考虑到众多细节，让人看到了设计师的

热情。”

近 年 来 ，随 着 中 国 汽 车 市 场 的 崛 起 ，

越 来 越 多 的 新 生 代 设 计 师 通 过 各 种 汽 车

设 计 大 赛，站 到 了 汽 车 设 计 潮 流 的 舞 台，

而 这 些 从 专 业 比 赛 中 脱 颖 而 出 的 新 锐 设

计 作 品 也 越 来 越 受 到 业 界 的 广 泛 关 注 。

业内人士认为，青年设计师代表中国汽车

设计界新锐力量的崛起，将引领未来汽车

造型的潮流。

作为一家将创新基因融入血脉的企业，

东风日产 10 年来，锐意创新，凭着敢想敢做

的拼劲、脚踏实地的作风，创下了从 0 到 450

万辆产销规模，年产值过千亿元，稳居行业

前五的东风日产奇迹。

旗 下 合 资 自 主 品 牌“ 启 辰 ”，更 以 月

销 过 万 的 成 绩 笑 傲 同 侪 。 以“ 尊 重”为 信

念 ，以“ 亲 和 力 ”、“ 信 赖 感 ”为 品 牌 特 征 ，

启 辰 品 牌 承 载 的 ，不 仅 是 中 国 汽 车 人 的

梦 想 和 使 命 ，更 是 中 国 消 费 者 对 美 好 汽

车 生 活 的 愿 景 。 此 次“ 最 美 启 辰 车”设 计

大 赛 ，正 是 东 风 日 产 创 新 理 念 的 延 伸 和

再 升 华 。 东 风 日 产 将 以 此 为 基 础 ，挖 掘

更 多 青 年 汽 车 设 计 人 才 ，以 推 动 中 国 汽

车工业设计的发展。

东风日产副总经理任勇表示，设计大

赛 只 是 起 点，未 来，东 风 日 产 将 挖 掘 更 多

青 年 力 量，在 汽 车 设 计 方 面，更 好 地 融 合

“ 高 品 质 汽 车 生 活”的 设 计 理 念 与 更 多 中

国元素，打造真正贴合中国消费者需求的

“国民车”，为消费者提供高价值的创新产

品和服务。

（刘 晶）

陈可辛执导的《中国合伙人》火了！电影

体现出国人不断刷新的价值观。这一点，由

中国车市发展也可窥见一斑。

《中国合伙人》中有句经典台词：“曾经我

一直追求与众不同的，可是到后来才发现，大

多数人的平凡选择才是最好的。”而今，越来

越多的中国人明白，能够表达自己个性的汽

车才是一种低调而大气的尊贵。

曾经，“进口佳美”是身份的象征。而当

中国车市风起云涌，凯美瑞却拒绝跟风，而是

坚守“高品质、高耐用性、高可靠性”的阵地，

引领中高级车进入理性、务实的消费阶段。

凯美瑞恪守“以实用、适用为造车前提，

让客户的每一分钱用在实处”的原则，力求在

动力、燃油经济性、操控性和舒适性等指标间

寻求最佳平衡点。国内上市 7 年，凯美瑞以

中高级车最短时间达成百万销量的纪录印证

了其非凡之处。

正 是 与 时 俱 进 地 洞 悉 了 消 费 者 需 求，

凯美瑞才能够在竞争激烈的中国车市长盛

不衰。 （刘天易）

日前，杨澜率领百家媒体来到了锦州世博

园，参加“中国梦，世园情”全国百家媒体聚焦锦

州世博园的活动，在“团长”兼锦州世园会形象

大使杨澜的带领下，逐一游览了园内各景点。

在VIP规划展示馆进行了杨澜签赠世园明信

片的仪式，锦州市委常委、沿海经济区工委书记、

世园筹备建设指挥部总指挥长王广明，市政府副

秘书长、世园筹备建设指挥部副总指挥长缪徵

阁，世园筹备建设指挥部宣传策划部部长罗冠

华，世园运营管理有限公司总经理李军等出席

了仪式，随后，杨澜带领记者们参观了VIP规划展

示馆、盆景园、百花塔、国际古生态馆、海洋科学

创意馆等景点，还在总指挥长王广明的陪同下，

兴致勃勃地参观了百花馆、国际木化石林、马布哈

欢迎岛、海洋之花和云卷云舒主出入口。（文 馨）

在今年的上海车展上，广汽三菱发布了第

二款车型新帕杰罗·劲畅。一款车型的发布，

放在其他品牌上面只是一件小事，但对广汽三

菱来说却是一件大事。原因在于，新帕杰罗·劲畅

和此前上市的新劲炫 ASX 瞄准的市场有着巨

大的差异，而且肩负着提升品牌形象的重任。

从新劲炫 ASX 到新帕杰罗·劲畅，广汽

三菱其实巧妙地布好了一个“局”：用两款定

位不同的车型打造“SUV 双擎”，分别锁定

“70 后”、“80 后”两大目标群体，实现在城

市、越野两大细分市场左右通吃。

众所周知，三菱汽车拥有丰富的 SUV 产

品线，从高端的帕杰罗，到中高端的帕杰罗·
劲畅、欧蓝德，再到中端的新劲炫 ASX，涵盖

越野型 SUV 与都市型 SUV。对于新来者广

汽三菱来说，要考虑的是如何确定“出牌”的

顺序，适时导入最适合中国市场的车型。

广汽三菱第一款车型选择新劲炫 ASX，

体现了高超的胆识和谋略。当前，“80 后”

日渐成为中国汽车市场的主力消费人群，广

汽三菱首款 SUV 选择新劲炫 ASX，可以迅

速切入增长迅速的中级 SUV 市场。用广汽

三菱执行副总经理付守杰的话说，就是“以

己之长抓市场之长”。

新劲炫 ASX 做到了。新劲炫 ASX 自去

年 12 月全国上市以来，销量一路上升，在产

能有限的条件下，广汽三菱放弃刻意的量的

追逐，而是把前期销量稳定在平均每月 2000

台上下。这样的好处是，既可以锻造更高的

品质体系，又可以先做出广汽三菱的口碑。

第一批购买新劲炫 ASX 的用户，大多是三菱

的忠实粉丝，他们对于新劲炫 ASX 的使用体

验，直接关系到后续车型的市场认可度。

在新劲炫 ASX 初步站稳脚跟之后，广

汽三菱第二款车型的导入迅速提上日程。

进口版帕杰罗·劲畅，经过广汽三菱的魔力

“剪刀手”，以全新商务越野车的身份一脚踏

进了商务越野这片“蓝海”。

事实上，20 万-30 万元价格区间的商务

越野市场，目前还是一个空白市场。虽然在

SUV 市场中，城市 SUV 占据了半壁江山，越

野型 SUV 偏安一隅，但能兼顾商务、家用、

越野的 SUV，却最有望崛起成为新的增长

点。调研发现，消费者并非不希望 SUV 能

兼顾商务、家用、越野，而是市场上鲜有真正

专业的车型能将三者完美集于一身，正所谓

“无专业不跨界”。

基于对市场的洞察，新帕杰罗·劲畅定位

为全新商务越野车，并把目标人群锁定为“创

享中坚代”。这一群体以“70后”为主，是事业、

家庭和社会的中流砥柱。他们经历了人生风

雨的洗礼，练就了成熟豁达的心态，有着稳定

的事业和生活，但心中依然保持着对开拓与冒

险的激情和冲动。在挑起事业大梁和家庭责

任的同时，他们也渴望释放心底激情，活出真

我本色。新帕杰罗·劲畅一旦推出，恰好能同

时满足他们事业、家庭的多元用车需求。

新帕杰罗·劲畅推出后，将与新劲炫 ASX

组成“SUV 双擎”，助力广汽三菱征战 SUV 市

场。虽然目前市场上不乏一些车型的“双打”

组合，像上海通用的君越、君威，大众系的帕萨

特、迈腾，丰田系的凯美瑞、锐志，韩系的智

跑、狮跑等，但别克“双君”、帕萨特与迈腾、

凯美瑞与锐志之间都不同程度存在“窝里斗”

的现象。而新帕杰罗·劲畅与新劲炫 ASX 的

“混双”组合，却完全可以形成互补之势。

总之，在如何推出新车型方面，广汽三

菱并没有走其他品牌的老路，而是更有规

划、更有策略。随着新帕杰罗·劲畅即将上

市，“SUV 世家”广汽三菱将向市场发起新一

轮的进攻，我们不妨拭目以待。 （程 湘）

今年以来，面对低迷的煤炭市场形势，陶一

矿紧紧围绕打好安全生产、经营管理“两个翻身

仗”要求，强化成本管理，“从点滴做起，从毫厘省

起”，将挖潜增效的触角延伸到每一个工作岗位，

形成了全员齐谱“节支增效”激流曲的工作新局面。

修旧利废创效益。该矿坚持“能自制的不采

购，能自修的不外委，实现再生利用”管理理念，把

修旧利废、回收复用工作当作长期性重要工作来

抓，班组与班组、职工与职工之间建立了“节约联

保”制度，与“安全联保”同部署、同考核、同奖惩；并

在各单位设立了“节约督查员”，监督单位修旧利

废、回收复用、零星废旧物资收集整理等情况，对节

约意识差，不按规章制度办事的职工帮扶教育。

节能降耗控支出。“不仅要从生产布局、采区设

计等方面，抱住节约成本的‘大西瓜’，也要从节约一

张纸、一度电等方面强化管理，捡起‘小芝麻’，两者

同步进行，抓住‘节’点，牵住‘降’线，精打细算控支

出，保任务、保效益、保工资。”矿长马民乐多次强调。

技术创新提效率。“革新无大小，能用就是

宝”，这是该矿干部职工中最为流行的一句话，为

充分调动职工“五小革新”的积极性，今年特设立

了“技术革新奖”，每季度进行一次评比，根据创

效大小对职工进行物质奖励。这一做法不仅激

发了职工创效的积极性，而且使该矿技术水平得

到不断提升，还为该矿培养造就了一大批技术能

手和能工巧匠，为企业的可持续发展提供了源

源不断的人才保障和智力支持。（李建锋 杨帆）

根 据 RCP（Rubbermaid Commercial

Products）的内部预估，2012 年至 2018 年，中

国四星级和五星级酒店的年均复合增长率

可达 6.3%，而三星级酒店和经济型酒店的

年均复合增长率有望达到 15.9%。毋庸置

疑，中国酒店行业拥有巨大的发展潜力。

尽管中国酒店行业前景非常乐观，但激

烈的市场竞争、飙升的运营成本、不断提高

的客人预期等客观因素依然让中国酒店行

业的未来充满挑战。此外，还有一些复杂因素

制约着中国酒店行业的发展，例如机器无法完

全取代人力承担高频度客房清洁和服务工作

的角色；又如相比价格因素，客人对于酒店服

务品质更为敏感，尤其是五星级酒店的客人；

其他重要因素还包括酒店员工的高流失率。

如何通过提高员工对于工作的满意

度、改 善 员 工 的 工 作 效 率 并 挽 留 优 秀 员

工，进而提供卓越的客户服务等问题成为

酒店业主方及管理方亟待解决的难题。

对此，RCP 提供的解决方案十分简单：

创新性产品-通过技术创新、从终端用户体

验出发、迎合市场需求方面的创新实践，帮

助终端用户更高效、轻松、安全地工作，当

然，最重要的是更愉悦地工作。 （科 琳）

日前，爱普生技术（深圳）有限公司（以下

简称深圳爱普生）通过了深圳市政府主导的碳

排放核查，获得由深圳市鹏城减废行动指导

委员会颁发的2012年度“鹏城减废先进企业”

称号，并获得2万元奖金。这是自2006年该奖

项开设以来深圳爱普生第7次获得此殊荣。

深圳爱普生自成立以来一直致力于推行

自发性减废活动，如各项节能活动、节水活动、

废弃物削减及化学物质管理活动等。2012年，

深圳爱普生还推行了再生耗材回收利用、纯水

机废水回收利用和投影机点灯时间缩短的活

动。得益于这一系列的节能减排活动，2012年

度深圳爱普生公司的二氧化碳排放量削减达到

了1219吨，废弃物削减量为96.5吨，用水削减

量为1428吨，均超过了目标削减量，为社会创

造了巨大的经济效益及环境效益。（真 宇）

创新无限 梦想启辰
“最美启辰车”

设计大赛圆满收官

“双擎”出击 “SUV世家”广汽三菱欲左右通吃

寻找车市“中国合伙人”
凯美瑞展现经典范本：成功者总能顺应时代需要

“中国梦，世园情”百家媒体聚焦锦州世博园

陶一矿全员齐谱节支增效激流曲

RCP为酒店业如何提高员工满意度支招

深圳爱普生再获鹏城减废先进企业称号


