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“ 合 资 自 主 ”自 诞 生 以 来 一 直 争 议 不

断，2012 年，启辰和宝骏的良好表现以及官

方 的 力 挺，充 分 证 明 了 其 存 在 的 合 理 性。

在 4 月举行的上海车展上，合资自主呈现

爆 发 的 态 势，华 晨 宝 马 之 诺、一 汽 丰 田 朗

世、东风悦达起亚典悦以及长安福特佳跃

等品牌首次亮相。

在此之前，合资自主品牌只有东风日产

启辰、广汽本田理念、上汽通用五菱宝骏等

寥寥几个，市场表现值得称道的则只有启辰

和宝骏。尤其是启辰，上市首年销量近 7 万

台，以抢眼的表现让人们对合资自主品牌的

市场发展更具信心。随着新品牌的不断加

入和成长，合资自主品牌有望在中国汽车市

场开拓越来越大的份额。

今年上海车展上亮相的几个新品牌有

一个共同的特点，都不约而同地把发展重心

放到新能源车方面；都将首款车型定为纯电

动车；都没有提供明确的汽油车型规划。从

中国当前新能源车的商业化进程来看，这几

个新品牌要想在市场上有所作为，还需要较

长的时间。

从表面上看，合资自主品牌的发展方向

出现了分化，分成了两大方向。其一以启

辰、宝骏等为代表的“国民车”路线，针对车

市的主流需求而造车，以差异化卖点与合资

品牌、自主品牌抢夺市场。其二是以尚待进

入销售渠道的郎世、之诺等为代表，走的是

新能源车路线，想要抢占的是目前尚待开拓

的新能源车市场。

有评论人士认为，两个不同发展方向

体 现 了 车 企 对 合 资 自 主 品 牌 的 定 位 和 重

视 程 度 有 所 区 别 。 一 些 品 牌 将 发 展 方 向

定位在新能源车领域，并且迟迟未见量产

车 上 市 销 售，其 原 因 可 能 还 是 不 够 重 视，

创 立 合 资 自 主 品 牌 恐 怕 只 是 作 秀 或 者 为

了满足某些政策方面的要求。因此，虽然

合资自主阵营看起来迅速得以壮大，但充

数 者 多 ，实 干 者 仍 然 寥 寥 无 几 。 未 来 数

年，合 资 自 主 品 牌 开 拓 市 场 份 额 的 重 任，

仍然由启辰、宝骏等以“国民车”为发展目

标的品牌来承担。

在 理 念、宝 骏、启 辰 三 大“ 老 牌”合 资

自 主 品 牌 中，启 辰 正 式 投 入 市 场 最 晚，但

取得的成绩也最为卓著。2012 年 4 月首款

车型上市，一年内品牌累计销量达到近 7

万 台 ，创 造 新 品 牌 首 年 销 量 纪 录 。 而 其

“ 在 5 年 内 覆 盖 各 大 主 流 区 隔 ”的 产 品 规

划 ，让 业 界 对 它 的 未 来 发 展 抱 有 更 大 期

待。“ 启辰与 NISSAN 将实现互补，二者个

性有别，但不存在上下之分。他们将以不

同的品牌个性和差异化产品，满足中国最

广 大 消 费 者 的 需 要。”东 风 日 产 副 总 经 理

任勇如是说。

凭借“专属销售·共网服务”的创新营

销模式，启辰充分发挥东风日产积累多年

的网络优势，服务水平迅速与主流合资品

牌 看齐。 130 多家启辰专营店和 600 多家

NISSAN 专营店实现“全网互修认证”，为消

费者打造“20 公里服务圈”。千余家二级网

点迅速铺设到各大城市乃至县域，市场覆盖

率高达 99%。

而且，启辰在新能源车领域也有着切

实可行的战略规划。启辰首款量产电动车

e30 在去年广州车展上发布，将在今年秋天

开始大规模商业示范运营，并于 2015 年前

量产上市。在今年上海车展上，启辰发布

新能源“V 蓝战略”，表示在全力推动电动

汽车商业化普及的同时，也将根据消费者

需求，开展多种新能源方向的创新与尝试，

实现“零排放”的终极目标。

既有立足现在的产品规划和实干经营，

又有着眼未来的新能源战略，这样一个品

牌，值得行业和市场对它寄予更高的预期。

2013 年，启辰公布的销量挑战目标是 10 万

台，如果这个目标能够实现，启辰的未来上

升之路将彻底打开。

综观近几年汽车行业，合资自主品牌的

发展可谓一路波折。自概念提出以来就颇

受非议，而在摆脱政治争议之后，残酷赤裸

的商业竞争才是真正的考验。中国车市方

兴未艾，合资自主品牌的发展迎来了前所未

有的机遇，但也绝非坦途。弄潮者，谁是昙

花一现？谁将笑到最后？我们拭目以待。

（那 新）

喧嚣处看合资自主 国民车与新能源车谁主沉浮？

“ 试 想 想 ，用 一 台 车 的 钱 就 可 以 买 到

MPV 的大空间、轿车的省油和 SUV 的越野

性能，既可以载客拉货又能搭上一家大小出

游，最重要的是性价比要高，这样的车大概只

是个传说吧。”张阳告诉笔者，在还没换第二

台车之前，他一直这么认为，直到遇上新和悦

RS，他才真正认识到什么叫“三车合一”。

今年 28 岁的张阳来自成都，这位看上去

特别稳重的 80 后，在大学毕业后便开始了艰

苦的创业，经过多年的勤劳耕耘，他的事业逐

渐稳定，生意规模扩大，而孩子的出生更让他

下定决心换车。“之前的是一辆两厢小车，夫

妻俩也就凑合着用，但小孩出生后，那辆车就

显得比较局促，是时候换一辆大一点的车了，

最好能兼顾家用和商用。”张阳告诉笔者，最

开始时他也考虑过一些 SUV 和家用 MPV 车

型，如新途安、骊威等，但新和悦 RS 的出现，

让他把目光立刻转移到了此车身上。

内外设计炫酷稳重，新和悦RS风格宜家宜商

“第一次看到新和悦 RS 时，它就让我眼

前一亮。外形像轿车一样时尚，坐在车内能

感受到 MPV 一样的宽敞，驾驶时却有 SUV

的高通过性。这不正是现在流行的 CROSS

风格吗，总之整台车子给我一种时尚动感又

带点稳重的感觉。”张阳兴奋地说道。与老

款相比，新和悦 RS 的前脸有明显的变化：大

嘴造型和熏黑设计的全新鹰眼式晶钻前大灯

为其增色不少，使得整车神采奕奕；大尺寸的

五星 LOGO 格外醒目。转至车身尾部，新尾

灯也颇有看头，它采用横向布局，有将车身拉

宽的视觉效果，稳重的轻商务气息扑面而来。

三车合一，新和悦RS抒写全能商务新标准

宽阔的车内空间是张阳选择新和悦 RS

的一个重要因素。“工作时能载客拉货，节假

日又能带上老婆、孩子和父母一起出游，这车

满足了我工作和生活等多方需求。特别是把

车子后排椅子放倒后，可以轻松装下货物或

婴儿车和郊游用具，方便极了。”新和悦 RS 传

承了和悦 RS 一贯的空间优势，长宽高达到

4550×1775×1600mm，2710mm 的超长轴距可

以轻松实现 7 座安排，并提供了更宽敞腿部空

间，可以媲美 MPV。独立座椅、多处人性化储

物空间、可折叠前翻的后排座椅等细节设计

使得其装载空间最大可达 2100L，充分满足消

费者商用、家用、出行娱乐等多种选择。

在张阳看来，作为“全能”车型，最重要的

是无论面对任何路况都能应对自如。“新和悦

RS 的底盘比较高，平时停车、过马路牙子完

全不用担心磕碰问题。”张阳说的正是新和悦

RS 的另外一个卖点——全路况。

如今，随着生活、工作节奏的日益加快，像

张阳这样的消费者逐渐增多, 他们对汽车的

多功能需求越来越强烈。汽车不仅是“工作

助手”，更是“生活伴侣”，宽阔的空间、良好的

操控性和燃油经济性都成了硬性需求。江淮

新和悦 RS 兼具轿车的低能耗、MPV 的大空

间和 SUV 的全路况三大卖点，为消费者找到

紧张工作和休闲生活的平衡点，开启“三车合

一，全能商务”的多元化用车时代。（何 娜）

继新劲炫ASX 推出之后，关于广汽三菱第

二款车型的猜测一直没有停息，如今这一猜测

终于尘埃落定。新帕杰罗·劲畅，闪耀着达喀

尔耀眼光环的越野王者，经过广汽三菱的魔术

剪刀手，以全新商务越野车的崭新面貌“定

妆”，成为广汽三菱即将国产的第二款车型。

“大”有来头：源自达喀尔冠军纯正血统

在 中 国 的 汽 车 行 业，唯 一 能 够 称 得 上

“SUV 世家”的非广汽三菱莫属。而快速唤

醒沉睡的“SUV 世家”品牌，正是眼下成立不

久的广汽三菱的当务之急。于是，在新劲炫

ASX 登陆成功抢占一片“滩头阵地”之后，新

帕杰罗·劲畅“出师”了。

广汽三菱即将国产的新帕杰罗·劲畅，是

基于帕杰罗·劲畅进口版的一款全新升级车

型，在全球都有着不俗的口碑。在国外，经过

权威机构的评测，帕杰罗·劲畅与路虎发现等

车型相比，性能表现甚至有过之而无不及。

“大”有前景：开辟商务越野SUV新蓝海

SUV 市场已成为中国增长最快的细分市

场，伴随容量的增长，SUV市场内部也正发生分

化。一个趋势是，兼顾商务、家用的商务越野型

SUV，有望成为潜力巨大的新兴细分市场。正是

看到商务越野型 SUV 的广阔前景和竞争者寥

寥，广汽三菱适时导入了新帕杰罗·劲畅。

敢于吃螃蟹的广汽三菱，将商务和越野性

能融汇于新帕杰罗·劲畅一身，使新帕杰罗·劲

畅既拥有媲美路虎的越野能力，也能兼顾汉兰

达的舒适体验，意图先入为主，赢得“创享中坚

代”的青睐，抢占商务越野SUV的市场先机。

“大”有作为：大空间承载大梦想

虽然切入了潜力巨大的商务越野 SUV 细

分市场，但作为一款中高端 SUV，新帕杰罗·
劲畅仍不可避免地要与众多“大腕”一决高

下，必须具备非同一般的独门秘籍。除了传

承帕杰罗纯正越野基因之外，新帕杰罗·劲畅

的一大突出优势是，具备超越同级的大尺寸

和大空间，在商务、家用方面“大”有作为。

对于商用和家用需求来说，新帕杰罗·劲畅

提供了“有容乃大”的超大空间。它拥有与同

级别车相比优势明显的超长轴距，超长轴距

决定了超大空间，因此新帕杰罗·劲畅的内部

空间更灵活多变，为越野、商务、家用的切换

提供了无限可能性。同时，新帕杰罗·劲畅大

体积后备箱可以扩展至 7 座车，能充分满足越

野、商务、家用情况下各种载人载物的需求。

在新劲炫 ASX 首战告捷之后，新帕杰罗·
劲畅能否助力广汽三菱在 SUV 热潮中“开疆

辟土”？作为广汽三菱产品线的旗舰车型，新

帕杰罗·劲畅能否进一步提升广汽三菱的企

业品牌形象？答案将在新帕杰罗·劲畅上市

后揭晓，让我们拭目以待。 （王 硕）

“大”有可为 新帕杰罗·劲畅市场前景分析

5 月 25 日至 26 日，2013 雅力士全国挑

战赛大连站赛事在大连星海广场激情上

演。经过激烈角逐，去年大连站冠军王瑶

以 57 秒 97 的成绩再次夺得第一，他将以本

站卫冕冠军的身份与亚军罗毅、季军徐金

一同参加 8 月在广州举行的年度总决赛。

据了解，大连站赛事共吸引了200多名选

手参加。通过观察和采访，记者发现吸引他

们参赛的主要原因，除了雅力士在活动现场

所迸发出的动感和活力，还有雅力士专属风

云赛道带给每一个人非同一般的赛车体验。

雅 力 士 专 属 风 云 赛 道 由“YARIS”五

个英文字母组合而成，选手驾驶着雅力士

穿梭其中便如游

龙走笔于大地，

在竞赛中跑出一

个 大 大 的

“YARIS”。同时，由于每一个选手驾驶技

术和比赛策略的不同等，每一个人所跑出

的“YARIS”都是独一无二的，而雅力士在

他们心中的印象也各有各的精彩。

据悉，继大连站后，2013 雅力士全国

挑战赛第四站将移师郑州。有意参赛的消

费者，可向当地广汽丰田经销商咨询活动

详情，或通过关注广汽丰田的官方微博，了

解赛事动态。 （张 燕）

激情写就心中的YARIS
2013雅力士全国挑战赛登陆大连

新和悦 RS 车主访谈：

一台车的价钱，三台车的效用
近年来，随着高速公路交通流量的不

断增长，高速公路收费站拥堵问题日益严

重。如何实现各类车辆的快速通行已经成

为各高速管理部门亟待解决的一个重要问

题。而作为一种自动化收费方式，ETC 电

子不停车收费系统的使用无疑会带来显著

成效。2013 年 4 月，航天信息股份有限公司

（简称航天信息）凭借其多年来在智能交通

领域的丰富经验和良好口碑，成功中标山

东高速集团有限公司电子收费中心 2013 年

车载电子标签（OBU）、双界面 CPU 卡采购

项目，并将为其提供 18 万张双界面 CPU

卡，为山东省智能交通发展贡献力量。

据了解，此次中标的 CPU 卡完全由航

天信息自主研发，其已先后通过了银行卡

检测中心的检测，以及国家智能交通系统

工 程 技 术 研 究 中 心（ITS 中 心）的 相 关 测

试，该卡片已在河北、安徽、四川等多个省、

市的高速公路收费项目中成功应用，其优

良的品质和帖心的设计深受广大用户的认

可和好评。使用该卡后，将大幅提高山东

省高速公路通行能力和服务水平，为公众

提供便捷、快速、安全的通行方式与支付

方式，有效缓解收费站的拥堵情况。

作为国家级信息化领导企业，航天信息

此次能够中标山东高速集团有限公司电子

收费中心 2013 年车载电子标签（OBU）、双

界面 CPU 卡采购项目的双界面 CUP 卡部

分，为其提供 18 万张双界面 CPU 芯片，不仅

体现了山东高速集团对航天信息产品的高

度认可，同时也再次彰显了航天信息在智能

交通领域的领先地位。航天信息将再接再

厉，为我国智能交通领域提供更加优质的产

品和更加完善的整体解决方案。 （董 洁）

航天信息助力山东智能交通发展
成功中标山东高速电子收费项目

6·15国际创业节暨第五届中国（国际）品牌

招商·创业投资展览会将于 2013 年 6 月 15

日-16日在北京国贸国际会展中心（新馆）举行。

创业节设六大主题活动区，其中博览

会汇集清华博识、御贝国际、爱国者、丝立

方、北大青鸟、百福莱等 300 家知名品牌。

同时，现场创业评测、创业模拟体验等一

条龙创业服务为创业者排难解疑。

据统计，目前已有超 10 万创业者在线

报名，成功订购创业节门票。组委会预计，

创业节每日迎客量将超 10 万人次。

为避免造成场馆周围交通拥堵，组委会

已安排 50 辆大巴车循环接送创业者。同时

预留5000个停车位供创业者免费停泊。

6·15 国 际 创 业 节 官 网 ：http://zch.

jmw.com.cn （谢 洋）

6·15国际创业节本月在京盛大开幕


