
猪文化节传承文化财富 助推行业发展

小猪能游泳、跳水、跨栏、打保龄球、赛

跑、钻圈，它还是除了人类之外智商仅次于

大猩猩的动物……近日，在河南省郑州市

举办的首届中国畜牧产业（猪业）创意文化

节（以下简称猪文化节）闭幕式创意十足，

“萌”翻了现场观众。

“作为人类最早驯化的家畜之一，长期

以来，人类生活与猪的关系十分密切。”本

次活动的协办单位——雏鹰集团股份有限

公司董事长侯建芳表示，猪文化节旨在通

过对猪文化的发掘和阐释，让更多的人从

这一角度了解人类文明的发展变迁，传承

文化财富，助推行业发展。

创意十足

5 月 26 日，原本一年四季都比较干旱

的郑州却下起了瓢泼大雨，还伴随着三四

级的东北风。按说这并不是一个举办运

动 会 的 好 日 子，然 而 当 天，来 自 河 南、河

北、山东、云南、安徽等地的 16 支小猪代

表队齐聚郑州，冒着风雨，开展了一场精

彩滑稽的“雏牧香”杯 2013 中国（郑州）小

猪运动会。

记者在现场看到，虽然小猪快跑比赛

已经开始，但小猪们并不轻易任人摆布，依

然挤在起跑线前玩耍、啃咬，在工作人员又

是敲锣又是鸣哨的“刺激”下，它们才开始

撒了欢地向前奔跑；小猪跨栏比赛中，普遍

胆小的小猪们，虽然刚开始时没有一只敢

跨越，但后来，在其中一只“勇敢的小猪”的

带领下，胆小的小猪们开始争先恐后地抢

着跨栏。

此外，憨态可掬的小猪们还进行了游

泳、钻圈、竟食、跳水、拉车、保龄球等 6 项

比赛，吸引了众多观众。大家一起为小猪

呐喊助威，场面热烈。

“我听说要举办小猪运动会时，简直觉

得不可思议。”一位刘姓参会嘉宾表示。

“小猪运动会是一项充满谐趣的体育

竞技赛事，是一场属于小猪的‘奥林匹克’，

既能全方位展现健康的猪形象，又能实现

人与猪同乐的趣味效应，号召人们关注动

物健康。”侯建芳对记者说。

在首届猪文化节上，创意十足的活动

不仅有小猪运动会，还包括中国首家猪公

馆开馆与中华全猪宴烹饪大赛。

当 天 开 馆 的 猪 公 馆 ，展 出 了 古 代 猪

槽、蛋雕《猪之秀》、泥塑《农家宝》等 100

多件制作精美、内涵丰富的猪文化创意作

品和藏品，向人们展示有关猪的文化和民

俗传统。

在 中 华 全 猪 宴 烹 饪 大 赛 上 ，来 自 郑

州市内 30 家酒店的专业厨师携厨房“ 十

八 般 兵 器 ”，或 切 或 雕 ，或 炒 或 炖 ，烹 饪

出 了 5000 道 令 人 垂 涎 欲 滴 的 猪 肉 佳

肴 。 经 上 海 大 世 界 吉 尼 斯 总 部 现 场 认

证 ，中 华 全 猪 宴 烹 饪 大 赛 获 得 了“ 同 一

食 材（生 态 猪 肉）研 发 收 集 不 重 样 菜 肴

之最”的称号。

猪文化为核心

据侯建芳介绍，猪文化是不同历史时

期，民 众 在 实 际 生 产 生 活 中 经 过 长 期 积

累、沉 淀 形 成 的 具 有 特 定 历 史 内 涵 的 文

化、艺术。作为较早开始养猪的国家，中

国自古以来就流传下来许多以猪为核心

的文化风俗。

“在我国民俗文化中，猪是和气、财富、

吉祥、长寿的象征。憨态可掬的猪不仅在

十二生肖中占有一席之地，汉族至今还流

传着农历二月二‘食龙头’的习俗（‘食龙头

’即指吃猪肉）。过去，秀才进京赶考，也讲

究吃猪蹄。”侯建芳告诉记者，雏鹰集团承

办猪文化节的初衷，是为了展现国内养猪

行业的繁荣发展及快乐健康的中国猪形

象，传递人与动物和谐相处的经营理念，推

进中国猪产业转型升级。同时，通过成果

展示、文化交流、创意分享等方式剖析古往

今来猪对人类发展所做的贡献，推广生态、

高效的现代化猪业养殖生产模式，推广科

学、健康的猪肉消费观念。

据了解，首届猪文化节是由中国畜牧

业协会发起、雏鹰集团承办的大型公益文

化 活 动 ，于 2012 年 12 月 22 日 在 北 京 开

幕 。 主 办 方 围 绕 猪 文 化，在 近 半 年 时 间

里，陆续举办了猪文化创意大赛、猪文物

征集、猪的祭祀活动、中国猪业高峰论坛

等活动。

2013（第 31 届）中国国际体育用品博

览会（以下简称 2013 体博会）虽然受到了

国际经济大环境不景气、体育用品行业发

展放缓等因素的影响，但整体规模与 2012

体博会相比，并没有出现下滑。

6 月 3 日，为期 4 天的 2013 体博会在北

京中国国际展览中心（新馆）闭幕。据悉，

本届博览会吸引了 1000 多家国内外参展

商，展览面积达 11 万平方米。国家体育总

局体育器材装备中心会展部副主任温嘉在

接受《中国贸易报》记者采访时表示，就在

本届体博会开幕前，还有 300 多家企业一

直在跟他们联系，想来参展。

自 1993 年创办以来，体博会抓住中国

体育振翅腾飞的时代机遇，成长为如今身

强力壮的“20 岁青年”。为了走向成熟，体

博会不但努力成为四肢发达的“肌肉男”，

更努力成为头脑也不简单的“思想者”。

坚持专业

“打造专业展将是体博会的发展方向。”国

家体育总局体育器材装备中心会展部主任罗

杰指出，展会想要生存，必须提高专业化程度。

作为 2013 体博会的一部分，健身按摩

康复设施展（以下简称健身展）继续独立成

展。据健身展负责人侯亮介绍，除了 4 个

展馆（5 万平方米）外，健身展还占用了另

外两个展馆的部分展览面积，规模超过去

年。他表示，健身展去年开始尝试“独立成

展”，今年再获成功。由多个专业展组成一

个综合性大展将是以后体博会发展的方

向，健身展向这一方向迈出了坚实的一步。

在健身展现场，好家庭集团一位工作人

员对记者说，健身展制订了专门的展区规

划、宣传推广计划和健身专业观众邀请计

划，形成了集展览、论坛、表演等多种形式为

一体的综合性健身商务交流平台。健身展

“独立成展”，不但能够满足参展商的需求，

而且在专业媒体宣传上具备较大优势。

2013 体博会优化专业观众邀请渠道，

提高对他们深度服务的能力。国家体育总

局体育器材装备中心副主任彭晓告诉记

者，在国内专业观众邀请方面，组委会重点

突破教育系统的采购渠道，组织更大范围

的中小学体育装备采购人员参观展会，并

与参展商见面。此外，还邀请各专业协会、

优秀电商等与厂商进行对口交流。在境外

专业观众邀请方面，组委会今年主动邀请

了美、日、德、意等 40 多个国家和地区的上

千名重点海外采购商到会，并邀请巴西等

体育用品新兴市场的国家组团前来观展。

展会期间，京东商城作为专业采购商

到场下单，健身俱乐部受邀而来。温嘉强

调指出：“健身俱乐部不一定直接采购产

品，但可以影响一大群人的消费观念和运

动观念，这是我们非常看重的。”在展会现

场，随处可见海外买家的身影。据记者了

解，本届体博会开幕当天，就有参展企业签

下了订单。昆山利晏金属制品有限公司总

经理冯德耀说，他们公司几乎年年参展，其

主要客户很多都是在体博会上认识的。

深化内涵

2013 体博会融入电商新元素。作为一

个贸易平台，体博会强大的营销实效是吸引

众多企业参展的重要因素。电子商务企业

作为新兴销售渠道的加入，扩充了体博会原

有渠道，为参展企业提供了更多机会。随着

国内体育用品网购模式的逐渐成熟，体博会

与电子商务的深度结合将成为必然趋势。

京东商城运动户外部高级经理李晶向

记者介绍说，2011 年，京东以专业观众的

身份参与了在成都举办的体博会。2012

体博会期间，京东主要完成了新供应商招

募、老供应商洽谈等工作。今年，京东再来

寻求共赢的合作机会。据 2013 体博会境

内观众邀请负责人李峥介绍，目前，体博会

与电商之间还处于建立联系的初级阶段；

未来，通过更多的合作模式，他们将逐渐拉

近与电商的关系，并将电商作为重点的专

业观众群体来邀请。当记者问及如何看待

体博会与电商之间的合作时，来自浙江的

参展商卓先生毫不犹豫地回答说：“好啊，

它们线上线下对接可以为我们这些参展企

业拓展更多销售渠道。”

2013 体博会打造全新的行业思想交

流平台。记者看到，今年，体博会邀请到重

量级嘉宾李宁、安踏、特步三大巨头掌门人

齐聚首届中国体育用品业高峰论坛，与政

府官员、专家学者、企业代表形成头脑风

暴，现场互动气氛异常活跃。论坛期间，还

发布了《2012 年中国体育用品产业发展白

皮书》。这是《中国体育用品产业发展白皮

书》连续第二年在体博会期间发布。

虽然体博会原有一些论坛活动，但今年

花大力气打造的首届中国体育用品业高峰

论坛给体育用品行业提供了一个信息共享、

思想碰撞、政策建议的平台，充任了“行业智

库”的角色。彭晓表示，对于体博会，他们强

调的是平台建设。而首届中国体育用品业

高峰论坛以论坛的形式丰富了体博会作为

平台的内涵。罗杰认为，在以往贸易交流订

货平台的基础上，打造出一个全新的思想交

流平台，这可能是今年体博会的最大尝试。
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大型体育展渐趋成熟

节庆快递

■ 本报记者 范丽敏

■ 本报记者 叶灵燕

本报讯 近日，第十六届中国（重庆）国际

投资暨全球采购会（以下简称渝洽会）在重庆

国际博览中心（以下简称重庆国博）落下帷

幕。作为中国对外开放的重要窗口和引领内

陆开发开放的战略平台，本届渝洽会展览规模

增长近 1 倍，达 10 万平方米。据悉，本届渝洽

会共有 1265 位客商出席，签约 654 个项目，签

约总金额7077.35亿元。

相比上届渝洽会，本届展会的观众增加

了 近 12 万，特 装 展 位 面 积 增 加 近 5 万 平 方

米。此次重庆国博的 8 个展馆不仅为 5700

余家展商提供了展位，还搭建了开幕式、项目

签约和几个大型论坛所需的室内场地，小型

论坛和对接会则在馆间会议室举行，这充分体

现了博览中心作为一个国际标准化场馆在承

办大型室内活动方面的灵活优势。兵装、兵

器、徐工集团等企业的大型机械和重庆造直升

机均无需吊车即可进入展馆，大部分特装展位

的物资半天内即可运达，展现了博览中心物流

设计的先进性。展馆内的自助存包设备、饮水

机、免费 Wi-Fi、免费手机充电站和触屏式信

息查询机等人性化设施服务得到展商和观众

的赞许，配备齐全的新闻中心则为渝洽会新闻

的迅速传递、发布创造了条件。 （陈 凌）

第十六届中国（重庆）
国际投资暨全球采购会闭幕

受专利权人委托，北京金槌宝成国际拍卖

有限公司将对下述专利（申请）权进行拍卖。

欢迎报名参与竞买。详情可查阅我公司网站

www.jcbcpm.com，或致电 010-57110083 索取

详细资料。

1.一种 3D 多功能视觉训练仪

（201210510050.5）

2.指纹识别无线遥控防盗门锁

（ZL201220593086.X）

3.中成药治疗慢性骨髓炎

（201110348425.8）

4.床铺悬桌（ZL201220156915.8）

5.微型电暖炉（ZL201120386858.8）

6.一种炭阳极材料的制备方法

（201210458497.2）

7.燃气软管（ZL201220526718.0）

专利拍卖招商公告

据 数 据 显 示 ，目 前 ，中 国 汽 车 后 市

场 整 体 产 值 已 经 突 破 了 5000 亿 元 人

民 币 。 此 外 ，国 内 外 品 牌 纷 纷 征 战

中 国 市 场 。 承 担 着 为 商 家 找 出 路 、为

买 家 寻 产 品 重 任 的 专 业 展 会 ，从 单 纯

的 展 示 平 台 升 级 至 全 面 的 服 务 平 台

成 为 大 势 所 趋 。

6 月 26 日 ，中 国（郑 州）国 际 汽 车

后 市 场 博 览 会 / 第 十 届 中 国（郑 州）国

际 汽 车 用 品 暨 改 装 博 览 会（以 下 简 称

CIAAF）将 在 郑 州 国 际 会 展 中 心 举

办 。 此 次 展 会 ，主 办 方 励 展 宏 大 建 立

了 360° 服 务 体 系 ，同 时 ，展 会 品 牌 特 装

馆 面 积 增 加 上 万 平 方 米 ，国 际 买 家 激

增 400% 。

在 许 多 专 业 观 众 看 来 ，展 会 更 像 浓

缩 的 大 型 专 业 商 品 超 市 ，二 者 不 同 的

是 ，展 会 要 求 效 率 更 高 、买 卖 双 方 意 向

更 明 确 。 而 要 促 成 令 业 界 期 待 的 合 作，

展 会 服 务 水 准 将 起 到 至 关 重 要 的 作

用 。 今 年，郑 州 汽 车 用 品 展 规 模 将 创 纪

录地达到 22 万平方米，如何让买家快速

找 到 心 仪 的 合 作 对 象，是 CIAAF 的 首 要

任务。

励展宏达总经理周孝文对《中国贸易

报》记者坦言，逛展会比逛商场更耗费体

力，所以我们在设置 8 个服务功能区的基

础上，扩增了休息区、餐饮区。尽管展会周

期短，但人性化服务必须体贴到位，给参观

者留下好印象。

长期以来，无论什么展会，展商和买

家总为无法充分交流而烦恼，错失彼此需

要的信息也是常有的事。这次郑州汽车

用品展借助 360°全方位服务体系，从展会

预登记开始，买家就能得到展商及产品的

信息，而展商也能提前和高端买家预约，

这一服务模式的改变，让参展体验更富有

个性化。

■ 本报记者 邢梦宇

本报讯 近日，2013 中国·沈阳国际高端

品牌生活方式暨古董收藏艺术精品博览会新

闻发布会在卡诺瓦·生活意象沈阳旗舰店举

行。本届博览会由辽宁省服务业委员会、中

国民间收藏研究会东北分会、辽宁省高端品牌

流通行业协会、《经典奢侈品》掌门汇主办，辽

宁经典奢侈品传媒科技有限公司、东北收藏网

承办，中国民间收藏研究会作为学术支持机

构，将于 2013 年 8 月 2 日至 4 日，在沈阳东北大

厦二楼隆奉厅荣耀启幕。据了解，本届博览会

共设古董收藏艺术精品区、珠宝区、高端品牌

区三大主题类别展区。包括别墅、顶级跑车、

房车、赛车、摩托车、服装等共 300 多个高端消

费精品品类参展。 （沈 星）

2013沈阳国际高端品牌
生活方式博览会将于8月举办

近日，第九届中牟西瓜节暨大蒜贸易洽谈

会（以下简称中牟洽谈会）在河南万邦国际农产

品物流城中心广场拉开帷幕。本届中牟洽谈会

由企业主办，提倡节俭简约、绿色环保，开幕式

现场少了鲜花和红毯，不见了乐队和礼炮，更让

群众称赞的是会场设在农民与客商的“家”门口

——河南万邦国际农产品物流城中心广场，来

自四面八方的农民、客商、游客唱起了主角。

据介绍，今年前来参加中牟洽谈会的客商数

量较往年有大幅增长，共有包括海南冬锁果蔬贸

易有限公司、中国天润农产品股份有限公司、新

疆阿尔泰果品有限公司在内的26家客商参会。

本届洽谈会以“以节为媒、宣传中牟、推动

旅游、促进招商、依托万邦、推进产销”为主题，

本着“文化立形象，市场聚人气，展示育商机”的

理念，进一步发挥中牟西瓜、大蒜的品牌作用，

做好农产品产销对接，提高市场化运作程度，扩

大中牟的影响力，吸引更多客商来中牟观光旅

游、洽谈经贸，推进中牟经济又好又快发展，展

示中牟都市型现代农业的新成果。（丁小芳）

第九届中牟西瓜节
暨大蒜贸易洽谈会开幕
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