
12 产业视点

编辑：周明喜 电话：95013812345-1206 myshidian@126.com 制版：王抒

2013年6月4日 星期二

中国贸易报 CHINA TRADE NEWS

产业亮点

产业平台

近日，在北京客车展上江淮星锐再次

成为镁光灯下备受瞩目的焦点。5 系新标

准校车再次揽获年度“最佳校车奖”，凭

借其不俗的创新品质和品牌实力，再次获

得行业专家的高度认可。这是江淮星锐

继 2011 年以来，连续三届在客车展上大展

非凡魅力。对此，江淮汽车多功能商用车

营销公司总经理葛贤文表示，此次再度蝉

联年度“最佳校车”大奖，是行业对江淮星

锐轻型校车制造专家实力的认可。不难

看出，凭借出众产品表现，江淮星锐已经

全面领跑我国专业轻型校车市场。

此次获得 2013 年度“最佳校车奖”的

星锐 5 系新标准校车。这是江淮星锐引领

轻型专业校车市场的又一重磅产品，在技

术品质安全上又实现了大幅提升。跟之

前车型相比，新标准校车在车身总布置、

电 气 系 统 等 方 面 进 行 了 大 量 的 优 化 提

升。具体说来，江淮星锐新标准校车新开

发专用件 29 个，从预防事故发生到应对紧

急事故，都提供了更加到位的安全保障。

例如，增加倒车语音提示系统、发动机机

舱自动灭火系统、整车巡视系统、电源总

开关等配置，既能防患于未然又能更好地

应对突发事件。

整体看来，江淮星锐 5 系新标准校车

满 足 了 全 方 位 的 校 车 标 准 乘 坐 环 境 要

求。无论是人性化的细节设计、周到的应

急设备、还是数字化的配备，都充分体现

了“ 安全是校车第一要义”的设计理念。

例如，明黄色的车身，显眼的校车标识，踏

板宽度、有效深度及踏板高度均符合国家

要求的自动伸缩的防滑踏板，专门依照人

体工学设计而成的儿童座椅等，都将为孩

子们的安全提供了最坚实的专业防护。

葛贤文还表示：“5 系新标准校车一经

上市就获得了市场的认可，上市当天就获

得了来自湖南地区的 100 台批量订购。”

对于能连续三届在北京客车展上都

有让人耳目一新的拳头产品亮相，并且最

终站上最高领奖台，葛贤文将其中的原因

归结于“创新驱动”。葛贤文认为，江淮星

锐的出现加速了欧系轻客市场产品的更新

换代。而要不断保持新意，这也使得江淮

星锐的发展理念由市场驱动转向创新驱

动。这更要求江淮星锐今后必须在客户导

向的前提下，具备更强的创新精神、拥有更

强的创造力，实现更大的创新突破。

事实上，创新驱动让江淮星锐对行业

的“ 引 领 ”效 应 已 不 单 单 局 限 在 产 品 层

面。今年 3 月江淮星锐推出了让行业、用

户都为之一震的“星锐 520”服务战略。其

核心是推出了 5 年 20 万公里整车包修的

全球最长质保，全面覆盖动力、传动、悬

架、制动、转向等主要系统总成和关键零

部件。这一战略不仅将江淮星锐充分的

品质自信昭告天下，也展示了江淮星锐以

服务差异化优势谋求市场突围的创新思

维。由于市场反响强烈，目前另两大合资

品牌迫于压力已采取了跟随措施。虽然

质保期不及江淮星锐 520 长，但已让众多

欧系轻客用户从中获益。

葛贤文表示，以品质为核心，以服务

为突破，2013 年江淮星锐将瞄准年销量破

万的目标，向欧系轻客市场前三甲发起冲

击。无论是产品实力还是服务保障，江淮

星锐还会一如既往地秉承创新精神，向最

高的目标迈进。

（晓 丽）

江淮星锐新标准校车获“最佳校车”殊荣

随着我国第 64 个国际儿童节的来临，如何陪孩子过

“六一”，也成为近期的热门话题。随着社会经济的快速

发展，父母们可以为孩子创造更丰富的物质生活，但是，

父母与孩子交流的时间越来越少，“陪伴”成了孩子最奢

侈的礼物。据悉，近期有公益组织、媒体及企业正在为此

而努力。

今 年 的 儿 童 节 恰 逢 是 周 末，父 母 及 孩 子 们 都 将 放

假。为了解这一天父母陪伴孩子的情况，中华少年儿童

慈善救助基金会·青鸟种子联合青蛙王子（中国）日化有

限公司发起内容为：“今年六一，您会为孩子们的节日安

排特别的惊喜吗？”的网络调查。调查吸引了超过 1000 名

网友参与，调查结果显示：六成父母在今年儿童节当天无

陪伴孩子的打算。

为了促进社会重视六一儿童节，保障儿童应有的权

益。5 月 11 日，中华少年儿童慈善救助基金会·青鸟种子

再次联合青蛙王子（中国）日化有限公司，在北京举行“关

爱儿童·呵护有道—六一半天假”高峰圆桌会议。会议主

要讨论如何推动“六一半天假”立法、探讨儿童节父母陪

伴孩子等问题，来自各界的十多位专家参与了本次会

议。“六一半天假”是指六一节当天除了法定为合适年龄

的孩子放一天假外，也为他们的父母放假半天，让父母们

能在儿童节当天陪伴孩子一同度过。

儿童陪伴问题作为一个社会性现象，要改善便必需

各方面的力量支持。作为社会重要的、常见的组成模块，

企业所能发挥的力量巨大。近年来，许多企业纷纷投身

于儿童公益事业，青蛙王子便是其中之一，一直致力于推

进“六一半天假”的实现。

2012年 5月 26日，青蛙王子作为发起者，联合 30多位企

业家、行业协会代表、公益组织及媒体等在广州共同签署了

“六一半天假·爱心公约”，承诺企业“六一”当天，给有 14 岁

以下孩子的员工放半天假，引发了社会各界广泛的关注。

此外，青蛙王子在网络上发起了名为“拉钩一起过 滋

润六一节”活动。在活动专题页面上，网友可以通过填写

亲子承诺，今年带孩子欢度儿童节，后期通过发布照片

“晒幸福”。活动推出后，吸引不少网民关注。有网民表

示今年儿童节一定要陪伴孩子好好度过。

莫让陪伴成奢侈 “六一半天假”引热议
■ 本报记者 冉 荷

产业资讯

本报讯 5 万元至 10 万元的价格区间，

对于家用车主选车，有些高不成低不就，处

于一种尴尬的情形。或者选择口碑较好的

A 级车，但会面临级别不够，车身、空间以及

动力都较为局促的局面；或者选择减配的 B

级车，不过配置方面势必不够尽兴。今年

初，路盛 E70 国内上市，完美平衡了这一看

似矛盾的课题。路盛 E70 搭载 2.0L 汽油发

动 机 ，价 格 区 间 为 6.97 万 ~8.97 万 元 ，

4777mm×1794mm×1481mm 的车身大气敞

亮，并具备丰富的配置功能，堪称同级车中

车身最大、配置最豪华、性价比最高的自主

品牌中级车。 （魏 勇）

解码“超级家轿”
华泰路盛E70

本报讯 日前，香港长江集团旗下尚乘

中国（集团）有限公司（以下简称 AMTD）与

中国光大银行广州分行在广州四季酒店联

名推出“阳光尚乘卡”，加强双方在资产财

富管理方面的合作与交流。

尚 乘 集 团 董 事 兼 行 政 总 裁 曾 庆 表

示，2013 年是 AMTD 成立十周年，非常有

幸能够与 CEBB 联合推出阳光尚乘卡，希

望在今后的合作中，双方能够携手前进，

建 立 稳 定 长 期 合 作 和 深 厚 友 谊 ，开 创 金

融 业 合 作 的 典 范 。 CEBB 广 州 分 行 行 长

陈 凯 慧 也 表 示 期 待 双 方 的 合 作 擦 出 胜 利

的 火 花 ，共 同 为 顾 客 提 供 专 业 的 资 产 管

理规划。

随 着 双 方 领 导 同 时 在 电 子 签 约 系 统

的协议书上签字，标志着双方合作的正式

开启。与此同时，领导在台上给大家展示

了阳光尚乘普卡、白金卡及钻石卡，并分

别 介 绍 了 相 应 卡 可 以 享 受 的 优 惠 内 容 。

从卡面来看，“ 一卡通全球，给您投资·旅

游·星级享受”的的字样赫然在列，体现了

该卡为顾客管理财富、规划享受优质生活

的服务内容。 （熊 欣）

尚乘中国与光大银行联名
推出“阳光尚乘卡”

本报讯 5 月 27 日，9 辆载着 1000 台 LG

冰箱的大货车从江苏泰州奔波 5 天后准时

抵达中国红十字会位于成都的雅安赈灾物

资仓库，并与中国红十字会联合举行了物资

交接仪式。据了解，此次捐赠的 1000 台冰

箱将专门用于雅安地区的医院、学校、福利

院等场所的公共设施援助及红十字会指定

的民用途径。

自 4 月 20 日四川省雅安市芦山县发生

7.0 级强烈地震后，LG 电子第一时间动员部

署震后援助，于 4 月 22 日做出捐赠 570 万元

人民币的决定，其中包括 200 万现金和价值

370 万元的电器产品。此外，LG 电子向全体

员工发出捐款倡议书，号召大家积极行动起

来，为雅安芦山地震灾区奉献爱心，截至 4

月 26 日，全国 31 个支社共募集员工捐款 42

万余元。

LG 电子工会负责人向记者表示：“这笔

捐款将用于为雅安县 5 所小学建立 LG 爱心

图书室，我们会给每所小学捐赠 3000 本图

书，并在每个图书室配置一台 55 寸 LG 电

视，还会援助爱心图书室的后期修建及装潢

等工作。LG 会亲自跟踪款项的使用，及时

反馈信息给员工。希望这些好的书籍能够

启迪孩子们的智慧，培养良好的品质，塑造

美好的心灵。让优秀的书籍成为孩子们的

良师益友，引导他们早日摆脱灾害的阴影，

步入健康快乐的生活。”

自 1993 年进入中国以来，LG 电子在全

国范围内持续开展“爱在中国”系列公益活

动。在全国统一规划下，LG 电子的各地法人

单位在所在地区开展了持续而深入的公益事

业，目前已建成 5 所 LG 博爱小学 1 所 LG 博爱

中学，此次 LG 电子捐款中的 200 万人民币也

将用于帮助一所受灾学校的重建工作。

（张 一）

“六一”儿童节是孩子们最期待的节

日，在这一天，他们会收到期盼已久的礼

物，当他们日渐长大后就会明白，做父母

的最大心愿就是希望他们能平平安安的

成长。每年的儿童节我们都不会忘记关

注儿童乘车安全，全新东风标致 408 作为

中级车市场的“新表率”，其所倡导的“6+

X 安全理念”，全面护航儿童健康成长。

“6+X安全理念”

带来无微不至的呵护

其实全新东风标致 408 的“6+X 安全

理念”早已名声在外，无论是主动安全还

是被动安全都得到了消费者和专业人士

的认可，全系标配的博世最高配 8.1 版本

ESP 电 子 车 身 稳 定 程 序，让 父 母 开 车 放

心，孩子坐车安心。如果您还是有那么一

丝不安，那么“钢铁侠”的出现就可以让一

家人完全放心，车身高达 1600 兆帕高强

度锰硼钢板，如“钢铁侠”一般与一家人形

影不离。

当然在儿童的节日我们还是主要说

说 全 新 408 的 对 儿 童 安 全 的 考 虑，全 新

408 除配备标准的 ISO- FIX 儿童座椅固

定装置外，还配有特有的“top tether”儿童

座椅固定装置，这在同级别车配置中也是

很少见的，其装置操作起来非常简单，而

且卡口非常牢固，不会产生摇晃和分离等

危险情况，有利保障了少年儿童的乘车安

全。儿童安全门锁的配备也让驾驶者不

必担心孩子因为好动、好奇打开车门而引

发的危险，全新 408 就像一名隐形的“随

车保姆”，全方位护航儿童的安全。

“儿童游乐场”尽情撒欢儿

拥有了“随车保姆”的全面照顾，父

母自然不会担心孩子的安全问题。但是

对于生性好动的儿童，家长们不可能让他

们一直“背起手听讲”，安心之余，给他们

属于自己的快乐也是非常重要的。如六

一儿童节全家出游，到达了目的地，车内

空间便成为孩子们的游乐园，这时候车的

空间大小就成为了关键。拥有 2710MM

轴距的全新 408 完全可以满足孩子们爱

玩之心，他们可以在车内尽情撒欢儿，还

可以躺在妈妈的腿上听她讲最喜欢的故

事，这些都将成为孩子成长过程中最美好

的回忆。

在竞争激烈的中级车市场，儿童乘车

安全越来越受到重视，而东风标致全新

408 的安全品质为儿童带来无微不至的全

面呵护，是一款值得儿童乘坐，家长放心

的高品质家轿。

（雪 真）

5 月 26 日，英国使馆的希尼先生亲临

永定河孔雀城剑桥郡，对项目进行了高度

赞誉。同时，项目被授予“唯一指定剑桥

学院文化生活示范区”殊荣。据悉，这是

目前国内唯一一个剑桥学院文化生活示

范区，也是北京房地产市场上首个获此殊

荣的项目。业内人士表示，永定河孔雀城

剑桥郡有望整体拉升京城文化楼盘档次，

成为学院派楼盘样本。

希 尼 先 生 对 项 目 的 英 伦 学 院 式 风

格、学院文化氛围进行了高度赞誉。同

时，京南永定河孔雀城剑桥郡被授予“唯

一 指 定 剑 桥 学 院 文 化 生 活 示 范 区 ”殊

荣。该消息一经发布，便引发业界人士

的广泛关注。

永定河孔雀城剑桥郡项目负责人表

示：项目以英国学院文化为核心，从社区

整体规划、建筑风格，再到景观设计、建

筑名称，都植入了英国剑桥、牛津等欧洲

知 名 大 学 的 元 素 。 如 同 项 目 名 称 中 的

“剑桥郡”，剑桥大学的高塔、方庭、轴线、

大台阶、徽章等符号均能在该项目中得

到体现。剑桥大学的四大学院风格，也

被借鉴到景观规划中，打造出卡莱尔花

园、达尔文花园、国王花园和王后花园四

大景观组团。

同时，小区还设计有小剧场、图书馆、

大操场、博物馆、小酒吧等在很多欧洲大

学中普遍存在的建筑。在 7000 平方米商

业街的打造上，也倾力加入英伦色彩，力

求营造原汁原味的英国学院文化氛围。

在房地产竞争日趋激烈、购房者需求

愈加精准的双重压力推动下，开发商开始

寻求文化的嫁接。从永定河孔雀城剑桥

郡的项目规划来看，英国学院风体现得甚

为到位。除了整体的建筑风格和景观特

色，还在细节上追求神似，高塔、方庭、轴

线、大台阶、徽章等细节令人印象深刻。

该项目可以说是学院派楼盘的典范，有望

率先打破以往的“字面说”。

凭借对剑桥大学的完美复制，永定河

孔雀城剑桥郡入市前已备受关注。5 月

25 日开盘当天，项目售楼处再现火爆人

潮，受到意向购房者争相认购。

业内专家分析称，在市场竞争愈加激

烈的背景下，开发商只有坚持差异化战

略、细分化战略才能成功突围。值得注意

的是，无论是寻求差异还是追求细分，务

必深入进去，将战略真正贯彻落实到产品

的细节打造中去。只有这样，才能真正打

动购房者的芳心。

（田 文）

全新东风标致408安全品质护航儿童成长

国内唯一指定剑桥学院文化生活示范区落户北京南城

LG千台冰箱送抵雅安灾区

近日，博报堂在华独资公司博报堂生

活综研（上海）与中国传媒大学广告学院在

北京联合发布了有关都市年轻人的最新研

究成果《生活者“动”察 2013》。 研究报告

在全面解读 90 后的行为特征和心理洞察

的基础上，提出了“创漩”这一独特见解。

“创漩”是针对隐藏在年轻人行为背

后深层欲求的一种解读。年轻人的生活

行为新趋势均起源于他们的根本欲求，即

“通过与他人的互动效应来伸张自身”的

一种欲求。博报堂生活综研(上海)将这一

欲求定义为“创漩”。调查结果显示，有关

以“创漩”为起点不断实施自我表现行为

的人的比例，在 90 后当中占到了 63%，而

70 后则只有 36％。可以说大部分年轻人

都抱有“创漩”的欲求，这已成为当下中国

都市年轻人的一大特征。

本次研究主要针对北京、上海、广州 3

地的 70 后、80 后、90 后群体展开了一系列

有关他们生活意识与行为特征的调查，期

间还针对微博用户进行了微博使用习惯

的详细分析。研究结果表明，时下中国年

轻人的生活行为新趋势可以总结为“淘”，

“秀”，“晒”三个特点。

博报堂集团的董事总经理户田裕一

先生和中国传媒大学广告学院的黄升民

院长，都出席了本次研究成果发布会。户

田总经理还特别强调，本次研究所遵循的

基本思维方式“生活者发想”是博报堂的

独创手法，亦是集团的核心理念。在今后

的针对中国市场的营销工作中，博报堂集

团将致力于提升其易用性与实用性。

（周明喜）

博报堂生活综研(上海)发布
“都市年轻人的行为特征及其心理洞察”研究成果


