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新世代天籁制定“透明价格”，动了谁的奶酪？

上海大众迎来第900万辆轿车下线 创行业新纪录

2013 年仅过去 3 个多月，油价却上演了

“过山车”式的表演，从开年涨价步入“8 元时

代”，到 3 月份再次跌回“7 元”时代。忽上忽

下 的 油 价 让 众 多 消 费 者 直 呼“ 小 心 脏 伤 不

起”，但发改委推出的油价新定价机制已经宣

告油价将随时会调，这说明油价“过山车”时

代已经来临。在此背景下，为了呵护自己的

“小心脏”，越来越多的消费者势必会把节油

性作为购车的第一标准。在火热的 SUV 市

场中，又有哪些“节油王”呢？我们一同来了

解下记者近期从工信部获得的最新信息。

新劲炫ASX 2.0L 自动挡

推荐理由：首屈一指的全能型“节油王”

根据工信部公布的最新信息，广汽三菱新劲

炫ASX 2.0L自动挡百公里综合油耗 7.5L，领先

同级别车型，成为SUV中首屈一指的“节油王”。

来自SUV世家的新劲炫ASX凭借技术过硬

的“心脏”——发动机在百公里油耗中拔得头筹。

新劲炫ASX搭载三菱著名赛车EVO的4B11型

发动机，通过带手动换档拨片的CVT变速器与

MIVEC发动机的配合，不仅动力充沛、换挡平顺，

油耗更令人惊喜，基本和家用轿车差不多。

新劲炫ASX的油耗表现和其两大法宝也密不

可分。首先，车顶弧线和后掠翼采用流线型设计，风

阻系数仅为0.33，具备顶级空气动力性能，大大降低

了空气阻力带来的油耗。同时，车身采用树脂侧翼

子板，成功实现轻量化，有效提高燃油经济性。

东风日产逍客 2.0L 自动挡

推荐理由：适合家用的省油 SUV

作为东风日产推出的第一款 SUV 车型，

从工信部公布的油耗信息来看，东风日产逍

客 2.0L 自动挡百公里油耗为 8.2L，表现不俗。

作为一款销量冠军车型，逍客配备了带

手动模式的新一代 XTRONIC CVT 无级变

速器，与 MR20DE 发动机搭配，能提供畅享

无忧的驾乘乐趣，也为逍客带来了良好的油

耗表现。不过，作为一款介于 SUV 与两厢掀

背车之间的车型来说，越野性能并不是逍客

的主要卖点，加上其较低的燃油经济性，人们

认为其多数时候更适合作为家用代步工具。

标致3008 2.0L 自动挡

推荐理由：最文艺的节油 SUV

在工信部的百公里油耗测试中，洋溢着

法 式 情 怀 的 标 致 3008 百 公 里 油 耗 达 到 了

8.8L，虽然相对其他车型稍逊一筹，但在以

“油老虎”著称的 SUV 中仍能抢占一席地位。

虽然标致3008主推1.6 THP涡轮增压直喷

发动机，但为了直接与其他车型比较，本次对比

我们选择了2.0L的自然吸气发动机，最大功率为

108kW，最大扭矩为200Nm，与之匹配6速手自

一体变速器，这套动力总成在标致308、408甚至

508身上都屡见不鲜，性能参数也比较成熟。相

反，作为主推的1.6T的发动机投入市场并不久，

油耗稳定性有待进一步考量。 （林 玲）

2013 年 4 月 18 日，随着一辆全新的白

色 斯 柯 达 Rapid 昕 锐 缓 缓 驶 下 生 产 流 水

线，上海大众汽车有限公司（以下简称“上

海大众”）迎来了第 900 万辆轿车诞生的历

史时刻。至此，上海大众再度刷新了中国

乘用车行业的历史纪录，成为国内第一家

产量突破 900 万辆的轿车生产企业。

值得一提的是，上海大众第900万辆轿车，

正是于当日同期上市的Rapid昕锐。作为上海

大众旗下斯柯达品牌最新上市的第四款战略车

型，Rapid昕锐传承了斯柯达品牌百年智慧，延

续了上海大众精益求精的精良品质。整车采用

源自捷克的水晶切割工艺，打造出清晰明朗且

立体感十足的车身线条，其灵动活力呼之欲

出。据了解，Rapid昕锐是上海大众旗下第一

款采用斯柯达全新品牌标识的车型。Rapid昕

锐的推出，不仅进一步丰富了斯柯达品牌的产

品谱系，实现了对细分市场更为全面的覆盖，更

使品牌迈入了在中国发展的全新阶段。

产品、产能双跨越

从800万辆到900万辆跨越的顺利实现，

离不开不断增强的产品布局和卓有成效的产

能提升。回顾这短短数月，上海大众深入挖掘

市场需求，不断优化产品组合，市场销量屡创

新高。2012 年，为满足各细分市场的不同诉

求，上海大众成功地推出了数款新车型。全新

朗逸、Polo GTI和全新桑塔纳等新车的上市，

不仅实现了产品谱系的升级换代，更完成了对

各个细分市场的全面覆盖。新产品一经问世，

便以一流品质和高性能配置在同级别细分市

场中崭露头角。凭借对产品的悉心布局和对

细分市场的敏锐洞察，上海大众 2012年累计

销售突破128万辆，再度刷新历史纪录。

以质量兑现900万份承诺

第 900 万辆轿车的下线，象征着上海

大众对全社会的 900 万份全心付出，也代

表了上海大众全体员工对消费者的 900 万

份郑重承诺。从产品研发到生产制造，上

海大众精益求精的严谨态度始终贯穿。秉

承德国大众对产品质量的严苛标准，上海

大众将德国汽车工业的前瞻技术与本土化

研发有机结合，并辅以行业领先的产品质

量标准，从而为消费者打造经典、创新且负

责任的高质量产品。 （朱 明）

自4月15日起，东风Honda“助力梦想 驾

悦生活”之圆梦行动已正式开始，只要在线登

陆活动页面（http://www.dongfeng-honda.

com/dream/）参与活动，即有机会获得东风

Honda的万元梦想支持大礼！活动期间，凡按

设定的梦想主题填写自己的梦想计划，即有机

会获得东风 Honda提供的不超过1万元的梦

想资金，用以实现自己的梦想计划。除了线上

圆梦行动之外，到东风Honda当地特约店直接

报名，也可直接报名参加第五季《中国梦想秀》

电视节目，实现你的梦想！

在4月15日至7月1日的活动期间，“圆梦

行动”将分为3个主题活动进行。活动期间，圆

梦人可根据公益梦、自驾梦、团圆梦三个梦想

主题，登录活动官网按“梦想计划模板”提交梦

想计划（必须是能够在提交后下月内实施，并

可在1天至5天内一次性完成近期计划。

另悉，东风Honda“助力梦想驾悦生活”还

通过一系列近距离接触、互动的活动，为追梦者

送出了购车礼、试驾礼等多重圆梦大礼。自4月

10日起，到东风Honda当地特约店参与“非试

勿买”试驾达人挑战活动，即有机会获得的试驾

圆梦礼；4 月 8 日起至 6 月 30 日，凡购买东风

Honda旗下车型，均有机会喜赢泰国游，齐赴曼

谷、清迈等旅游胜地，尽享欢乐豪华之旅。

只要有梦就有可能实现，带上梦想加

入东风 Honda“梦想季”吧！活动详情可咨

询东风 Honda 当地经销商。 （赵 艳）

有梦就有可能 东风Honda圆你美丽中国梦

为何这么说？首先，最具震撼力的当

属其“一步到位”的定价策略。

关于新车上市，车市中有一个众人习

以为常的定价策略，叫“撇脂定价法”：一开

始定下较高价格，成功将新车卖给一开始

就喜欢这款产品的客户；一段时间之后，再

针对第二梯度的客户，定出低一点的价格

以促成交易。随着时间的推移，企业通过

逐步降低价格，吸引更多客户来实现利润

最大化。

然 而 ，这 种 做 法 会 在 一 定 程 度 上 对

先 购 车 的 车 主 造 成 感 情 上 的 伤 害 ，不 利

于企业品牌忠诚度和信赖感的经营。相

较 之 下 ，新 天 籁 采 取“ 一 步 到 位 ”的 定 价

策 略 从 短 期 内 看 利 润 似 乎 有 所 损 失 ，但

其 消 除 了 先 后 购 车 的 价 格 落 差 ，在 车 主

之 间 实 现 了 更 强 烈 的 公 平 感—— 这 对 于

“ 紧 抓 ”消 费 者 的 心 ，为 品 牌 赢 得 信 赖 有

极大的帮助。

可以说，“明码实价”是新天籁成功抢

占市场及虏获消费者芳心的第一步。假如

再把技术和服务列入考虑，笔者认为，新天

籁的定价更可被称作“透明价格”——因为

其价格背后所包含的用车价值都看得见、

摸得着。

在产品方面，笔者从参与过试驾活动

的朋友中了解到，梯形控制臂独立后悬挂

和四轮精准循迹系统所带来的驾控感十分

出色；而 ITS 预警式整体安全系统和 AVM

全景式监控影像系统打造的“无盲区”，也

大大地方便了日常倒车等动作，安全系数

提升不少；至于舒适性能和节油性能的提

升，更是为他们带来了不少惊喜。

而在服务上，东风日产推出了针对新天

籁车主的“天籁行动”，包括了“7 天包换”、

“60 天免费出险代步”和“3 年 CARWINGS

智行+免费享”三大服务承诺。

这 些 服 务 需 要 通 过 一 段 时 间 后 ，才

能 被 消 费 者 感 知 和 体 验 ，而 不 是 企 业 受

利 益 驱 使 ，用 于 迅 速 促 成 交 易 的 举 措 。

东 风 日 产 副 总 经 理 任 勇 说 ，新 世 代 天 籁

为 客 户 带 来 的 体 验 是 慢 热 型 的 ，而 慢 热

是 可 以 更 持 久 的 ：从 各 项 具 体 产 品 力 表

现 到 创 新 服 务 的 体 验 ，消 费 者 的 感 受 一

直 在 延 续 ，他 们 能 够 在 新 世 代 天 籁 身 上

不断发现新的价值。

初见“一步到位”的定价策略，笔者感

觉东风日产似乎对中高级车市冠军这块美

味的“奶酪”志在必得；但深究之后发现，其

制定“透明价格”的“意图”并不是这么简单

——新天籁“透明价格”所瞄准的，或许是

消费者长久的信赖感以及品牌忠诚度这块

更大的“奶酪”。 （李 靖）

2013 年上海车展，“老三样”的代表之作

——爱丽舍定位于全球新一代欧系中级车,

带着全新的面孔和内涵卷土重来。

全新爱丽舍秉持“人性科技 创享生活”

的品牌理念，继承雪铁龙百年的造车工艺，基

于 PSA 全新平台面向全球市场开发，全球新

一代的生产工艺与品控体系在产品设计、安

全保障、驾乘配备和品质提升方面，全方位地

将人性化科技最大化应用，使用户对产品的

体验更系统、更全面、更周到。在全新一代产

品的研发过程中，全新爱丽舍经过了 400 多

万公里的严苛路试，保障产品设计的均衡、合

理与稳定。

作为一款全球战略车型，全新爱丽舍相

继在土耳其和西班牙市场投放，并取得了优

异的成绩。今年上海车展首秀之后，全新爱

丽舍的中国征途进入倒计时。 （王海娟）

多维视角解读：全新爱丽舍“新”在哪里

无惧油价“过山车”时代
3款“节油王”SUV推荐

2013 年 4 月 20 日，四 川 省 雅 安 市 芦 山

县 发 生 里 氏 7 级 地 震 。 灾 情 发 生 后，一 汽

丰 田 心 系 灾 区 于 4 月 21 日 宣 布 向 灾 区 捐

款 300 万 元 用 于 协 助 灾 区 人 民 进 行 灾 后

重 建。

作为一家具有社会责任感的企业公民，

一汽丰田对灾区的爱心援助还将持续下去。

一汽丰田不仅在公司内号召员工积极捐款，

同时还向全国的经销商发出倡议，号召经销

商和车主行动起来，伸出援助之手，与灾区人

民共渡难关。 （邵安娜）

心系雅安 一汽丰田向地震灾区捐款300万元

科技创新成就行业里程碑。华硕发布一

触即变 3 全球首款变形一体电脑 P1801。一

个时代的开启总有一个引领时代的领导者，

就像苹果开启了一体电脑时代，然而随着消

费者多元化、个性化的需求，行业需要更加创

新的产品来保持发展活力。华硕 P1801 的推

出，突破传统一体电脑形态，跨界融合一体电

脑和平板电脑优势于一身，重新定义了一体

电脑，开启一个全新的变形时代。华硕开创

的变形一体电脑时代，将带给用户无与伦比

的应用体验。 （柯 宏）

一触即变3 华硕发布全球首款变形一体电脑

最近，车市有什么话题？除了热闹非凡

的上海车展，日系车的市场前景和反攻态势

无疑是众人关注的另一热点。

中高级车市作为德日之争的主战场，更

不乏话题和看点。2012 年，由于新帕萨特和

新迈腾的强势冲击、特殊事件的影响，以及日

系几款主流车型均已进入生命末期，德系一

度主导市场发展。

而进入 2013 年，多款日系中高级车正相

继实现技术全面升级、产品全新换代：已经上

市的新世代天籁、即将上市的新一代雅阁以

及新马自达——一切似乎都预示着，日系车

再度统治市场的时刻正步步逼近。

就笔者看来，在这股日系车反攻的大潮中，

率先上市的东风日产新世代天籁可谓拔得头

筹，抢在最好的时机给市场带来了一场强震。


