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从此前多种进口奶粉被曝发现活虫、上

百吨洋奶粉入境被查不合标准，到最近的新

西兰奶粉含二聚氰胺、“美素丽儿”掺假……

近年来，问题洋奶粉接连曝光。日前，据悉，

为保障中国消费者权益，进口乳品的“门槛”

将被提高。从下月 1 日起，“批批都检”、“项

项都验”的《进出口乳品检验检疫监督管理

办法》正式实施。

新规要求进口乳品入境需经风险评估，

并符合中国食品安全国家标准，还明确了

“首次进口”的概念。而非首次进口乳品检

测项目也已被列出，其中的乳品种类包括炼

乳、干酪、牛初乳粉等 12 种，检测项目涉及真

菌毒素、污染物、重金属、非法添加物等上百

个卫生安全指标。

入境需经风险评估

国家质量监督检验检疫总局官网公布，新

规要求进口乳品入境需经风险评估，并符合中

国食品安全国家标准。其中，进口商要公布乳

品种类、产地、品牌等信息，记录进口乳品的入

境货物检验检疫证明编号、名称、生产日期或

批号、保质期、出口商和购货者名称及联系方

式等内容，记录保存期限不少于2年。

同时，新规还明确了“首次进口”的概念：

无论被检乳品此前是否有进口记录，5 月 1 日

起，境外启运的某一产品从某一口岸第一次

进口均被视为首次进口，这类乳品报检时应

提供食品安全国家标准中列明项目的检测报

告。而非首次进口乳品检测项目也已被列

出，记者注意到，这其中的乳品种类包括炼

乳、干酪、牛初乳粉等 12 种，检测项目涉及真

菌毒素、污染物、重金属、非法添加物等上百

个卫生安全指标，其中，乳基婴幼儿配方食品

一类就占 34 项。此外，为防止冒牌洋乳品进

入中国，对于进口乳品标签上标注的获国外

奖项、荣誉、认证标志等内容，新规要求进口

商提供经外交途径确认的证明文件。

八成洋奶粉中国造

据了解，自从国产品牌奶粉出现三聚氰

胺事件后，大批中资乳企就开始到海外注册

商标，或者“贴牌”生产进口产品。日前，中国

进口奶粉市场曝业内公开已久的秘密：目前，

国内 100 多个洋奶粉品牌中有 80%是中国造。

多位奶粉经销商表示，之所以一批中资

企业瞄上了洋奶粉，除了可以反攻国内市

场、利润丰厚外，还有一个原因就是此前监

管范围“内外有别”：洋奶粉须要检测的指标

往往是十几项，而本土奶粉通常要几十项。

据了解，一些标榜 100%原装进口的假婴幼

儿洋奶粉制造商其实只在澳大利亚、新西兰

等国找了一个奶粉加工厂，为其“ 贴牌”生

产，并没有许可证，产品也不在国外销售。

“这些国家的乳业准入门槛低，原料价格也

便宜，以 900 克装奶粉为例，有的杂牌洋奶粉

成本也就 50 多元钱，但在终端市场能卖到

300 元钱左右。”一位专营婴幼儿奶粉的经销

商透露，这些奶粉的包装和产品标注一般都

做得很逼真，比如印有获得美国 FDA 或者欧

盟等官方认证的标识、说明书，全是英文，而

国内奶粉采购人员又鲜少与国外食品监管

部门沟通，验证产品真伪，这就容易让假货

蒙混过关，消费者更是很难辨别。

价格不因新规出台波动

随着乳品新规即将落地，中商流通生产

力促进中心乳业分析师宋亮表示：“这意味

着进口乳品开始能追溯源头，假冒、劣质洋

奶粉将被踢出市场，整个进口奶粉行业也会

得到规范。”

一些从事进口乳品经营的业内人士称，

随着抽检和需办理手续的严格，产品检测周

期也会延长。据介绍，正规进口乳企以前从

国外发货到获得中国卫生许可证，大约耗时

2 个多月，但现在起码要 3 个月，而在此期

间，他们要拿出相应的资金做库存，而且一

个 批 次 的 奶 粉 仅 检 测 费 将 可 能 增 加 上 万

元。对此，部分奶爸、奶妈开始担心：奶企增

加开支，洋奶粉价格会不会涨？

业内专家介绍说，在中国，规模较小的进

口乳企一般年销售额不过千万元，新规实施

后，他们每年的检测费可能会占总销售额的 5

个点左右，而现在中国小规模进口乳品企业

约占全国进口乳品商的 1/3，新规实施后，一

年只有几百万元销售额的小企业很可能会因

难以承担这笔检测费而被淘汰出局。“尽管出

货慢了、库存大了，而且还滞留部分资金，但

是这对规模大的进口奶粉商来说，经营成本

增加的比例并不大，不存在成本压力，所以洋

奶粉市场整体价格暂时不会因新规的实施出

现波动。”乳业专家王丁棉分析。

乳品进口新规下月实施

劣质洋奶粉将被踢出市场

（本报综合报道）

中国公司长期求购

饲料级一水硫酸亚铁
公司：自贡银笛贸易有限公司

地址：四川省自贡市自流井区交通路5号

邮政编码：643000

联系人：王跃钢

电话：0813-2700869

手机：13909009739

传真：0813-2700745

邮箱：wangyuegang@yahoo.cn

公司网站：yindi82.chembb.com

（信息来源：商务部中国商品网）

阿根廷商界：

扩大对华出口需要提高产品竞争力

■ 田 金

相关机构预测，日本 2013 年度的

IT 市场规模达 13.8771 万亿日元，与

2012 年相比减少 0.1%，此外，至 2017 年

之前的年平均增长率仅为 0.1%。2013

年度 IT 市场预测中，服务器等硬件市

场规模为 6.3442 万亿日元，较 2012 年

减少 3.1%；系统等 IT 服务市场为 5.309

万 亿 日 元 ，增 长 1.9% ；软 件 市 场 为

2.5020万亿日元，增长 3.7%。2017年的

IT 业市场规模预计达 13.9525 万亿日

元，较2013年增长0.5%。

机构预测日本IT市场规模减少

美国近日对加强与孟加拉国在可

再生能源、水资源利用，以及研究使用绿

色科技以降低成本等方面的合作表现出

兴趣。孟环境和森林部部长汉森在美国

华盛顿参加美国国际开发署的会议时，

与美方官员谈及上述问题。双方讨论围

绕水资源的可持续管理、绿色能源的利

用，以及孟在太阳能利用上的成功案例

等议题展开。汉森对美方持续参与孟环

境改善表示感谢，并提出下一步孟政府

在环境等问题上的行动纲要。当提及孟

近期一项由美国资助的环境及生态系统

研究项目时，汉森表示，孟方将协调人力

资源及社会网络等优质资源来实施这一

环境相关的战略部署。

美国欲与孟加拉国
在可再生能源上加强合作

尽管卢比大幅贬值，印度出口在

刚刚结束的 2012/2013 财年仍出现下

降。 2012/2013 财年，印度出口总额比

上年减少了 1.76%，为 3000 亿美元，出

现了 1909.1 亿美元的贸易逆差。印度

卢比一年中贬值了 16%，而其邻国中国

的货币却在升值。印度商务部部长对

出口下降表示遗憾，但对印度在欧元区

和其他经济体面临困难的情况下，出口

下降幅度控制在 2%以内表示满意。而

据世贸组织的数据，2012 年，全球贸易

增长了 2%，印度贸易增长显然落后于

全球平均速度。 印度经济由于高通胀

和借贷成本以及低迷的企业信心正处

于数 10 年来最低的发展速度，2012/

2013 财年可能仅为 5%，为之前速度的

一半，出口下降成为另一个警告。

印度出口继续下降

（以上信息仅供参考）

中国公司供应

微波虾皮烘干设备
公司：广州志雅工业用微波设备有

限公司

地址：广东省广州市番禺区

联系人：罗小姐

电话：020-39232082

手机：18027304299

邮箱：1345948675@qq.com

（信息来源：商务部中国商品网）

乌克兰国家新闻援引乌克兰国家统

计局数据报道，2013年2月份，乌克兰自

德国进口天然气价格比自俄罗斯进口低

8.5%。2月份，乌克兰自德国进口天然气

价格为 390美元/千立方米，而从俄罗斯

进口天然气价格为 426.19 美元/千立方

米。2013年1月至2月，乌克兰共进口天

然气 47.48 亿立方米，同比减少 23.1%。

其中从德国进口天然气 9729.4 万立方

米，自俄罗斯进口天然气46.51亿立方米。

乌克兰自德国进口
天然气价格比自俄进口低8.5%

厄瓜多尔外交部日前对外宣布，

印度工商部部长 DAGGUBATI 在访

问厄瓜多尔期间与厄代外长贝当古在

基多签署经济合作备忘录，旨在扩大

双边贸易和投资规模，推动两国在基

础设施、生物技术、能源、承包工程、矿

产和技术转让等领域的合作。印度工

商部部长 DAGGUBATI 指出，两国经

济互补性较强，在农业、信息技术、石

油、科教、能源领域合作潜力巨大。

厄瓜多尔和印度签署
经济合作备忘录

无论是婴幼儿奶粉，还是婴童化妆品，

被外资品牌垄断都是国人心头之痛。但在

婴儿车和安全座椅市场，国产品牌终于雄起

一回。日前，在第 1 亿辆童车下线仪式上，

好孩子集团主席兼首席执行官宋郑表示，儿

童安全座椅市场未来几年将迎来爆发式增

长，为本土品牌提供新的市场机会。

婴儿车由奢侈品变为必需品

调查数据显示，10 年前，80%的人还认

为婴儿车是奢侈品，但目前，绝大多数人已

经把婴儿车看做是必需品。正是基于人们

观 念 的 转 变，目 前，国 内 婴 儿 车 市 场 已 有

100 亿元的规模。但不同于在其他婴童用

品市场被外资垄断的局面，婴儿车市场国产

品牌做到了一枝独秀。

据了解，好孩子集团曾参与制定或修订

欧盟、日本、美国等地的多项婴儿车标准。

数学教师出身的宋郑还表示，“不断的技术

创新是企业能够在国际市场上闯出一片天

地的最重要武器”。

不过，宋郑还认为，相比家电等行业，婴

儿车行业市场化程度或者说资源整合程度

还远远不够，公司未来将整合生产、销售、回

收等各个环节，打造平台型企业。

押宝儿童安全座椅市场

虽然目前仍然是以生产婴儿车为主，

但好孩子的未来却押宝在儿童安全座椅市

场。“美国每年新生儿数量只有中国的五分

之 一 ，儿 童 安 全 座 椅 的 销 量 却 是 1500 万

辆，是中国的 1.2 倍。”宋郑认为，多数国人

还没有树立使用儿童安全座椅的意识，调

查数据显示，国内汽车儿童安全座椅使用

率仅有 1%。

“欧美国家都会出台法规强制车主在婴

儿乘车时使用安全座椅，但国内相关法律立

法恐怕要三五年时间。”好孩子首席运营官

竺云龙表示。已经连续多年在车展上进行

“儿童安全座椅公益推广”的汽车之家 CEO

秦致也表示：“之所以每年大力度做儿童安

全座椅推广的公益项目，也是为了推动国家

立法和普及使用意识。”

宋郑还认为，未来，国家出台强制使用

儿童安全座椅规定的可能性非常大，随着车

主使用意识的提高，市场一定会呈“井喷态

势”。目前，国内儿童安全座椅市场正每年

以 2 倍以上的速度增长。

国内婴儿车市场规模已破100亿元

意LAURENZI公司

欲寻求中方合作伙伴
意 大 利 LAURENZI 公 司 主 产 红 酒、

橄榄油、蜂蜜和松露等，现欲寻求中方合

作伙伴。

电话：+39 0742 357417

网站：www.agrarialaurenzi.com

邮箱：a.aziendaagrarialaurenzi @tin.it

（信息来源：中国驻意大利使馆经商参处）

乌克兰YULG医药公司

寻求合作伙伴
乌 克 兰 YULG 有 限 公 司 成 立 于

1993 年，从事制药及化妆品生产。该公

司寻求对乌克兰市场感兴趣的中国药品

生产商，要求该公司拥有新产品推广、注

册、认证的丰富经验，可以在短期内迅速

打开市场扩大销量。

电话/传真：0038 044 5856212

邮箱：helen@yulg.com.ua

网址：www.yulg.com.ua

（信息来源：中国驻乌克兰使馆经商参处）

本 报 讯 在 近 日 阿 根 廷 贸 易 商 会

（CAC）举办的“阿根廷与中国、印度外贸关

系”研讨会上，各界人士一致认为，在当前国

际经济形势下，提高出口产品竞争力并实现

产品多元化是扩大对包括中国在内的新兴

国家出口的关键所在。

商会主席德拉维加表示，对外贸易是阿

根廷经济发展的重要推动力，随着金融危机

后世界经济格局发生变化，涌现出中国和印

度等新兴贸易大国，阿根廷应把握住商机和

市场需求，在兼顾物流、税收等成本的前提

下，通过提高出口产品竞争力和多元化程度

来扩大对新兴国家的出口规模。例如，去年

阿 对 华 出 口 中 54% 为 大 豆 ，对 印 出 口 中

84.2%是豆油，由此可见未来出口产品多元

化的空间很大。同时他还强调了公共部门

和私有部门在贸易促进等领域通力合作的

必要性。

中国—阿根廷贸易、工业和生产商会执

行主席塔博阿达同样认为，近年来，中阿经

贸关系取得长足发展，双边贸易额从 1990

年的 2.72 亿美元飙升至 2012 年的 151.2 亿

美元，年均增幅达 20%。与此同时，中阿双

边贸易结构不断完善，中国自阿除进口大豆

和豆油外，还进口原油、无缝钢管、烟草、鸡

肉鸡爪、牛皮、马皮、松木等商品。

阿根廷著名国际问题专家豪尔赫·卡斯

特罗表示，近 30 年，中国和印度等全球新兴

国家共有 6.63 亿人脱离贫困并跻身中产阶

层，创造了充裕的劳动力和强劲的消费需

求，阿根廷应深入探讨如何把握由此带来的

商业机遇。 （尚 武）

■ 帅鹏坤

日前，据巴西海关官方数据，3月份

中国铁矿石进口量同比增长 2.93%，其

中从澳大利亚的进口量增加，从巴西的

进口量下降。3月份，中国铁矿石进口总

量为 6455 万吨。其中从巴西采购 1178

万吨，较2012年3月份同比下降4.6%。

今年第一季度，中国铁矿石进口总

额保持稳定，但从巴西的采购额较去年

同期相比下跌7.46%。

中国在巴西铁矿石采购额下降

本报讯 美国比奇公司最新市场分析报

告显示，亚太区公务机数量由 2002 年的 947

架 跃 升 至 2012 年 的 1566 架，增 长 达 65%。

其中，凭借近 10 年的强劲增长，中国大陆公

务机市场的规模已达 187 架，成功超越日

本，在亚太区独占鳌头。

从增长速度看，新加坡在 10 年中的市

场增长率领跑亚太市场，增幅为 131%，由

2002 年 的 16 架 增 至 2012 年 的 37 架；中 国

香 港 以 104% 的 增 速、中 国 大 陆 以 103% 的

增 速 紧 随 其 后 。 比 奇 亚 太 区 销 售 副 总 裁

方 永 泰 表 示：“ 亚 太 区 强 劲 的 经 济 发 展 推

动了公务机市场的发展，私人公务机的便

捷 性 可 以 充 分 满 足 商 业 领 袖 和 企 业 家 的

需求。”

在亚太公务机市场中，大约 58%为喷气

式飞机，42%为涡轮螺旋桨式飞机。而数据

表 明，涡 桨 机 正 愈 来 愈 受 青 睐：2008 年 至

2012 年，亚太区涡桨机的交付量比 2003 年

至 2007 年增长了 27%。据分析，与体型大

小相当的喷气式飞机相比，涡轮螺旋桨飞机

的经济性能更加出色。

截至去年底，日本共拥有186架公务机，韩

国拥有38架，中国香港拥有104架。（任 民）

中国公务机规模超日本


