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商事平台供求信息

中国残联近期开展的调查显示，我国城

市 残 疾 人 辅 助 器 具 配 置 率 为 8.06% 至

12.37%，农村仅为 1.51%至 1.73%。据记者了

解，目前，国内残疾人对辅助器具的需求约

为 30％，远远高于统计数据。如今，国内 60

岁以上的老年人口已达 1.43 亿，而老年产品

和服务的市场需求，每年则高达 6000 亿元以

上，而市场仅能提供 1000 亿元的商品。

“我身边有很多像我一样的人都需要康

复辅助用品。”在 2013 中国国际康复器材及

老年用品展览会上，坐着电动轮椅逛展会的

刘大爷对《中国贸易报》记者表示，不过，许

多残疾人都不知道去哪里购买这些产品。

看到记者对他的电动轮椅好奇，他向记者介

绍道：“这个电动轮椅使用起来很方便，这为

我们残疾人提供了极大便利。”

康复辅助用品“钱景”广阔

据北京鹤逸慈老年生活用品有限公司

首席辅助器具评估师、高级医疗健康顾问

王 女 士 介 绍：“ 中 国 众 多 的 残 疾 人 和 老 年

人 已 经 成 为 使 用 康 复 辅 助 器 具 用 品 的 主

要群体。”

记者在北京市走访了多家残疾人、老年

人康复辅助器具用品店发现，这些店大多都

开在医院附近，如北京积水潭医院、安贞医

院等，而且产品种类也比较局限，多数是轮

椅，少部分店里销售助听器及假肢，不过诸

如读屏软件等信息无障碍产品以及爬楼车

都没有销售。王女士指出：“相对于发达国

家而言，中国康复市场处于起步阶段。”

奥托博克（中国）工业有限公司康复产

品事业部经理王彩霞告诉记者：“很多人一

度认为康复产品一定与医院相关，这也是

为什么康复用品是以医院为点向外拓展。

其实，需求和供求是一个互动关系，最初很

多老年人、残疾人没有意识到这种需求，随

着人们生活水平的提高，这种需求被激发，

促 使 越 来 越 多 的 经 销 商 和 企 业 进 入 该 市

场。我们明显感到，现在购买康复器械的

人群越来越多向康复手段、康复解决方案

方面拓展。”

她还表示，中国残疾人、老年人康复用

品需求量很大，不过，企业没有成熟的经验

可以借鉴，很多新的产品需要和政府相关部

门一起进行推介，不仅仅要把高端产品的信

息推广到市场还要传递给监管部门。

售后服务不给力

中国康复辅助器具用品市场有待发掘，

那目前市场又存在哪些问题呢？刘大爷向

记者讲述了他的亲身经历，两年前，他用的

是广州产的电动轮椅，当时在厂家口头、网

站及宣传资料中标明，电池可支持轮椅载人

走 40 公里，但实际上只能走 20 公里，一段时

间后，电池可支持的行走距离更短。在送去

维修时，相关人员却说没有问题。为此，刘

大爷亲自去和厂家核实，才给他换了新的。

而且刘大爷还发现，厂家网站上标明的电池

可支持公里数下降了 20 公里。

对此，王彩霞表示，产品的售后服务是

企业的长期效益、短期效益和对品牌度把握

的一种平衡。想得到消费者信任，公司对市

场的承诺和赋予产品的质量一定是对等的。

她举例说：“我们在说明书中写轮椅的

最大承载量是 125 公斤，而公司生产产品的

标准是，在 125 公斤基础上提高 20%的承重

量，然后进行动态测试，测试合格后才算产

品合格，但在产品说明书上对外宣传依旧是

125 公斤。这也是为什么消费者在采购了我

们的产品后感觉比他想象的更耐用。这种

做法极大地保护了公司的品牌。”

康复用品有“钱景” 售后服务成“瓶颈”

国内最新一轮高级定制的热潮，始于

近日彭丽媛以一身深蓝色大衣搭配粉蓝丝

巾 、手 提 简 约 皮 包 走 出 外 访 专 机 的 机 舱

门。经多方消息证实：“第一夫人”此行的

服饰多来自我国本土的定制服装品牌。早

在数年前，高级定制概念已在国际各大城

市间兴起，而跟国外一线品牌动辄六七位

数的定制价格相比，本土的设计和产品更

为“平易近人”。

大批非名人是高级定制客户

著名时尚杂志服装总监邵佳告诉《中

国贸易报》记者，高级定制是艺术与时尚的

完美结合，每件产品都融合了设计师独特

的设计理念，是为顾客而做的独一无二的

艺术作品。由于高级定制的过程需经过精

准的量体和多次试装，制作过程采用了大

量的纯手工缝制工艺，具有很高的专业价

值。而在定制过程中，设计师创造的欲望、

先进的技术、个性化和人性化的品质与内

涵都融入到服装中，人们也通过高级定制

来获取一种新的表达方式。

在中国，高级定制的消费市场呈现出

强劲的发展潜力，顾客越来越注重服装的

“个性化”、“唯一性”，希望自己所购买的服

装具有独特的设计，不仅能够弥补自身体

型的不足，并且能符合自身性格、气质和穿

着场合的需求。在国内，高级定制的最重

要消费群体就是明星，“大牌一线明星就那

么几个，而很多国际大品牌和中国的名设

计师，都愿意把自己的成衣给他们穿，甚至

在一些场合，明星们按照合约只能穿合作

品牌的衣服；而二三线的明星，偶尔会做定

制，但有些礼服只能穿一次，如果太贵，又

显得不划算。”邵佳对记者说。

还有一部分高级定制的消费者是大批

非名人客户，“比如父母为了女儿的婚礼或

者 孩 子 的 毕 业 典 礼 也 可 能 专 门 定 一 套 衣

服。不过，非名人这部分顾客的总体需求，

并不高。”有“中国高级定制第一人”美誉的

郭培表示。

金融危机激发爱美之心

据邵佳介绍，国际奢侈品界早已悄然

兴起“定制风”。不过，西方高级定制近年

已出现了衰退局面。在高级定制最多的法

国，受金融危机影响，目前，其高级时装定

制的年销售额已不足 2000 万美元，据业内

人士估计，这种情形还将延续数年。

高级定制设计师马艳丽认为，经济环

境对中国的高级定制影响甚微，中国作为

奢侈品消费的新兴市场，已成为国际定制

品牌争夺的焦点，从金融危机开始，马艳丽

所经营的高级定制公司 MARYMA 的业务

量 不 但 没 有 减 少 ，反 而 增 长 的 速 度 非 常

快。“现在，我们的订单已经安排到两个月

以后。很多时候，我自己要参加活动，想做

一件衣服，都不好意思提出来，因为我们的

同事们已经是在满负荷工作了。”马艳丽感

慨地说。

缺乏标准制约发展

尽管国际品牌在国内拥有众多追随者，

但本土设计师并没有因此感到气馁，刘洋、

马艳丽、郭培等国内知名设计师都纷纷规划

起自己的高级定制梦想。 时尚观察者陆名

指出，国际高级定制品牌陆续进入中国对他

们来说是一个很大的挑战，“高级定制已不

能单纯依靠设计师的个人魅力来运营，它需

要一个健全的品牌管理团队。”设计师刘洋

认为，真正意义上的高级定制是一个漫长的

过程。目前，中国高级定制的最大挑战，不

是技术，也不是面料，而是中国没有高级定

制的话语权。高级定制目前还是以西方为

主导，绝大多数消费者都有“崇洋”心理，西

方高级定制所流行的元素、概念、风格必然

是全球最热门的，而中国在高级定制在这方

面却无话语权。不过，据刘洋预测，未来 10

年，这种局面将会得到改善。

邵佳告诉记者，制约高级定制在中国

发展的另一个重要因素是，中国市场对高

级定制缺乏标准，“ 高级定制概念在中国

已经被用滥了，现在随便一个设计师搞个

发布秀就叫高级定制，高级定制成了商家

炒作的噱头。”据记者了解，法国对于高级

定 制 有 相 当 严 格 的 标 准—— 必 须 由 高 级

时 装 设 计 师 主 持 的 工 作 室 为 顾 客 个 别 量

身，并用手工定做的极具独创性的时装作

品；设计师及其时装店必须经法国高级时

装协会认定；设计师的工作室至少雇佣 20

名全职员工，其作品的高级定制称号受到

法律保护。

受权利所有人委托，北京金槌宝成

国际拍卖有限公司将对下述专利（申请）

权进行拍卖。欢迎报名参与竞买。详情

可查阅我公司网站 www.jcbcpm.com，

或致电010-57110083索取详细资料。

1.智能局部充气床垫

（ZL201220395709.2）

该床垫通过控制鼓风机与电磁阀，

让空气经过连接器、充放气管道向安装在

床垫凹槽内的底部的充气垫充气，提高填

充体高度，达到调节局部高度的目的。可

广泛用于家庭、医疗、按摩等领域。

2.内燃发电式双充电动自行车

（ZL201220185652.3）

该自行车使用者可随时随地对

其进行充电，操作、使用方便、灵活，

增加了自行车行驶路程，满足长距离

行驶的需求，与摩托车相比，行驶相

同路程耗油量极少，更经济、更实惠。

（本报综合报道）

近日，英属马恩岛经济发展部部长约

翰·施明率领商务代表团访问中国，欲在华

寻找合作机会，其中包括了电影、制造业等

各行业众多经贸界人士。约翰·施明以及部

分经贸官员在北京举办了记者见面会，向中

国商界人士近距离介绍马恩岛经营环境。

据悉，马恩岛位于不列颠岛中心，为英

国皇室管辖下的一个独立的自治属地，面积

为 572 平方公里（约等于新加坡），人口为

85000 人，每天有超过 80 个航班来往于英国

和爱尔兰的 15 个主要机场。虽然不属于欧

盟成员，但马恩岛享有所有产成品和农副产

品进入欧盟的市场准入权。

“马恩岛是欧洲经济增长最快的地区之

一，在过去的 10 年内，实际国内生产总值年

均增长率超过 6%，人均国内生产总值超过

欧盟平均水平的 135%。马恩岛能够向企业

提供良好的经营环境，无论对现有的欧洲进

出口企业还是希望在欧洲开设进口业务的

商家，马恩岛都是值得考虑的辖区。”约翰·
施明表示。

现阶段，马恩岛与英国有特殊的海关联

盟，这为企业提供了低税率的环境，简化了

进入英国以及欧洲其他地区的手续。

此外，马恩岛政府建立了简便完善的

电子入境系统（e—EPU），为企业间的商贸

往来提供高标准服务，进口商、出口商以及

它们的代理商都能通过马恩岛和英国的进

口/出口主机系统（又称海关进出口货物处

理系统）电子申报马恩岛与非欧盟国家之

间的进出口货物，商贸企业都能得到由系

统生成的清关手续，在马恩岛设立基地的

企业能够更直接有效地在全欧洲开展贸易

活动。

目前，在美国和欧洲国家创办公司，费

用都相对较高，但据马恩岛经济发展部特别

项目主管斯蒂文·比弗斯介绍，在马恩岛设

立公司成本会大大降低，这得益于该岛具灵

活的税收政策：在岛设立企业所得税为零，

个人所得税为 10%，最高税率为 20%。对于

很多快速成长、希望在伦敦证券交易所上市

的非英属公司，尤其是中国和印度公司落户

马恩岛更是不二选择。从 1995 年 AIM（伦

敦 证 券 交 易 所 成 立 替 代 投 资 市 场

Alternative Investment Market）成立至今，马

恩岛拥有将近 6%的 AIM 上市公司。

“实际上，任何国籍的公民都可以在马

恩岛注册成立企业，如果企业主选择在马恩

岛上雇佣员工还可以享受政府给予的补贴，

并享有和岛内企业同样的权利。”斯蒂文·比

弗斯说。

马恩岛政府经济发展部国际业务开发

执行总监乔麦克对《中国贸易报》记者表示：

“马恩岛产业架构十分完备，拥有 19 个经济

分支，岛内的人口不多，这就为国外企业提

供了更多广阔的发展空间，我们欢迎各类企

业赴马恩岛投资，包括金融业、电子商务、电

影业、航空航天、旅游业等。”

中国公司求购钢板
公司：江苏泰隆减速机股份有限公司

地址：江苏省泰州市泰兴市大庆东

路 88 号

邮政编码：225400

联系人：孔冬峰

电话：0523-89505353

手机：13961081922

（信息来源：商务部中国商品网）

马恩岛经贸团欲与中国企业合作
■ 本报记者 邢梦宇

国内高级定制依然缺乏话语权

■ 本报记者 袁 远

■ 本报记者 郝昱

荷兰外交部发展中国家对欧盟出

口促进组织顾问专家 Dhyana Van der

Pols 日前表示，2005 年至 2011 年，越

南纺织服装出口增幅达 32%，为全球

最高，中国为 15%，印度 10%，土耳其、

马来西亚和泰国为 7%。越南的主要

优势在于政治稳定和劳动生产率，劳

动成本虽有所增长但仍低于中国、印

尼和印度等竞争国。

越南纺织服装种类丰富，可以满

足各国进口商的需求，只要到越南，

进口商便可找到所有想要购买的商

品。尽管目前越南还不是对欧盟纺

织 服 装 前 10 大 出 口 国 家，但 正 在 商

签的越南—欧盟自贸协定将为越扩

大对欧盟这个纺织品第一大消费市

场出口提供新机会。

越南纺织服装出口增幅
全球第一

秘鲁生产部长格拉迪斯·特雷维

尼奥宣称，今年前两个月秘纺织品和

服装出口额为 24.66 亿美元，同比下降

20.5%。其主要原因为向委内瑞拉、巴

西和美国的出口量下降，降幅分别达

到了 60%、43.8%和 10.4%。其中，在前

20 家向委出口最多的生产商中，只有

5 家有生意。

秘出口商协会主席爱德华多·阿

莫罗尔图表示，纺织和服装业前景堪

忧，这主要归咎于经济危机对秘纺织

品主要出口国的影响。

秘鲁今年前两个月
纺织品和服装出口下降20.5%

澳大利亚财长斯旺在悉尼召开的

《澳洲——香港人民币贸易及投资对

话》中鼓励澳大利亚企业在贸易交易

中领先广泛地使用人民币。

斯旺称，用人民币支付的交易现

约占中国对外贸易的 12%。但预计到

2015 年，将增加至 50%，以此推动人民

币成为全球继美元及欧元后第三大贸

易货币。澳元与人民币 4 月 10 日已开

始直接兑换，这是一个好的开始，将令

企业在未来 10 年有所收益。

斯旺还指出，澳大利亚希望能充分

利用全球经济力量由西方转移至东方的

机遇，并且占据最好的位置。斯旺还公

布了一项由澳大利亚储备银行和澳财政

部共同参与的关于人民币

国际化的联合研究项目。

澳财长鼓励澳企业
使用人民币贸易结算

专利拍卖招商公告

（以上信息仅供参考）

中国公司供应脱油机
公司：诸城市大洋食品机械厂

地址：山 东 省 潍 坊 市 诸 城 市 北 环 路

514 号

邮政编码：262233

联系人：刘红娟

电话：0536-6019298

手机：13864688773

传真：0536-6010106

电子邮箱：dyspjx@126.com

（信息来源：商务部中国商品网）

本报讯 《德国之声》日前报道，2007 年

至 2011 年，中国葡萄酒市场增长 140%，成为

全球第 5 大葡萄酒消费国。其中法国葡萄酒

在中国尤其受欢迎，2011 年对华出口红葡萄

酒达 1 亿公升，占中国进口总量的 50%强。

而德国葡萄酒则尚未成功打开中国市场。

报道称，德国葡萄酒在华不受青睐的主

要原因是，中国消费者偏爱红葡萄酒，而德

国主要生产白葡萄酒。尽管如此，中国仍将

是德国未来最重要的新兴市场之一。德国

酒商正通过展会和品酒活动，积极向中国消

费 者 推 介 雷 司 令 (Riesling) 和 米 勒 - 土 高

（Müller-Thurgau）白葡萄酒。德国葡萄酒

协会称，德国葡萄酒拥有独特的质地和果

香，偏向于清淡型，比较适合亚洲菜色。

报道评论称，中国市场仍普遍缺少葡

萄酒文化，消费者习惯一口干杯而非细细

品味，这样的饮酒方式能给外国酒商创造

更大商机。但与此同时，消费者葡萄酒知

识匮乏也致使造假更为容易。未来数年，

欧洲葡萄酒在华销量增速可能有所放缓，

一是因为中国将严厉打击铺张浪费行为；

二是欧洲葡萄酒商正面临越来越多来自中

国本土的竞争。 （尚 武）

德国葡萄酒欲加速开拓中国市场
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