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近年来，我国食品安全问题频发，从食

品添加剂到农药残留，毒牛奶到速成鸡，再

到地沟油、瘦肉精和塑化剂等等这一系列

食品安全事件，都使食品安全成为公众最

为关心的话题之一。在今年的两会上，众

多人大代表也纷纷就此提案，建言解决食

品安全问题重点要从源头抓起，并且需要

学习发达国家建立一条完整的食品安全追

溯产业链。航天信息股份有限公司（以下

简称：航天信息）研发的食品安全监管解决

方案，全面覆盖食品从原料到生产、流通、

消费等各个环节的监管，为此提供了极具

价值的践行经验。

信息化技术应用 从食品源头构筑安全

长城

纵观以往的各类食品安全事件，都会发

现同一个问题：监管部门在事件发生后总不

能及时准确地查明和找到问题食品原料的

来源。因此，从食品原料开始监管无疑会对

保障食品安全更加有效。为了助力国家对

食品安全进行有效的监管，航天信息作为国

内物联网应用领域的领军者之一，自设计研

发食品安全监管解决方案之始，就制定了从

食品的源头、生产、流通、消费等各个环节入

手的思路，其利用先进的物联网、信息管理、

数据分析、移动办公等技术，结合国家食品

安全相关制度、标准和规范，最终成功地实

现了食品“从原料到餐桌”的全程监控，不仅

有效地保障了公众的饮食健康和生命安全，

同时也帮助监管部门大幅地提升了监管效

能，有效地降低了监管成本。

多年实践 力护国家食品安全

基于“奥运食品安全追溯系统”的成功

实施经验，航天信息近几年在食品安全领

域展开了非常广泛的创新探索，陆续成功

打造出了朝阳等辽宁 5 市的食品药品安全

监管系统、首都食品安全控制系统、北京口

岸进口食品/化妆品安全风险预警管理系

统以及“放心肉”安全信息追溯系统等一系

列食品药品安全解决方案，为各地切实保

障人民群众的身体健康和生命安全提供了

有力保障。

获行业唯一“突出贡献单位”奖 展现

领先实力

凭借在食品药品安全监管领域的突出

贡献，航天信息在 2012 年的第十届中国食

品安全年会上，成功荣获了由工信部、农业

部、国家工商总局、国家质检总局、国家食

品药品监督管理局、中国食品工业协会等

多部门联合颁发的“突出贡献单位”大奖，

成为物联网领域唯一一家荣获食品安全行

业“突出贡献单位”殊荣的企业。

与此同时，在青岛市食品药品监督管理

局基本药物电子监管采购项目招标会上，航

天信息也再次中标，承担其日常监管网格化

应用系统、移动监察执法系统、电子监察系

统、信息发布集成系统及在线培训考试系统

等 5 部分工程的建设任务，助力青岛市打造

食品药品安全监督管理体系和应急指挥调

度及移动监察执法平台。 （张 凡）

坦白说，现在买车的选择越来越多了，

市面上各种车让人看得眼花缭乱。前阵子

拿到驾照后就决定给自己买辆车，觉得轿车

太平庸了，于是主要考虑 SUV。由于想选排

量在 2.0L 左右的车型，于是昂科拉、3008 这

些主力排量较小的车就直接出局了；想要一

款时尚、个性点的车，所以 CR-V、逍客、ix35

这些普通的 SUV 也没看上，经过一轮筛选，

目光锁定在新劲炫 ASX 上。

其实很早就关注到劲炫，那时候还是进

口版的，三菱的口碑一直很不错，劲炫国产

后的价格也很给力，相较进口版便宜了 4 万

左右，还做了不少改进，性价比很高。看车、

试车、签约的整个过程都很顺利，只是提车

等了半个月。

第一篇：外观

本 人 比 较 喜 欢 黑 色，车 子 也 是 选 黑 色

的，小炫的前脸是三菱家族式的鲨鱼嘴造

型，国产后做了调整，亲民不少。镀铬装饰

的应用看起来更精致，也很符合中国人的审

美习惯。

从侧面来看，车子的轴距很长，内部空

间可想而知。值得一提的是，新劲炫 ASX 用

了有记忆功能的树脂翼子板，不仅轻，而且

轻微碰擦后可以恢复原形。平时开车磕磕

绊绊在所难免，这个功能可谓非常贴心。

发动机采用的是三菱 2.0L 4B11 MIVEC

发动机，在业内很出名，它来自于三菱风靡

全 球 的 著 名 赛 车 EVO，额 定 功 率 达 到

123kW/6000rpm，实力不可小觑。

入手的四驱尊贵版配备的是邓禄普轮

胎，规格为 215/60 R17，并配备双五幅铝合

金轮毂。备胎方面很厚道，搭配的是全尺寸

备胎。

第二篇：内部

喜 欢 SUV 是 因 为 视 野 够 开 阔，除 此 之

外，SUV 的大空间对我来说也是不可缺少

的。小炫的轴距在 2670mm 左右，是目前中

级 SUV 中最大的，储物空间也很丰富，包括

大容量储物箱、放手机钱包的储物格、杯架、

后备箱等等。

在这里，不得不提新劲炫 ASX 的全景天

窗，提车这天天气很好，透过全景天窗可以

看到一片蓝天白云，非常惬意。除了天窗，

小炫还带有 LED 的氛围灯，晚上一打开，柔

柔的灯光很有气氛。

新劲炫 ASX 的后备箱空间是 384L，把第

二排座椅放倒之后空间就更大了，全家出去

旅行完全没问题。 （康 新）

由 唯 众 传 媒 投 资 与 东 南 卫 视 合 作 制

作的大型季播创业真人秀贝因美《爱拼才

会赢》自 4 月 7 日起，每周日 21 点 15 分在

东南卫视连播一季。除了“ 综艺一哥”李

咏担纲主持以外，“中国天使投资第一人”

薛蛮子、IDG 技术创业投资基金合伙人章

苏阳、今日资本创始人徐新、汉能投资集

团董事长陈宏、璞玉投资发起人孔翔飞，

这 5 位豪华创业导师阵容也为节目增加了

不少亮点。

老顽童薛蛮子忙里偷闲发微博

毫无疑问，“网络打拐第一人”、拥有千

万微博粉丝的薛蛮子是导师团中最引人注

目的一位。由于身体原因，近年已很少公

开露面的薛蛮子一出现便全场轰动，满头

白发、满口京腔的老爷子精神矍铄。

在节目中，让人印象最深刻的就是薛

蛮子的笑声。他在节目里从不正襟危坐，

要么翘二郎腿，要么倚着扶手看选手资料，

别的导师不看好的他选择留下，跟美女选

手交流时居然还会卖个萌，俏皮地说一句：

“木有问题了”，尽显网络红人本色。

徐新“万绿丛中一点红”投资女王也

是感性女人

今日资本的创始人徐新是 5 位导师中

唯一的女性。为此，节目组也特地将她安排

在最正中的位置。在业界被称为“投资女

王”的徐新，凭借独到的眼光和判断力在风

投市场独领风骚。在她以往的投资案例中，

诸如网易、诺亚舟、永和大王、真功夫快餐、

京东商城，这些企业如今在业界内外都耳熟

能详。其中 3 位创业者更是跻身福布斯富豪

榜前 100 名，可见“投资女王”实力不可小觑。

创业拒绝“作秀” 导师选手动真格

《爱拼才会赢》也因打出了“寻找中国

好项目”的口号而被业界人士戏称为“创业

选秀”。那么它是否也会为了赚取关注度

和收视率而让选手“作秀”呢？对此，《爱拼

才会赢》节目投资、制作方，唯众传媒总裁

杨晖给出了解释：“在《爱拼才会赢》这个节

目要打造一个真实、真诚的创业平台，选手

带来的项目和他自身的经历必须是真实可

靠的，他们要在现场接受导师“真刀真枪”

的询问。在初选过后，导师还会对所选择

的选手和项目进行各方面实地考察和评

估。几位导师在业界都是数一数二的投资

家，以他们的影响力和权威性，也完全不需

要通过在节目作秀来博眼球。” （乐 飞）

投资大腕齐聚《爱拼才会赢》薛蛮子现场卖萌刷微博

今年，康城社区围绕“生育传承希望，关

怀相伴和谐”的主题，开阔思路，深入开展生

育“五关怀”行动。

该社区充分利用各种宣传形式开展宣传

教育，每月至少进行 7 天的专题广播，发送政

策法规等手机短信 500 余条。从“五关怀”方

面入手，坚持育龄妇女健康知识培训，传授生

殖健康意识，深受育龄妇女好评。同时，该社

区组织志愿者经常入户探望、慰问，帮助他们

解决生产、生活、生育上的困难。 （杨海燕）

冀中能源邯矿集团康城社区新闻汇编

近日，东风日产新世代天籁正式上市。

两个级别 7 款车型 17.78 万元至 24.48 万元

的魅力售价，震撼了国内中高级车市场。东

风日产市场销售总部副总部长杨嵩表示：新

世代天籁采取了“一步到位”的定价策略，现

在就定下 2014 年的价。

杨嵩：我们定的是2014年的价

天 籁“ 一 步 到 位”就 定 下 2014 年 的 价

格，并非东风日产一厢情愿的豪言壮语。杨

嵩表示：天籁的产品力领先同级车两年，服

务 更 是 首 开 行 业 先 河 。 我 们 现 在 就 定 下

2014 年的价，并且会“一站到底”。

东风日产是有自信说这句话的。在产

品力上，天籁完美融合驾控与舒适基因，它

所具备的“0 偏差”的精准过弯性能、7.3L 同

级最低油耗以及独有的“健康舒适”驾乘体

验，在同级市场上出类拔萃。其搭载的人性

化科技设备，如 HSA 上坡起步辅助系统、

ITS 预警式整体安全系统等，放眼全球市场

也是十分先进。

而在服务力上，东风日产为天籁量身

定 做 的 服 务 模 式“ 天 籁 行 动”再 开 行 业 先

河。天籁独有的“7 天包换”、“60 天免费出

险 代 步 ”、“3 年 CARWINGS 智 行 ＋ 免 费

享”三大服务政策，切切实实地保障了消费

者的利益，制定了中高级车市场增值服务

的新标准。

有业内专家认为：天籁已经树立起该细

分市场上的新标杆。在 2013 年接下来各款

新车的产品力已成定局的情况下，天籁凭借

全球领先技术打造的产品实力，大幅领先同

级产品，在两年内很难被超越。而“天籁行

动”带来的创新服务模式，在当前市场上也

是绝无仅有，纵使别的企业可以效仿，但也

很难开辟出更新、更具冲击力的新车配套服

务模式。

而东风日产副总经理任勇则表示，东风

日产坚决不以降价促销的形式来伤害消费

者的感情。根据市场惯有规律，很多厂商新

车上市时会先定一个试探性的价格，然后再

用降价促销的手段让消费者感到“捡了便

宜”，刺激销量的提升。但此举会直接导致

产品和品牌的迅速贬值，更严重挫伤先购车

车主，让他们失去对产品的信心和对品牌的

忠诚。

因此，东风日产在天籁上采取了 17.78

万元至 24.48 万元这种“一步到位”的定价，

并提供物有所值的服务，将消费价值一次性

回馈给消费者，使天籁具备超越同级产品的

高性价比优势。

“我们不仅提供优质产品和至诚服务，

我们也尊重客户价值。天籁‘一步到位’的

定价策略就是对消费者负责。”任勇说到。

经销商：天籁真的很“超值”

在销售终端，记者也感受到了东风日产

天籁定下 2014 年价格的决心。

一家东风日产专营店的负责人表示，厂

家这次对天籁的价格管控出乎意料地严格：

“总部和地区会反复摸查，一旦发现，即便车

卖得再好也是‘有过无功’。”

因此，如何让消费者感受到天籁的“超

值”，已 经 成 为 东 风 日 产 销 售 人 员 的 必 修

课。而从真金白银的角度来给消费者算一

笔账，成为了他们说服意向客户下订单的主

要手段。

首 先 ，在 定 价 上 ，天 籁 17.78 万 元 至

24.48 万元的官方售价，不仅远远低于中高

级车热门车型同级别产品的官方指导价，甚

至在主力车型（2.0L 高配、2.5L）上比新凯美

瑞、新迈腾、新帕萨特等产品的终端优惠价

还低。换言之，在价格上，天籁无需降价就

已经占有很大优势。

其次，从消费者的实际收益来算，天籁

7.3L 的百公里工况油耗比同级车型平均油

耗 低 0.82L，按 照 业 内 普 遍 的“ 汽 车 使 用 5

年、每年行驶 3 万公里”的标准计算，就可为

车主节省油费 1 万余元。

而 天 籁 配 套 的 增 值 服 务 同 样 价 值 不

菲。“60 天免费出险代步”一年的价值就有

4000 元，而“3 年 CARWINGS 智 行 ＋ 免 费

享”服务更是价值 7890 元。

再加上天籁在领先技术、健康舒适和

先 进 电 子、安 全 设 备 上 的 附 加 值，天 籁 与

同级车型相比，在综合价值上超出了 3.359

万元。

“天籁真的很‘超值’。”帮记者算账的销

售人员如此总结。 （杜 维）

东风日产新世代天籁价格“一步到位”

入口隐忧频发
完整食品安全追溯链守卫舌尖上的安全

黑色小炫开回家
新劲炫ASX四驱尊贵版提车记提车记

今年，康城社区以提升计生工作水平为切

入点，强化人口计生责任制考核，量化责任指

标，每月考核，半年总评，年终兑现奖惩。该社

区建立了计生工作月汇报制度，总结得失，有序

推进工作开展；加强人口意识教育，采取多种形

式宣传人口计生知识，进一步转变居民的婚育

观念；切实做好了服务工作，满足居民需求，让

群众满意。 （杨海燕）

四举措强化计生工作

“五关怀”行动宣贯新型婚育观


