
本报讯 针对近年来越来越多发的网络虚假医

疗广告泛滥现象，日前，国家工商总局、中宣部等 13

部门联合发布虚假违法广告专项整治实施意见称，

2013 年，将把搜索类网站、医药类网站发布的广告

也纳入到重点监管监控领域，拟对互联网广告制定

专门的管理规定。

按照实施意见，关系健康安全和违法问题易发

多发的医疗、药品、医疗器械、保健食品、非法涉性、

低俗不良广告，以及收藏品、招商加盟广告都是整

治的重点对象。国家工商总局表示，将创新广告监

管和规范的方式，推广网络广告监管执法成熟经验

做法，探索建立网络广告监管长效机制，拟对互联

网广告、保健食品等研究制定专门的管理规定。

专家认为，治理网络虚假广告，不能只依靠政

府监管和企业自律，应该引入更多的市场竞争机

制，从 而 规 范 行 业 操 守 。 同 时，可 以 考 虑 设 立 全

国 性 的 举 报 中 心，为 网 民 提 供 监 督 举 报 的 渠 道，

并建立一个网络广告跟踪系统。只有法律规范、

行业竞争和全民监管多管齐下，才能真正有效杜绝

搜索网站虚假广告的

泛滥，全面保护用户

的合法权利。

（任 民）
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家电试点测“智商”
整治行业智能乱象

■ 孙聪颖

针对目前家电行业争打“智能牌”却

无标准可依的乱象，日前，工信部下属消

费电子产品信息化推进委员会已经完成

了《消费电子产品信息化指数和产品智

商评价通则》（以下简称《通则》）的制定，

首批智商评价将在彩电等四类家电产品

试点，并予以标示，届时，家电行业的“智

能”乱象将在一定程度上得到缓解。

标个智能多卖1000元

提到家里刚买的防缠绕洗衣机，家

住北京方庄的贺先生一个劲儿摇头。据

贺先生介绍，年前自己购买了两台惠而

浦的洗衣机，其中给老人的一台特意选

择了具备防缠绕功能的，除此之外，两台

洗衣机便没有太多差别，但在售价上，具

备防缠绕功能的洗衣机却高出另外一台

约 30％，整整贵了 1000 多元。“钱是多花

了，但一点都不防缠绕，洗完还是都团在

一起。”贺先生直言，自己弄不清楚这台

智能家电到底智能在什么地方。

近年来，智能家电市场呈现井喷态

势。丰厚的利润让各大家电企业趋之若

鹜，纷纷推出大量的智能产品。相关数

据显示，目前，智能家电的市场占有率

已经达到 60％。然而，由于缺乏行业标

准，不少普通家电往往会借“智能”概念

自抬身价。比如，一台能自动投放洗衣

粉 的 洗 衣 机 要 比 同 容 积 的 洗 衣 机 贵 上

1500 元至 2000 元。而一台能选择蒸饭模

式的电饭煲则要比普通产品贵上 500 元

至 700 元。

十级评标有望终结行业乱象

对于什么才叫智能家电，市场上并

没有统一的规范。有销售人员称，凡是

有遥控器的产品就是智能的，也有促销

人员表示，机器里装有系统的才能称为

智能。不少消费者抱怨称，一些产品只

是搭车“智能”概念，事实上产品的应用

并不智能。如此一来，比普通产品多花

的钱就打了水漂。

为了消除上述行业乱象，工信部下

属消费电子产品信息化推进委员会近日

已经完成《通则》的制定，据该委员会秘

书长李剑介绍，《通则》规定，将根据产品

的信息化水平、功能用途等技术指标为

智能产品进行打分和评级。评价等级共

分为十级，其中，一级最低，十级最高。

洗衣机等四类家电率先试水

以洗衣机为例，《通则》将其信息化

打分项分为十大类，即信息化装备水平、

功能用途、易用性、专家系统、自主性、适

应性、学习能力、个性化、干预性和协同

能力。采用“PIQ”即产品智商的英文字

头作为标识，方便识别产品的智能化水

平，这样，消费者就可以根据智能等级进

行比价和选购。除洗衣机以外，今年年

内，彩电、冰箱、笔记本等 3 种产品的包装

上也将张贴智能等级标签。

李剑同时强调，智商标签并非强制

张贴，企业可根据需要到国家相关检测

部门评测，相关部门将根据评测结果为

产品颁发证书。“尽管现在全线产品的智

商评级还未强制执行，不过，《通则》的实

施 还 是 能 在 消 费 者 选 购 时 起 到 指 南 作

用。此外，还能促使企业之间进行产品

智商比拼，提高产品的竞争力。”他同时

透露，其余的家电产品何时张贴标签还

没有明确的时间表，不过相关部门正在

全力推动，争取未来卖场中所有家电都

能尽早张贴智能标签。

13 部委重拳出击
网络虚假违法广告

光伏设备入选

战略战略新兴新兴产业指导目录产业指导目录
低碳产品认证管理办法出炉

认证证书有效期为3年

近日，国家发改委发布中国首个《低碳

产 品 认 证 管 理 暂 行 办 法》（以 下 简 称《办

法》）称，今后，国家将建立统一的低碳产品

认证制度。实行统一的低碳产品目录，统

一的标准、认证技术规范和认证规则，统一

的认证证书和认证标志。

《办法》规定，产品生产者或销售者可

以委托认证机构进行低碳产品认证。认证

机构应当依法设立，从事碳排放审定或者

核查相关工作 3 年以上，并符合《中华人民

共和国认证认可条例》及《认证机构管理办

法》等相关部门规章规定的条件，经国务院

认证认可监督管理部门批准后，方可从事

低碳产品认证活动。低碳产品认证证书的

有效期为 3 年，有效期届满前，应当依据低

碳产品认证规则的规定进行再认证。

发改委称，国家低碳产品认证的产品

目录，将由发改委会同国务院认证认可监

督管理部门制定、调整并发布。发改委和

国务院认证认可监督管理部门组建低碳认

证技术委员会，协助管理部门对涉及认证

技术的重大问题进行研究和审议。

工信部发布碳纤维行业

发展指导意见

日前，工信部发布《关于加快推进碳纤

维行业持续健康发展的指导意见（征求意

见稿）》（以下简称《意见》），并对其公开征

求意见。

《意见》提出，到 2015 年，初步建立碳

纤维及复合材料产业体系，碳纤维应用市

场初具规模。聚丙烯腈（PAN）原丝、高强

型碳纤维的产品质量和成本控制接近国际

先进水平，高强型碳纤维单线产能达到千

吨级并配套原丝产业化制备，高强中模型

碳纤维实现产业化，高模型和高强高模型

碳纤维初步实现产业化；扩大碳纤维复合

材料应用市场，基本满足国家重点工程建

设和市场需求；碳纤维知识产权创建能力

显著提升，专利布局明显加强；碳纤维生产

集中度进一步提高，培育 3 家至 5 家骨干企

业；大力推行节能减排，骨干企业能耗降低

20%左右，实现清洁绿色发展，促进碳纤维

复合材料回收再利用。

四部委完善石脑油等

消费税退税政策

近日，财政部网站发布消息称，为规范

石脑油、燃料油消费税退税政策，财政部、

中国人民银行、海关总署、国家税务总局将

对《财政部、中国人民银行、国家税务总局

关于延续执行部分石脑油、燃料油消费税

政策的通知》中的成品油消费税退税政策

作出调整。

财政部指出，中国境内使用石脑油、燃

料油生产乙烯、芳烃类化工产品的企业，仅

以自营或委托方式进口油品生产化工产品

的，可向进口消费税纳税地海关申请退还

已缴纳的消费税。使用企业仅以国产油品

生产化工产品的，可向主管税务机关申请

退税。使用企业既购进国产油品又购进进

口油品生产化工产品的，应分别核算国产

与进口油品的购进量及其用于生产化工产

品的实际耗用量，然后再向税务机关提出

退税申请。

工信部或出手机

恶意程序“黑名单”

日前，记者在中国互联网协会主办的

移动互联网发展论坛上了解到，针对恶意

手机程序泛滥的现状，工信部或将出台一

份通信行业“黑名单”。

据悉，目前，名为《移动互联网黑白名

单规范》的通信行业规范正在制定当中。

该标准出台后，安全厂家、运营商等可根据

“黑名单”上的内容，直接在底层对恶意软

件进行屏蔽，避免其出现在用户手机终端。

CNCERT（国家互联网应急中心）发

布的数据显示，去年，中国移动互联网恶意

代码数量达 16 万，比前年增加了 25 倍，比

历史总和还要多出数倍。

“去年全国估计有 5500 万手机用户曾

经感染过恶意程序。”CNCERT 运行部副

主任王明华表示，现在厂商各按各的规则，

有了行业黑名单，数据将更加全面。规范

将作为通信行业标准出台，以后有望成为

工信部标准。

（本报综合报道）

链接：

彩电业首个“客厅电视“标准发布

继 3D、智能、4K、超高清后，“客

厅电视”再度成为彩电业行业标准规

范的对象。近日，由中国电子商会、

国家广播电视产品质量监督检验中

心、工信部数字电视标准符合性检测

中心联合制定的国内首个“客厅电视

标准”（以下简称标准）正式出炉，从

屏幕、音效和多终端互联等方面对客

厅电视进行了具体的定义。

标准规定，在显示屏方面，客厅

电视要符合大屏超高清的要求。屏

幕分辨率须达到 4K 超高清显示屏物

理分辨率。为了满足大部分家庭的

客厅观看需求，建议选购 55 英寸以

上的彩电，65 英寸为最佳。

与以往企业专注屏幕大小和画

面效果不同，此次标准除了对彩电的

“智商”水平有所权衡外，更侧重对彩

电视听效果提升的要求和多终端协

同的应用。使得客厅电视能够还原

电影胶片级色彩和实现影院级 DTS

音效。此外，标准还提出电视要与手

机、Pad 建立关联、协同，以客厅电视

为中心，实现对手持终端、电脑、空

调、冰箱等智能家电的互联互控。

中国电子商会副秘书长陆刃波

在接受记者采访时表示，客厅电视

将是 2013 年彩电业竞争焦点，标准

的发布将为消费者在购买彩电时提

供参考依据。

■ 本报记者 舒 畅

近日，国家发改委联合科技部、工信部等

有关部门研究起草了《战略性新兴产业重点

产品和服务指导目录》（以下简称《目录》），将

战略性新兴产业的具体内涵进一步细化。

“以《目录》为依据，未来，各个部门将引

导社会资源投向，培育发展战略性新兴产业

工作。”国家发改委工作人员表示。

新《目录》升级

根据国家战略性新兴产业发展规划，到

2015 年，力争使战略性新兴产业占国内生产

总值的比重从 2010 年的不到 4％，达到 8％

左右；到 2020 年争取达到 15％，使它成为经

济社会发展的重要推动力量。

据《中国贸易报》记者从国家发改委处

获得的资料显示，光伏和光热发电行业的十

余项产品服务都包含在本次推广《目录》当

中。此前，国家确定的 7 个战略新兴产业、24

个发展方向被指过于宏观，《目录》进一步将

其细化到近 3100 项细分的产品和服务，其

中，节能环保产业约 740 项，新一代信息技

术产业约 950 项，生物产业约 500 项，高端

装备制造产业约 270 项，新能源产业约 300

项，新材料产业约 280 项，新能源汽车产业

约 60 项。

值得注意的是，在太阳能产业方面，《目

录》重点圈定了太阳能产品、太阳能生产装备

和太阳能发电技术服务 3 个类别，其中，太阳

能产品包括：光伏电池、光伏电池原材料及辅

助材料、光伏系统配套产品、热利用产品、热

发电产品、热发电场相关系统与服务；太阳能

生产装备包括：光伏装备、热利用装备、热发

电装备；太阳能发电技术服务包括：离网光伏

发电系统技术服务、分布式并网光伏发电系

统技术服务、公共电网侧并网光伏发电系统

技术服务及微网光伏发电系统技术服务等。

此外，光伏一体化建筑用外墙玻璃也属于绿

色建材类别中的战略性新兴产品。

与前期发布过的太阳能产业类目录相

比，这次《目录》主要进行了浓缩、整理和提

升，和市场预期没有太大出入。

记者从国家发改委处还获悉，《目录》将

随着产业结构的调整随时作出修订，有关方

面也在研究支持新兴产业发展的财税和金

融等方面的政策，并将随后出台。

应扩大终端市场

国家电监会副主席史玉波曾透露，截至

2012 年 8 月，青海省光伏发电企业累计发电

8.75 亿千瓦时，但占上网电价 71.8%的附加

补助资金近 7 亿元未做到及时发放，给企业

经营造成了较大困难。

2012 年 3 月，国家发改委出台《可再生

能源电价附加补助资金管理暂行办法》，对

可再生能源电价补助资金的拨付作出了明

确规定。有企业反映，在实际执行过程中，

存在着补助资金发放不到位的问题。

史玉波指出，现阶段中国为发展并网

光伏发电制定的优惠政策，多倾向于对并

网光伏发电系统投资运营商的直接补贴，

对支撑并网发电市场的其他市场要素，如

电网企业、用户、提供辅助服务的其他发电

企业等，还缺乏相应的激励措施，降低了它

们支持并网光伏发电的积极性。

发展战略性新兴产业对于缓解中国面

临的资源、能源和环境压力，调整行业结构，

促进产业转型升级，带动就业等具有重要意

义。与此同时，也有人提出，仅仅依靠政府

补贴并非长久之计。

中国社会科学院经济研究所宏观经济

室主任张晓晶认为，新一轮的光伏产业产能

过剩问题，很大一部分是由于企业盲目扩大

生产、没有对市场供需情况作出分析导致

的。“企业不能只顾着生产，产能过剩了就丢

给政府，而应该转变思维。”张晓晶说，“既然

企业现在已经无力控制市场需求，就要从供

给层面上考虑，适当减小产能。”

“在 2000 年前后，地方政府号召企业投

入光伏发电产业，这在一定程度上为如今的

产能过剩埋下了隐患。实际上，企业应该将

目光更多地投放在市场上，创新生产技术和

商业模式。另外，政府在资助企业的同时，

更要引导消费市场，扩大光伏产品的终端用

户，才能吸纳过剩产能。”中国光伏产业联盟

副秘书长高宏玲说。
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