
日前，奥克斯&李连杰续约仪式暨中国市

场 13年营销攻略上，奥克斯高调公布了其将在

2013 年施行的奥式营销兵法：以优质平价、战

略转移、深度营销、精细管理为指引，奥克斯将

继续在由品质和创新铺就的品牌路线图上开

疆拓土，实现产品力、品牌力、营销力的协同升

级，以攻破2013年的行业坚冰。

为了遏制国内空调市场销售量下滑的颓

势，去年 6 月起，一场以扩内需、促消费为重

任的空调市场保卫战率先由国家节能惠民新

政提前打响，此后各领军企业迅速调整策略，

纷纷祭出节能型新产品应对这一战役。以奥

克斯为例，自 2012 年起快速提升了变频空调

在产品中的占比，并推出采用国际高端设计

理念研发的境界空调。

坚守品质、创新阵地战

而就在各个空调大佬在为新一轮的触底

反弹到来排兵布阵之时，奥克斯早已想好了

自己脱颖而出的第一招杀手锏——继续固守

其近年来的品质、创新堡垒。

奥克斯从2011年9月宣布“壹计划之品质战

略”以来，在完成对全球空调业竞争回归品质本

位的同时，还借由技术创新加速对企业产品力引

擎的打造，相继攻克变频、制热、面板设计等方面

的技术难题，并推出当时最高能效比的壹系列变

频空调、制热神器热霸、fashion do定制空调、镜

界平板空调等，从产品设计到产品性能再到产品

品质实现了360度无死角。其优质平价的产品特

性不仅保证了其在2012年的逆市上涨，也令其在

去年3月成为行业内少有的出口免验企业。

打赢渠道、营销移动战

而仅有御敌之盾又怎能满足奥克斯征战

2013 的踌躇满志？在本次发布 2013 营销攻略

中，它已经谋划好了自己的第二招杀手锏——以

渠道拓展、精细管理、多元营销为核心的移动战。

事实上，这一招数在 2012 年的奥克斯身

上便已初露雏形。曾记否，2012 年，依托节

能惠民政策，奥克斯率先推出节能空调“三重

补贴“，让节能空调补贴一步到位。

而在今年，奥克斯的移动战必然更臻于炉火

纯青之境。奥克斯空调国内营销公司总经理金

杰表示：“ 2013年，奥克斯将继续把营销重心从

一二级市场向三四级市场转移，主营模式从“卖

场、渠道并存的双轨制发展”向“卖场稳销量-提

升单店质量”、“渠道扩销量”的发展方向转移，

并大力推广深入消费者的精准营销及产品认筹

模式，通过研发适销对路的产品、制定灵活的渠

道政策加快经销商的产品流通速度。（陈数苏）
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奥克斯发布全年营销攻略
硬实力击退市场寒流

新世代天籁：“显微镜”下的高科技
日前，新世代天籁在广州长隆国际会

展中心全球首发，正式拉开了其征战中高

级车市场的序幕。在活动现场，东风日产

乘用车公司市场销售总部副总部长杨嵩更

是借助全球最领先的 AR 技术，如使用“显

微镜”般，将新世代天籁的几项产品技术亮

点一一放大剖析。

毫无疑问，东风日产敢于采用目前全

球最先进的 AR 技术，将新世代天籁技术

进行“解剖”与“放大”，呈现于大众面前，正

是源于其对新世代天籁全面进化的产品力

所拥有的强大自信心。而杨嵩只用了 4 个

简洁的数字，便让我们强烈地感受到了这

份自信的来源。

第一个数字是“0”，指的是高速变道

“0”偏差。在活动现场，通过 AR 技术，新

世代天籁采用的日产全球首创的梯形控制

臂独立后悬挂和源于英菲尼迪技术的四轮

精准循迹系统，通过放大和动态演示，杨嵩

为大家直观展现了其所带来超稳定的高速

过弯，不推头、不甩尾。

第二个数字是“7.3L”。杨嵩用“7.3L”这

个数字，为大家介绍了由全新一代 QR25DE

发动机+全新一代智能 XTRONIC CVT 无

级 变 速 器 组 成 的“ 全 新 一 代 铂 金 动 力 组

合”。这个组合让新世代天籁不仅实现 137

千瓦的同级最强动力，更实现百公里综合工

况油耗7.3L的同级最低油耗。

第三个数字是“50%”，50%指的是使用

新世代天籁的劳损程度仅为同级其他车型

的 50%。通过 AR 演示可见，新世代天籁

采用的同级独创零重力健康乘坐系统，能

全面支撑背部，减轻肌肉和脊椎负担；全球

首创的 3D 平视显示屏将行车信息 6 合 1，

降低车主眼睛紧张程度；全维超静音车体

则让新世代天籁达到同级最优的静谧性。

一系列先进技术让新世代天籁的舒适性和

健康性，远胜同级其他车型。

第四个数字是“1/3”。新世代天籁车

身超高强钢比例高达 1/3。AR 技术用透

视车架的方式，展示新世代天籁的超高强

钢分布结构；紧接着通过动画效果，一一展

示新世代天籁配备的 ITS 预警式整体安全

系统、AVM 全景式监控影像系统，和 HSA

上坡起步辅助系统等高科技配置，凸显其

为消费者带来的全方位安全保障。

AR 技术的使用，不仅让消费者清晰

地看到新世代天籁内部构造的创新性和先

进性，更对新世代天籁全面进化的产品力

产生更深一层的理解，真切感受到高科技

带来的精彩移动汽车生活。

通过 AR 技术，新世代天籁所运用的

高科技，如置于“显微镜”之下，被放大剖

析。这场大胆且精彩的演示，不仅为消费

者送上一场真实的产品技术说明会，更将

对中高级车市产生深远的影响：只有经得

住“放大”和“解剖”的产品力，才能真正征

服市场和消费者。 （郭 果）

纵观当下平板电视领域，传统的产业格

局、竞争重点正在发生变化，无论是 3D 电视、

大尺寸超高清电视还是最近炙手可热的智能

电视，无一不是新技术、新体验的竞争。保持

技术和创新优势才是获得强大竞争力的取胜

之道。2013 年，中国液晶电视该何去何从？

ZDC 分析师结合中国电视行业与当下热点，

提出了中国液晶电视市场三大热点趋势预

测：3D 电视的关注比例将持续上升；大尺寸、

超高清电视将较受关注；智能电视领域将燃

起战火。

电视行业历来都是硬件先行者，几乎每

一项技术革新都不是从内容领域发起的，而

是硬件厂商做好了技术和功能的铺垫，带动

电视内容和制播领域的发展，这个特点同样

出现在 4K2K 电视产业。源自荷兰皇家的飞

利浦电视即将推出多款不同尺寸类别的电视

新品，不仅将电视画面显示提升到一个新的

高度，同时在色彩、对比度、细节还原及降低

能耗等技术方面也有了值得期待的进展。

日益发展的中国家电市场吸引了众多实

力雄厚的跨国公司参与技术延伸与开拓。作

为源自欧洲、倡导“优质生活”理念的飞利浦

品牌，选择与国际知名技术企业合作，强强联

手，将未来科技融入今天的电视产品，为消费

者带来精致、优越的使用体验，这无疑将在

2013年家电市场上引来更多的关注。（李 佳）

近日，陶二矿社区工会组织各部门相关人员

在会议室开展全面、全员、全方位的“增收节支、节

能降耗再掀高潮”活动，动员每一位干部职工从

点滴做起。该区还成立了相应工作小组、监督小

组，本次活动分成宣传动员和“节能降耗措施制

定”、节能降耗措施执行、检查、落实和责任制完

善与落实三个阶段，各部门围绕“节能，节水”等

目标，结合安全生产经营目标责任书，制定相应

方案和措施，加强对设备能耗的监测。（李春荣）

今年，该厂在企业文化建设上高标准建

立现代化洗煤厂；实现安全生产零事故、设

备完好上台阶；构筑个人行为素养规范养

成、责任目标精细化长效管理、整体管理水

平提升保证发展体系；深入开展 6S 基本行为

养成考核、4E 标准考核、三工并存动态转换

考核、干部走动式管理考核；实现全员技术、

素质、基础工作管理、质量标准化、文明岗创

建、党建水平提高。 （王丽红）

记者日前从上汽通用五菱了解到，微客

“五菱之光”将于上半年推出新车型，这款畅

销10年的经典微车有望继续保持活力长青。

据了解，五菱之光新品定位不变，主要针对

最基础的微车消费者，满足其对实用性和经济

性的诉求。在外观、空间等诸多方面五菱之光

新车将进行优化和提升，并运用人机工程理论，

有针对性地进行了多项舒适性改进设计。相

较现款五菱之光，新车型特别优化了驾乘舒适

性、储物空间和承载空间的实用性。此外，通

过对底盘的优化，操控性能也将进一步提升，

新车的性价比将会更高。动力方面预计将沿

用现有的1.0L至1.2L小排量高性能发动机。

五菱之光于2002年上市，2012年销量高达

53万辆。10年来，市场保有量高达400万辆。

2010年，美国《福布斯》杂志将五菱之光誉为“地球

上最重要的一款车”。2011年，五菱之光家族产品

又一次位列福布斯“全球汽车销量排行”第三位。

“五菱之光身上累积了良好的用户口碑

和信任，对这款经典微车产品不断持续改

进，推陈出新，以更好地满足用户的需求，是

我们一直在努力做的工作。”上汽通用五菱

销售公司总经理杨杰表示，五菱之光之所以

成功是因为实实在在地紧扣住了用户需求。

五菱之光新车型能否继续扮演好“地球上最

重要的一款车”的角色？我们拭目以待。（李 丽）

亲，春节长假，你自驾探亲了吗？亲，

春意融融，你准备好自驾出游了吗？快来

给您的爱车做一个免费检测吧！暖意情

浓又一春，长安马自达为全国车主准备的

“爱马进行时”春季服务关怀礼物系列活

动已经开幕啦！

3月1日至31日，长安马自达“爱马进行时，

安全关怀月”活动邀您相约。4 月 1 日起至 6

月 20 日，“爱马进行时 春意畅享季”活动接

力登场，倾力为您解除后顾之忧。（王 敏）

王蟹膏足味鲜，搭配地方特色配料酸甜适

口，菜品色泽红亮、鲜而不腻、辣而不燥、口感醇厚，

改良版菜式神韵依旧，照样令人大呼酣畅淋漓！

准备时间：20 分钟

烹饪时间：25 分钟

用料：

王蟹腿 500g 土豆 200g

青红椒 100g 花椒 10g

干辣椒 10g 桂皮 10g

八角 10g 姜黄粉 3g

豆瓣酱 15g 糖 10g

盐 3g

做法：

1.王蟹腿切成大块，土豆切块，青红椒切块；

2.土豆炸熟，青红椒过油；

3.将甜面酱、花椒、干辣椒、八角、桂皮、姜

黄粉和糖炒出香味后，放入王蟹、土豆和青红

椒炒匀，加适量水略煮后加盐调味即可。

Tips

吃的时候还可以搭配皮带面一起，让

皮带面吸收汤汁的鲜美。 （张海芳）

为推动女职工权益保障法律法规知识

的学习和普及，邯矿陶二矿女工委与“三

八”节前夕，开展了“女职工权益保障法律

法规”知识竞赛活动。

该矿专门拨出资金购买了书籍和试卷

发放到全矿女工手中，并从基层单位抽调

出骨干人员集中培训学习《工会女职工法

律法规文件汇编》等有关知识。（王丽红）

飞利浦电视：智在大视界 创新赢未来

邯矿陶二矿社区增收节支、节能降耗再掀高潮

邯矿陶二矿洗煤厂确立企业文化建设“12345”工程

“地球上最重要的一款车”欲推新品

安全关怀月·春意畅享季
长安马自达“爱马进行时”系列活动正式启动

帝王阿拉斯加大盘蟹（王蟹）

邯矿陶二矿开展“女职工权益保障法律法规”竞赛活动


