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岁月虽然在每一个人身上都留下痕迹，但身为澳洲百利达酒庄董事长的黄特平

似乎并未受到权力和金钱的腐蚀，与当年一样的坦然而纯粹。一个企业精英的成

长，不仅表现在他坚持理想的执着与努力，更体现于他保持的真性情。

黄特平的葡萄酒情结

“ 在 全 球 范 围 内 ，葡 萄 酒 品 种 超 过 10 万 个 ，它 可 能 是 人 类

生 产 的 产 品 中 唯 一 还 坚 持 个 性 的 了 。 虽 然 没 有 明 确 的 文 献 记

载 ，但 是 有 种 种 迹 象 表 明 人 类 早 在 6000 年 前 就 开 始 酿 制 葡 萄

酒 了 。”澳 洲 百 利 达 酒 庄 董 事 长 黄 特 平 告 诉 记 者 ，在《圣 经》里 ，

随 处 可 见 葡 萄 园 与 葡 萄 酒 的 记 载 。 葡 萄 酒 被 誉 为“ 上 帝 的 血

液 ”，是 整 个 世 界 历 史 长 河 中 ，从 未 间 断 使 用 的 最 古 老 的 饮 料

和重要的药物。

来自法国食品协会的统计数据显示，《圣经》中至少有 521 次提到

葡萄园及葡萄酒。

据介绍，澳洲百利达酒庄历史悠久，是澳大利亚五大酒庄之一，

位于澳大利亚西部最著名的葡萄酒产区珀斯玛格列河畔。百利达葡

萄酒是中国 2009 年全球 CEO 大会唯一指定贵宾红酒，目前所获的国

际奖项已超过 330 个。

黄特平是一个在葡萄酒的世界里用心灵去品味的行者，其足迹

遍布世界各地。在与家族红酒企业携手打拼 20 年后，黄特平看到了

中国大陆市场的巨大潜力，随即将百利达葡萄酒重新包装后，来到中

国，开始了与葡萄酒相伴的新的生命旅程。

子承父业

“子承父业，似乎更像中国人自古以来的说法。世代传承，恰恰

是葡萄酒业界的精髓。”黄特平说。现在，真正意义上的家族传承，在

葡萄酒的传统国家里比比皆是，一家有一家的滋味。

据了解，法国的五大葡萄酒名庄，每一家都历经风雨，但无论投

资商如何变换，无论时代几经变迁，仍然都是由家族管理生产。

在做葡萄酒之前，黄特平经营过房地产、酒店、旅游，还作为投资

人出品过超过 2000 部的影视作品，但期间，他一直关注葡萄酒业的发

展。从法国、意大利、西班牙、葡萄牙，再到美国、澳大利亚等等，他几

乎走遍了全世界最主要的葡萄酒生产国。他喜欢亲自去到每一个产

区、每一个酒庄、甚至每一块土地，以双手触摸葡萄的成长、以双脚感

觉泥土的温度、以身心感受每一杯佳酿背后所蕴涵的故事。这种体

验无法籍由旁人取代。

“父亲当年居住在澳大利亚，对葡萄酒情有独钟。上世纪 80 年

代，父亲在澳大利亚西部珀斯玛格列河畔购置了百亩葡萄园，用来种

植葡萄，意在酿造出‘新世界’的高品位葡萄酒。”黄特平回忆道，在父

亲的影响和鼓励下，他开始关注葡萄栽培与葡萄酒酿造。

黄特平认为，葡萄酒分为“新世界”的葡萄酒和“旧世界”的葡萄

酒。“新世界”主要包括澳大利亚、新西兰、南非等进入葡萄酒酿造行

业时间不长的国家，“旧世界”主要包括法国、意大利、西班牙等有着

数百年葡萄酒酿造历史的国家。它们之间最大的区别是：“旧世界”

葡萄酒一般热衷于传统的酿造工艺，而“新世界”葡萄酒则采用现代

酿造技术。其中，澳大利亚葡萄酒是“新世界”葡萄酒中的新贵，200

多年的历史，优良的自然环境，丰富的产品品种，更符合亚洲人的口

味等等，这是澳大利亚葡萄酒迅速崛起的原因。

在新疆构画“中西合璧”蓝图

子承父业，不仅没有限制黄特平的发展，反而给了他更广阔的发

展空间。

公开数据显示，全球葡萄酒消费与日俱增。2011 年，美国消费了

37 亿瓶葡萄酒，位列第一；意大利、法国和德国分列第二至第四位；中

国内地和香港特别行政区葡萄酒消费总量为 19 亿瓶，排名第五。此

外，中国进口葡萄酒每年的扩张速度高达 50%，其市场份额直追国产

酒。目前，进口葡萄酒在中国市场已占到约 30%的份额，而在 5 年前，

国产葡萄酒还占据着国内超过 90%的市场份额。

中国葡萄酒市场的惊人表现吸引了大量进口葡萄酒的涌入。黄

特平认为，中国市场将是百利达酒庄继澳大利亚市场之后最重要的

市场。

2009 年上半年，百利达酒庄第一次试水中国市场，采取“中西合

璧”策略，致力于在中国大陆打造百利达高端品牌。

据黄特平解释，所谓“中西合璧”，即利用中国大陆的资源优势，

寻找适合葡萄生长的特定区域，再加上西方具有专业经验的酿酒师

进行后天酿造，在中国的土地上酿出上乘的新世界葡萄酒。

在黄特平看来，好的葡萄酒实质是“种”出来的。葡萄酒的品质

和口味主要取决于葡萄的质量，包括葡萄的品种和种植产地。

在 新 疆 实 地 考 察 后，黄 特 平 认 为，新 疆 的 地 缘 优 势 和 优 惠 的

招商引资政策颇具吸引力，新疆的土地很适合葡萄种植，在这里

能 够 生 产 出 更 具 生 命 力 的 百 利 达 红 酒 。 于 是 ，黄 特 平 和 新 疆 硕

县 人 民 政 府 达 成 协 议 ，由 百 利 达 联 合 中 国 农 业 大 学 作 为 技 术 研

发支持，在硕县投资 1.5 亿美元，筹建年产量 5 万吨葡萄酒的大型

葡萄园种植基地。

黄特平“中西合璧”的新起点落在新疆，其“中西合璧”的构想正

在实现，对百利达自身酿酒品质和新疆的区域经济发展都具有积极

的意义。

致力于成为最受青睐的品牌

澳大利亚葡萄酒管理局的数据显示，2011 年澳大利亚对中国的

出口额增长了 32%，达 1.81 亿澳元，中国已成为澳大利亚葡萄酒出口

增长最快的市场。

“这表明澳大利亚葡萄酒最受中国消费者欢迎。”黄特平很自信

地说：“澳洲百利达的目标是，致力于成为中国人最青睐的进口葡萄

酒品牌。”

黄特平坦言，西方葡萄酒发展历史久远，文化底蕴浓厚，对葡萄

酒文化 的 认 知 非 常 深 刻，完 全 融 入 了 人 们 的 生 活 当 中，成 为 生 活

中 不 可 或 缺 的 一 部 分 。 但 国 际 葡 萄 酒 品 牌 对 中 国 消 费 者 的 了 解

和 探 知 还 不 到 位 ，没 能 及 时 发 现 消 费 者 的 真 正 内 心 需 求 。 国 际

品 牌 要 想 打 开 中 国 市 场 ，那 么 如 何 将 国 际 品 牌 在 中 国 新 兴 市 场

上 进 行 有 效 地 嫁 接 将 是 重 中 之 重 。 只 有 嫁 接 得 当 ，品 牌 效 应 才

能在中国发挥得淋漓尽致。

随着中国中产阶层消费者对葡萄酒了解的不断深入，他们将逐

渐按照自己的口味、爱好来选购那些能保证市场长期供应的葡萄

酒。黄特平认为，从口味上来看，中国消费者比较倾向于口感顺滑、

中等酒体的红葡萄酒，百利达的“喜拉兹”和“赤霞珠梅洛”颇受青

睐。一款口感顺滑、果香浓郁、中等酸度的葡萄酒与许多中式菜肴都

能完美地搭配，酒精度在 12.5 度至 13 度的葡萄酒较为适宜。中国消

费者不喜欢高度葡萄酒，所以酒体浓厚、酒精度高达 15 度至 16 度的

葡萄酒难以占领主流市场。

为实现目标，黄特平将严守酒庄独有的传统，谨慎监控每一批酒

的质量，带领员工用心做好每一瓶酒。据黄特平解释：百利达庄园葡

萄酒从种植、酿造到灌装的一系列工作都在

葡萄庄园中完成，严格遵循规范的栽培农

艺，保留了葡萄品种独特原味和果香。“由

于每个庄园的规模都不大，庄园葡萄的

生长和成熟又是在完全天然的条件下完

成，所以每公顷葡萄园的葡萄酒产量都

是有限的，且保证酒质不出瑕疵。”

在黄特平看来，葡萄酒是大自然奉

献给人类的礼物，有深厚的文化积淀。

而承载着浓厚庄园特色的庄园葡萄酒

不仅是世界顶级葡萄酒的代表，从某种

意义上说也是葡萄酒品质的保证。

慈善是快乐的生活方式

慈善是人类历史上最悠久的社会

传统之一，是社会进步和文明的标志，也是高端葡萄酒文化中不可或

缺的一部分。

黄特平认为，葡萄酒与慈善事业本来就是一体。“葡萄酒制造商

从骨子来说都乐于分享。在餐桌上，他们乐于分享佳酿带给舌尖的

享受。在生活中，这种分享的天性也让他们愿意为慈善事业出力。”

“百利达是一家勇于承担社会责任的企业。”在黄特平看来，企业

的健康成长离不开社会的繁荣发展，而一家有责任感、勇于追求普世

价值的企业更应该是社会进步的有力推手。慈善是一扇窗，折射的

是整个社会的进步程度和人性的光辉。“我的梦想就是快乐生活，而

品红酒、交朋友、创业、家庭幸福、追求善行天下、关爱生命、不遗余力

地做慈善活动，就是我快乐的源泉。”

黄特平善行天下，关爱生命的性格徽章又恰巧成为他的快乐源泉。

“我的财富观就是让财富来自于社会，用于社会。财富对于我来

讲不是很重要。金钱对于个人来讲价值不大，只有用于社会才会发

挥其最大的价值。”黄特平坦言，“我坚持做慈善已经很多年了。如果

只有你一个人快乐，有千千万万的人不快乐，那么你的财富和人生就

很没有价值。富有了就要帮助穷人。如果全世界的成功商人都能拿

出自己财富的 20%用来做公益，帮助弱势群体，那么，这个社会就会

很圆满，尽一份心，做自己力所能及的善行，能做多少就做多少。同

时，做慈善，也是提升企业品牌形象的重要手段。”

反观美国，慈善事业早已不留痕迹地被融入生活，89%的美国

家庭都常年参与慈善活动，个人慈善捐款基本占总额的 75%。大

学 生 不 做 慈 善 甚 至 不 能 毕 业 。 慈 善 很 简 单 ，可 以 信 手 拈 来 。 一

些 只 有 普 通 收 入 的 美 国 全 职 家 庭 主 妇 ，她 们 的 婴 儿 车 的 挂 杆 上

总 挂 着 一 小 袋 书 ，为 了 散 步 时 顺 便 捐 给 附 近 社 区 的 一 个 小 型 图

书室。当每个人把慈善作为一种生活常态时，可以想象，对于需

要 帮 助 的 人 们，这 种 涓 涓 细 流 汇 集 的 力 量将释放巨大

的正能量。

“美国的做法值得借鉴。”黄特平一直相信相由心

生，行随心动。拥有一颗善于给予的慈悲之心，就一

定 会 拥 有 最 美 的 人 生 风 景 以 及 最 愉 悦 的 心 情 。 他

坚 守“ 取 自 社 会、回 馈 社 会”的 理 念 。 鉴 于 黄 特 平

对慈善事业长期不懈的贡献，香港民政事务局原

常任秘书长林郑月娥女士（注：林郑月娥女士已于

2012 年 6 月出任香港特区政务司司长）在中华建

设基金会 2010 年度周年慈善晚宴上为他颁发荣

誉证书。2011 年，全国政协副主席阿不来提·阿

不 都 热 西 提 在 第 四 届 全 球 华 人企业家论坛上为

黄特平颁发“亚太地区最受尊敬企业家奖”。

黄特平说：“一个人如果能把慈善作为一种生

活常态，那么他的生命将充满永恒的快乐。”

■ 本报记者 陶海青

记者手记：

采访中，黄特平说得最多的一句话就是：“葡萄酒是

有生命的”。或者更精确地说是：“葡萄酒是生命的艺术

品”。因为上帝创造陆地、土壤、气候与葡萄，欧洲人以其

深厚而有内涵的文化，精湛的酿造技术，把天赐的葡萄，

化为人间的甘露。由传统中汲取鲜活的生命力所酿成的

葡萄酒，已不再是一瓶单纯的葡萄酒，而是具有自然平衡

之美的杰作，如同艺术大师的作品一样，同为理性与感性

的结晶。

葡萄酒是人类健康的生命活水。葡萄酒中有 80%的

天然水分，是由葡萄树的根，直接从土壤中吸取的纯水。

葡萄本身含有天然的葡萄酒石酸、苹果酸、柠檬酸和发酵

过程中的乳酸、蜜蜡酸等有益人体健康的元素。中国古

代医学巨著《本草纲目》中记载：“葡萄酿葡萄酒能够暖腰

身、驻颜色、治补血、耐寒。”研究人员曾在 1994 年的研究

报告中指出，每天小酌两杯葡萄酒可预防血液凝块。

葡萄酒是有生命的，还在于它会与你交流。一瓶久

经陈酿的好酒，从橡木塞被开启到饮完，每一道口味都有

所不同。它就像一个精灵在跟品酒

人捉迷藏，让人乐在其中。轻轻捏住

那只洁净透明的高脚杯，在指尖中轻

柔惬意地摇荡。让杯中那美丽的红

色，一圈圈、一层层均匀地依附在杯

壁上，些许，又悄然无息地慢慢坠落

下去，依旧汇集出那美丽的红色。任

思绪放飞、让记忆蔓延，心灵伴随着

那透明再一次沉淀。而生活中所有

的失意与落寞，将渐行渐远……

这就是葡萄酒的元素，一种象征

品味，代表高雅的品鉴。品一杯上等

好酒，就如同品味精致的人生，唯有用

心品味，方知其内在的丰富与韵味。
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澳洲百利达酒庄董事长黄特平澳洲百利达酒庄董事长黄特平（（右一右一））与尊贵客户品尝百利达葡萄酒与尊贵客户品尝百利达葡萄酒

澳洲百利达酒庄董事长黄特平澳洲百利达酒庄董事长黄特平（（左左））与香港影视演员曾志伟合影与香港影视演员曾志伟合影

20102010年年 88月月 55日日，，在在《《翡翠明珠翡翠明珠》》公演之际公演之际，，澳洲百利达酒庄澳洲百利达酒庄

董事长黄特平董事长黄特平（（右右））与著名演员和歌手林与著名演员和歌手林峯峯合影留念合影留念


