
寒冬渐至，选择一款制热效能好的

家 用 电 器 成 为 众 多 南 方 城 市 消 费 者 的

头 等 大 事 。 恰 逢 年 末 置 办 新 家 电 的 季

节，一台制热功能出色、能在冬夜里带

给家温暖的制热产品，也成为了千万个

家庭的首选。

名副其实的“制热神器”

记者通过连续在几个卖场走访发现，主

打“制热”概念的空调已然成为市场的主角，

各大空调品牌均推出了自家的“明星产品”。

作为空调制热品类的“开山鼻祖”，奥克

斯凭借热霸系列空调始终占据着霸主的地

位。从第一代热霸到热霸2代，奥克斯作为

中国空调业第一集团军的领导品牌，已逐步

为自己树立了中国“制热专家”的口碑。

行业专家认为，奥克斯热霸 2 代的出

现是一次空调技术领域的大创新，同时

也将逐步改变中国消费者冬季取暖的习

惯，未来将会逐步成为众多城市，特别是

南方地区的“冬季取暖必需品”。

扎根变频 深挖品质

在技术和品质上，奥克斯从来都是

毫不吝啬，而且敢于为人先。在 2010 年

变频空调的发展趋势尚未明朗之时，奥

克斯砸重金聘请李连杰作为形象代言人

令整个行业为之侧目。

在这场变频风暴推动下，奥克斯市场

份额迅速提升，但奥克斯技术创新的步伐

从未停歇。一方面，奥克斯围绕变频空调

核心控制技术展开大量的研究，同时，与三

菱的联合实验室成立，这样的国际化合作

也为奥克斯掌握变频空调市场竞争的主动

权做了良好铺垫。不仅如此，在 2012 年，

奥克斯凭借在技术领域和市场终端的良好

表现，力挫群雄，一举摘得中国空调业“变

频普及贡献奖”。

征服南极 回击“作秀说”

自奥克斯热霸 2 代登陆南极的一刻

起，迎来更多的是世人怀疑的目光，持

“作秀“言论的也大有人在。

一年的时间过去了，奥克斯热霸2代成

功完成了“极地实验“，收获是极地科考队员

给予的高度认可，也收获了市场上的积极反

馈。对此，奥克斯空调事业部技术中心总经

理舒乐华向记者解开了这个秘密。

目前这场由奥克斯发起的“冬季制

热”主题市场营销战已悄然打响，这既是

见证奥克斯热霸 2 代功力的一场战役，也

是奥克斯在成长“蜕变”中的必经之路。

用金杰的话说，这一场战役奥克斯要的

不是市场份额上的胜利，最关键的在于借此

机会开启了冬季空调旺销的新商业机会，将

过往的营销经验与产品优势进行充分结合，

实现真正的差异化营销推广”。 （方 芳）
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“制热神器”受追捧
热霸2代成“冬季取暖必需品”

七年销量破百万“两厢车王”再加冕 新一代TIIDA屹立中级两厢车市之巅

随着无线互联网的蓬勃发展，随时随地随心

的移动互联已经成为现代人们生活的基本需求。

正值寒冬腊月，天气寒冷，大家都不想坐在书桌前

而是渴望躺在被窝里上网了吧?今天，小编就为您

介绍一款易用又高效的家用型无线路由器——华

硕 RT-N10U，它符合最新 11n 标准，传输速率高

达 150Mbps，有了它就可以摆脱网线的束缚，拥有

完美无线生活!RT-N10U 是一款针对家庭用户的

无线上网而设计的无线路由器，其拥有简单易用

的设置、实用多样的功能、出色的性能和品质，在

同类型产品里无可挑剔。帮助您实现轻松畅快无

线网络和满足多人共享的需求。

华硕 RT-N10U 符合最新的 IEEE802.11n 协

议，其最高无线传输速率可达150Mbps，配备的1根

5dBi高增益外置天线，使传输信

号更加稳定和强劲，穿透力更强，

全线覆盖无死角，可以使得用户

在大面积居室、多楼层房间内无

忧使用无线网络，让距离不成问

题！RT-N10U的散热性能也

非常出色。在机身的侧面和底部都设计了大量长条

状的散热孔，使网络可以长时间、高密度的流畅运

行。既提高了路由器的稳定性也延长了使用寿命。

此外，RT-N10U 提供的四组 SSID，不仅可以

使用户合理地分配网络带宽和多种应用优先级，

让用户更有弹性且容易设定网络管理。还可以针

对亲友、访客等设立不同安全级别的无线用户群

组，保障网络和个人资料的安全性。 （田 静）

华硕易安装无线路由华硕易安装无线路由RT-NRT-N1010UU易用又高效易用又高效

2005 年上市，3 年销量破 30 万台，4 年突

破 50 万台，连续 7 个月销量持续破万……东

风日产 TIIDA 车型自上市以来，似乎就从未

停止树纪录、破纪录、再破纪录的循环加速

步伐，创造了一个又一个“车市传奇”。

2013 年 1 月 ，东 风 日 产 再 传 捷 报 ，

TIIDA 车 型 国 内 累 计 销 量 突 破 百 万 台 大

关！作为东风日产的明星车型，TIIDA 在国

内车市增长放缓的背景下逆市上扬，斩获新

的销售高点，以稳健姿态引领国内两厢车市

场，以优异表现巩固了行业领军者地位。

TIIDA领航中级两厢车市“三部曲”

作为东风日产最重要的战略车型之一，

TIIDA 从上市之初的默默无闻到如今达成

百万销量的傲人成绩，仅用了短短七年时

间。细数下来，实现七年百万销量，平均每

年要销售 14 万台以上，相当于月均销量近

1.2 万台，这不仅在东风日产发展史上书写

下重要一笔，更代表着国内市场对于 TIIDA

车型的高度认可。

作 为 中 级 两 厢 车 市 场 的 领 军 车 型 ，

TIIDA 的发展历程，也折射出中国两厢车市

场进化的“三部曲”。

早在 2005 年，国内消费者“三厢成轿”

的观念仍占主导，两厢车市场备受冷落。东

风日产推出的 TIIDA 车型，采用了两厢和三

厢并存的策略。当时，多数消费者认为两厢

车“不大气”、“不像轿车”，而两厢版 TIIDA

骐达诞生后，以令人耳目一新的外观设计和

卓越产品力，悄然改变着消费者的传统观

念，成为中级车市场的一匹“黑马”。

直到 2007 年后，两厢车市场已从当初

的“尴尬”局面，进入到快速发展时期，越来

越多的消费者逐渐认可并选择两厢车。新

TIIDA 2008 上市，给日渐升温的两厢车市

场注入了一股全新的力量，其中两厢版销

量已占据 TIIDA 总销量的半壁江山。此时

的中级两厢车市，TIIDA 和福克斯成为市

场“领跑者”：福克斯两厢在 2010 年 1 月销

量突破 8000 台，TIIDA 则以月均过万台的

成绩迈入“万台俱乐部”，从“黑马”跃升为市

场王者。

经历了四年快速发展的中级两厢车市，

在 2011 年趋于成熟，很多厂商开始关注这

个细分市场，竞争异常激烈。两厢车在获得

较高市场认知度的同时，也收获了惊人的销

售数字。据统计，国内主流两厢车型月销量

基本维持在 6000-8000 台左右。2011 年两

厢福克斯全年累计销量 105,191 台；高尔夫 6

全年累计销量 100,020 台；英朗 XT 全年累

计销量 38,095 台。而在这一年，TIIDA 更是

创下了 6 年 75 万台的中级两厢车市场奇迹。

2011 年 5 月 28 日，新一代 TIIDA 傲然登

场 。 作 为 TIIDA 的 换 代 款 车 型 ，新 一 代

TIIDA 完全专注于两厢车市场。上市后的 8

个月时间，累计销量就突破了 10 万大关，成

为中国两厢车史上月均销量最高、突破 10

万台销量大关最快的车型。

2012 年，新一代 TIIDA 单月销量更是

屡次超越 15000 台，上市不足一年，就以超

过 15.6 万台的累积销量，力压热门车型福特

福克斯两厢和大众高尔夫 6。直到 6 月，新

一代 TIIDA 再次超越了由自己创造的记录，

月销量高达 18691 台，同比增长 43%，持续领

跑国内中级两厢车单月销量纪录。

“新一代 TIIDA 自出生之日起就背负着

东风日产赋予的使命，不仅要保持两厢车市

场的冠军地位，月均销量还要达到万台以

上。”现在看来，新一代 TIIDA 不仅超越了东

风日产市场销售总部副总部长杨嵩所说的

销量目标，更树立了在两厢车市不可撼动的

王者地位。

进入 2013 年首月，TIIDA 车型迎来了

它全新的里程碑——累计销量破百万，在国

内中级两厢车市场书写下重要的一笔。在

TIIDA 的带动下，国内两厢车市场呈上升势

头，一改往日两厢车备受冷落的局面，出现

了令人惊叹的“拐点”，吹响了中级两厢车崛

起的最强音。

全面均衡“两厢车王”舍我其谁

七年实现百万销量的成绩，源于东风日

产对消费者需求的深入洞察，以及由此凝聚

成的强大产品力。TIIDA 车型的“质、量齐

飞”，不断带动中级两厢车型优化升级，成为

国内两厢车市场腾飞的强大助推剂。

作 为 日 产 全 球 先 进 技 术 的 结 晶 ，

TIIDA 车型凝聚了日产汽车在技术、品质

方 面 的 优 势，并 以 时 尚 动 感 的 外 观、超 大

空间、先进的动力与节油性能，凭借“全面

均 衡”的 强 大 实 力，赢 得 了 业 界 好 评 和 消

费者的喜爱。

在外形设计方面，新一代 TIIDA 采用

了时尚动感的“Agile”跃式造型设计，宽大

低重心的车身布局，辅以烟熏镀铬前后大

灯、动 感 十 足 的 蜂 窝 状 格 栅、流 畅 的 双 腰

线，全方位体现出新一代 TIIDA 动感时尚、

激 情 四 射 的 潮 流 气 质 。 此 外 ，新 一 代

TIIDA 也借鉴了跑车的一些元素，宽大低重

心车身布局，配合 16 寸铝合金轮毂，散发出

一股跑车的气息。

时尚外表之下，新一代 TIIDA 极具“高

科技”内涵：作为“Pure Drive”战略的全新应

用车型，新一代 TIIDA 装备了 HR16DE 新

一 代 智 能 双 喷 引 擎 和 新 一 代 XTRONIC

CVT 无级变速器，在保证动力表现激情澎

湃的同时，实现了驾驶性能和燃油经济性的

最佳平衡。而得益于出色的动力总成搭配，

新 一 代 TIIDA 的 综 合 工 况 油 耗 仅 为 6.2L/

100km，堪称同级市场的“节油之王”。

而新一代 TIIDA GTS 版，搭载了日产

汽车著名的 MR16 DIG TURBO 涡轮增压

发动机，再加上 DIG 缸内直喷、双 C-VTC

等先进技术，以及与 XTRONIC CVT 智能

传动系统的黄金组合，带来了更加强劲的

动力和平滑顺畅的驾乘感受。作为国内第

一 款 日 系 涡 轮 增 压 车 型 ，新 一 代 TIIDA

GTS 再次将消费者的目光引向中级两厢车

市场。

与此同时，新一代 TIIDA 将中级两厢车

带入了新“舒适”时代——秉承日产人性化

创新“U-Room”车内空间设计理念，创下同

级 最 高 的 2700mm 轴 距 和 同 级 最 大 的

681mm 膝 部 空 间，配 合 1760mm 的 车 身 宽

度，使车内整体空间大幅超越竞争对手。同

时，新一代 TIIDA 更引入天籁车型的舒适技

术，以“越级”配置彻底颠覆以往国内消费者

对两厢车“廉价”、“低端”的概念。

新一代 TIIDA 在内饰上采用了全新的

设计风格，悬浮式钢琴漆面中控台及镀铬环

状控制键，不仅在视觉、手感上更胜一筹，而

且呼应了外观的时尚设计。而横跨中控的

水纹曲线面板，则沿袭了日产一贯的现代家

居内饰设计风格，方向盘与座椅的样式也和

天籁更加接近，简洁的线条让内饰看上去更

加柔和、温馨。

除了外观、科技、舒适的优势，新一代

TIIDA 在安全性上也同样表现出色。凭借

着日产 Zone Body 区域车身结构和高刚性

抗扭力车身，以及领先的安全气囊等被动安

全设计，新一代 TIIDA 在“完全正面碰撞”、

“40%正面偏置碰撞”和“侧面碰撞”等各种

情况下均可最大程度实现碰撞安全。2012

年 7 月 6 日，新 一 代 TIIDA 车 型 以 总 分 47

分 、加 分 项 满 分 的 优 异 成 绩 ，一 举 赢 得

C-NCAP 碰撞测试五星级安全认证，成为

在此项专业测试评级中得分最高的五星级

主流中级两厢车，完胜同级车型。

在中级两厢车市场上，与新一代 TIIDA

并称前三甲的另外两款明星车型——高尔

夫 6、两厢福克斯，在 TIIDA 车型换代之前，

始终主打运动牌，但新一代 TIIDA 登场后，

却不得不融入“全面均衡”的设计理念。在

TIIDA“全面均衡”理念的带动下，高尔夫 6、

福克斯两厢和英朗 XT 等车型，也开始强调

全面升级，逐步向高端、舒适、豪华迈进。“除

了新一代 TIIDA，2012 款新福克斯也放弃了

单纯的运动定位，产品力趋于全面均衡。”业

内人士指出，“未来市场上，动力、舒适、空

间、油耗等产品力优势全面均衡，才是车企

在两厢车市中攻城掠池的长久之计。”

2012 年来，国内车市在缓慢回升中暗流

涌动，凭借对高品质的执着追求，TIIDA 车

型通过对产品的不断优化升级，在激烈的市

场竞争中取得了优异成绩，无愧“两厢车王”称

号。七年销量破百万的战绩，开创了中级两

厢车市场的新篇章，也是一个全新的起点。

在 TIIDA 车型的引领下，中级两厢车市场有

望进一步优化升级，为消费者打造技术更先

进、质量更优秀的产品，从而带动的中国汽车

市场的繁荣，让我们拭目以待。 （高 思）

奥林匹斯山，古希腊神话中的众神居

住之地，如今却成为了一个极富魅力的企业

名称。今天的奥林巴斯已经成为全球精密

光学和电子技术的主导企业，以“光学-数

字技术”为核心竞争力，在医疗、影像和生命

科学领域推动着人类文明的不断发展。

进入中国市场以来，奥林巴斯不仅

将最先进的医疗技术和产品引入中国，

助力中国医疗现代化的发展，同时还积

极承办以公众健康为核心的公益项目，

以 推 广 高 科 技 产 品 和 塑 造 健 康 理念相

结合的创新理念。

奥林巴斯凭借在医疗内窥镜和微创

产品领域拥有的强大研发能力和技术底

蕴，开发出具有革命性突破的“理想内镜

中心”和“ENDOALPHA 整体手术室及配

套工作站”，并在第一时间将这些最新概念

产品与中国用户分享。而更具科幻色彩的

ENDOALPHA 整体手术室则汇集光电子

技术与人工智能技术之大成，实现了外科

手术操作的革命性变革，未来，这些先进的

产品和概念，将在中国肠胃疾病以及消化

道癌症防治中发挥不可替代的作用。

进入中国 20 多年来，奥林巴斯将参

与各项公益事业，摆在了与企业经营等

同 的 高 度 。 为 上 消 化 道 癌 症 普 查 活 动

提供普查车、将海外备受好评的肠胃健

康网引进中国、举办影响力遍布全国主

要城市的“中国公益行”、不断创新内容

和传播方式的“为爱·爱胃”系列主题活

动、关爱 肠 道 健 康 的“ 肠 运 动 常 轻 松”

活 动 、微 博 发 起 的 诸 多 健 康 互 动 ……

奥 林 巴 斯 以 独 树 一 帜 的 公 益 视 角 ，以

及 大 力 传 播 的“ 早 发 现 、早诊断、早治

疗”的“三早”理念，为中国民众的健康事

业而不断努力。 （孙 淼）

2012 年以来，投资理财市场整体低

迷，黄金和白银等贵金属价格持续上涨，

再次吸引了众多投资者的目光。

近日，摩根 士 丹 利 发 布 报 告 称 ，得

益于美元走软、全球低利率及央行需求

等因素推动，黄金将是明年表现最佳的

大宗商品类别之一，明年国际金价平均

将达到 1853 美元/盎司，较今年的均价

上涨 11% 。

一项研究表明：在投资组合中配置

10%左右的黄金，能有效对冲其它高风险

投资品种，整体投资风险将大大降低。

而“浦发金”即时策略服务正是基于上述

投资者需求，尽可能从每一次波动中寻

找机会，并严格控制投资风险。

进入 2013 年，投资市场整体前景仍

不太明朗，“浦发金”即时策略正是为黄

金投资者雪中送炭。同时，在充分利用

银行策略服务的基础上，如果进一步吸

取专家的建议，必然能够让投资回报更

上一层楼。 （何 洁）

众所周知，中小企业是吸纳就业、稳定经济的

重要力量，但长期以来中小企业融资困难问题仍十

分突出。虽然近 3年来，银行给中小企业的放贷额

与前些年相比，增加了不少，但仍不能满足众多小微

企业的不同层次的融资需求。

“很多中小企业根本就不知道，当他们有融资

需求时，还能有典当行这一选择。他们不知道如

今的典当行能用汽车和房产来办理融资。”宝瑞通

典当行房产经营中心执行官徐云鹏分析道。

数据显示，作为国内规模最大的典当企业，宝

瑞通2011年全年累计放款近4万笔，累计放款接近

55亿元，其中近一半的业务是服务老客户。“这些学

会到典当行融资的企业主，已经尝到甜头，当下次

有资金需求的时候，会再次来到典当行，而且融资

周期，大多有1-3个月的临时周转时间。”徐云鹏说。

实际上典当融资的放款迅速、手续简便、操作灵

活等特性与中小企业贷款额度小、资金需求急、需求频

率高等特点不谋而合。据徐云鹏介绍，宝瑞通针对中

小企业需求已研发出各类特色的，多元化、人性化产品

及服务，宝瑞通近两年来陆续推出的房产典速通、典易

通、典贷通、典银通及汽车一日典当、典车宝和工程车典

当等7大创新业务，均收获了市场的热烈反响。（王 伟）

2012 年 12 月 18 日，北京经济技术开发区资讯

中心启动仪式在北京电子科技职业学院图书馆举

行。北京市教委副主任付志峰、北京经济技术开发

区管委会副主任王合生等出席仪式，北京电子科技

职业学院党委书记赵文、校长王海平共同主持了启

动仪式。它是以北京电子科技职业学院图书馆为

依托，与开发区管委会合作共建的信息服务机构。

北 京 经 济 技 术 开 发 区 资 讯 中 心 的 正 式 启

动，是综合改革试验区项目强化高校为地方经

济服务的重要步骤，资讯中心的成立，搭建了政

校企多方合作与交流的平台，通过这一平台，使

政府主导下的高等职业教育体制机制改革工作

落到实处。资讯中心将成为支持学校教育、教

学和科学研究的学术机构，成为企业技术人员

开展科技创新的交流平台、群众文化活动中心、

构建学习型社会的加油站。 （刘 可）

爱的光学 照亮生命旅途
——奥林巴斯在前行

“浦发金”教你如何火眼“金”睛

典当行成为中小企业年末快速融资好帮手

北京经济技术开发区资讯中心正式启动

陶 二 矿 掘 进 区 为 进 一 步 强 化 首 季 安 全 工

作，确保全年安全工作开好头、起好步，打响了

首季安全第一战。

首先，掘进区区长侯苏成对首季安全生产工

作进行全面安排，严防各类事故发生。其次，该区

强化责任落实，查隐患，堵漏洞，严防重大事故发

生。最后，该区认真开展“反事故、反松劲、反麻痹”

活动，加大隐患排查工作力度。（孟 斐 申星星）

陶二矿掘进区打响首季安全第一战


