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编者按：中国是全球闻名的“世界工厂”，一个很重要的因素就是同等品质的

产品，“中国制造”总是比国外厂家的便宜。正是凭借价格优势，“中国制造”畅销

世界。但尴尬的是，中国商品出口到国外，价格比国内更低，导致很多国人不惜

远渡重洋，大包小包地往回采购中国制造的商品。

为何“中国制造”漂洋过海价更低？无论是从“中国制造”商业流通路径找原

因，还是从“羊毛出在羊身上”的出口退税政策上挖根源，对这种跨国物价对比的

分析都是片面的。但要让“中国制造”在国内也便宜下来，却需要着实地从这两

个原因上找对策。

曾 几 何 时 ，中 国 消 费 者 最 害 怕 在 国 外 买 到

带 有“ Made in China”标 签 的 商 品 ，觉 得 洋 货 怎

么 着 也 要 洋 人 制 造，带 回 国 才 能 在 亲 戚 朋 友 面

前 炫 耀 。 但 是，随 着“ 中 国 制 造”越 来 越 深 入 地

渗透到世界各地，而且价格远比在国内更便宜，

近 年 来，国 人 已 经 渐 渐 接 受 了 漂 洋 过 海 买 国 货

的 现 实，甚 至 乐 此 不 疲 地 充 当 起“ 出 口 转 进 口”

的搬运工角色。

在国外买中国产品更便宜

又是一年一度的圣诞购物季，中国消费者的

身影再次活跃在海外尤其是欧美一些购物圣地。

曾经有媒体报道，一位刚刚在美国生了孩子的中

国母亲，在美国购物季疯狂购买了一集装箱的物

品运回国内，尤其是把孩子到 5 岁的生活用品都准

备好了，只因这些商品比中国便宜很多，而且更安

全可靠。

经常到国外购物的王女士也指出，出口到国

外的“中国制造”不仅质量好，而且价格比国内同

款产品便宜很多。“例如，美国品牌新秀丽的旅行

箱，大家都知道是中国工厂加工制造的，但是在美

国只需不到 1000 元人民币，比国内的同款产品便

宜一半。”她说。

除代工的国外著名品牌外，本土“中国制造”

品牌在国外价格也很便宜。小张是澳大利亚的中

国留学生，在墨尔本学习期间，他发现当地商场里

的小家电有很多中国品牌，价格都比他从中国带

出国的同款产品便宜很多。小张很疑惑地说：“按

常识，产品在原产地的价格应该更便宜，还没听说

过广西产的甘蔗运到北京更便宜的。”

为何出口到国外的“中国制造”反而物美又价

廉？对此，广东省社会科学综合开发研究中心主

任黎友焕分析指出，按说在中国购买中国制造的

商品应该更便宜，但现在国人都出国购买中国制

造的商品，这与货币、汇率不无关系，但主要还是

出口交易价格低于国内批发交易价格、国外流通

成本低于国内流通成本等因素造成的。更为关键

的是，国内基本上形成了“在国内购买商品没有质

量保证，国际市场的中国产品质量有保证”的思维

定势，产品质量保证问题成为国人在境外购买中

国制造商品的一大因素。

出口退税是把双刃剑

中国商品出口到国外，价格却比国内便宜，与

出口退税政策不无关系。所谓出口退税，就是指对

出口货物退还其在国内生产和流通环节实际缴纳

的产品税、增值税、营业税和特别消费税等，使本国

产品以不含税成本进入国际市场，与国外产品在同

等条件下进行竞争，从而增强竞争能力，增加出口

创汇。

中国国际经济交流中心信息部副部长徐洪才

指出，用于促进外贸的出口退税政策是把双刃剑，

也是致使“中国制造”价格在国内普遍高于国外的

原因之一。他指出，国家的初衷是促进外贸发展，

但低价竞争策略实质上是利用出口退税补贴了国

外进口商，无形之中也补贴了国外消费者。

据商务部调查显示，电子产品、手表、箱包、服

装、酒 5 类产品的 20 种高档品牌消费品，对比其海内

外的差价，内地市场比美国高 51%，比法国高 72%。

也就是说，海外消费者拿着几乎 10 倍于中国消费者

的薪酬，却享受着使用廉价中国商品的“低通胀”美

好生活。

长期以来，国家一直在实行出口退税政策，本

是为促进出口，但现在很多企业“成也退税败也退

税”，完全成为出口退税的寄生虫。

从今年 7 月 1 日起，重新调整的出口退税政策

为企业创造了更加宽松的环境，这些新规包括扩

大生产企业收购货物出口退税范围、部分出口货

物由征税调整为免税、退税申报期限由 90 天调整

为最长 470 天、增加出口货物免税管理的内容、取

消小型企业和新发生出口业务企业 12 个月审核期

规定等。

然而，在促进出口稳定增长的基调背后，出口

退税会导致中国补贴全球的诟病一直存在。

北京大学经济学院金融系副主任王一鸣指

出，依赖出口退税的企业竞争实力不强，短期来

讲，如果他们集中倒闭会造成失业率增加。但从

长期来看，的确应当通过一些手段淘汰这些企业。

物流高成本灼伤“中国制造”

除出口退税外，国内商业流通中居高不下的物

流成本也成为拉高产品在国内售价的原因之一。

记者了解到，国内的商品虽然没有远渡重洋，

但是，历经重重运输关卡，运输成本外加各种乱罚

款、乱收费，累加起来，比国际运输成本更高。据

报道，全世界收费公路为 14 万公里，其中有 10 万公

里在中国，占了全世界的 70%。交通部规定 40 公

里设 1 个收费站，而有些地方政府规定，高等级公

路每 20 公里甚至更短路程就可设 1 个收费站。收

费站的密集发展挤压了原本作为公共产品存在的

免费公路的空间，提高了商品的运输成本。更有

甚者，一些职能部门滥用权力，动辄对运输车辆敲

诈勒索，所有这些成本，都被转嫁给了消费者。

过了公路关卡，还要面临高昂的进场费。商

品无论进入商场还是超市，都面临着上架费、月返

费、广告费、促销费、年节费、毛利补差、条码费、端

头费等等，另外还有促销活动中的条幅、花篮、空

飘、地贴、墙贴、灯箱、DM 特别广告、人员管理等费

用。除此，还有各种暗箱操作的费用，否则，自己

的商品就可能被摆放在不起眼的位置。无孔不入

的各种支出，增加了中国制造的商品在整个经济

体中的运行成本。

黎友焕认为，发达国家物流成本较低的主要

原因是中间环节少、路费低等。相比之下，油价

和过路费高是中国物流成本居高不下的重要原

因，中 国 要 有 效 降 低 物 流 成 本 需 要 出 台 相 关 政

策，包括鼓励产供销直接对接营销系统、降低运

输成本等。

王一鸣还指出，物流成本主要有日益趋高的

油价以及过路费、物流人工成本、仓储费用等。近

些年，房屋租金因地产价格（主要由政府控制的地

价推动）上涨而大幅上涨，商业企业也要把这部分

成本摊入商品价格当中，国内产品售价自然水涨

船高。

王一鸣强调说：“对于成本中占比大的油价，

亟须市场竞争机制进行调节。这些成本还可以通

过石油期货等金融手段进行管理。”

“还应该注意到，中国的物流成本高，还与技术

应用不充分导致的物流速度慢、管理效率不高有关

系。如果在高速路收费站推广应用‘自动刷卡’收

费技术，将所有收费站都变成绿色通道，可显著提

高速度和效率。”徐洪才还指出，政府主导基础设施

投资和运营，不仅效率低下，还易滋生腐败。

徐洪才建议，政府应积极推广物流技术应用，

减少不必要的中间环节，开放交通运输投资市场，

鼓励民间资本参与，从而打破垄断，促进市场竞

争。政府不应该“ 大包大揽”，而应该“ 四两拨千

斤”，发挥引导作用。

“中国制造”缘何漂洋过海价更低

对症下药才能破解价格差密码

◆专家点评 本期嘉宾：北京大学经济学院金融系副主任王一鸣

对于“中国制造”国内价格“赶超”英美的原因，

北京大学经济学院金融系副主任王一鸣指出，除普

遍存在的出口退税、物流成本原因外，不同产品所

处的市场地位不同，通过一些特殊的途径进入海外

市场，也会造成产品价格国内高国外低。“一是技术

含量不高，要面临国内外同类企业市场竞争的产

品；二是中国‘特产’、在海外市场处于垄断地位的

产品；三是介于广泛竞争与垄断之间的技术型出口

产品。”王一鸣将产品分为三类，并对其在国内外市

场上的差别待遇进行了一一点评。

案例一：订单报价 9 美元的衣服，在美国零售

终端大约卖 36 美元，即 200 多元人民币，但在国内

就能卖到四五百元。据媒体报道，今年广交会上，

很多服装参展商透露，同样质量的服装，国内卖的

比欧美还贵。

专家点评：金融环境是导致“中国制造”国外价

格比国内低的重要原因。由于中国国内缺乏良好

的信用环境，不能按期结算或者赖账的现象普遍发

生，很多中小企业还面临着融资难和现金流紧张的

困境，所以，在中国境内从事贸易面临巨大的信用

风险，风险成本也被分摊到产品价格中。

相比之下，国外信用体系很发达，金融信用业

务成熟，对于出口产品，银行可以开出信用证，这不

但可以规避交易风险，还能快速回收资金，很大程

度上缓解了中小出口企业的融资难问题，降低了融

资成本。

案例二：记者在北京某大型超市看到，500 毫

升的 53 度飞天茅台价格已升至 1800 多元。据了

解，在德国，同款酒的价格为 139.5 欧元（约合人民

币 1110 元），在日本售价为 14800 日元左右（约合人

民币 1200 元）。

一位在纽约经营酒庄的老板表示，一到年底，很

多华人都会去他那里订购茅台，以便带回中国送礼。

专家点评：在国内的垄断产品，如茅台酒，国内

价格高，商家具有绝对的定价权。在国外，茅台酒

价格反而低，我认为原因之一是消费理念有区别，

国外并不流行喝中国白酒。那为什么还要出口茅

台酒到海外，或者为什么不把国外的茅台拿回国内

销售呢？因为企业还要维护一定的所谓商誉，哪怕

国外价格低，只要不亏损，还是会将产品销往国外，

维持国外的供应量，表明企业的产品能打入国际市

场的能力。

案例三：近日，被称为家电市场“价格屠夫”的

格兰仕对市场上的滚筒洗衣机价格提出质疑时

称，部分企业一味维持滚筒洗衣机在国内的售价，

但同款产品，国内卖 3000 元以上，出口到海外却

只卖 600 元。

格兰仕新闻发言人陆骥烈表示，滚筒洗衣机

于 1928 年 发 明 于 德 国，目 前 已 经 有 80 多 年 的 历

史。在这样长的时间里，滚筒洗衣机的结构和功

能都没有太大的变化，技术也已经相当成熟，但

国内产品价格却依旧高高在上。他认为，现在滚

筒洗衣机厂商定价的逻辑和灌输给消费者的概

念是有误导性的，企业直接用价格标签来定义高

端与否。在这种背景下，很多企业故意把价格订

得很高。

专家点评：在市场上并不紧俏且介于竞争与垄

断之间的产品，在国内外的价差大，可能是因为企

业合谋控制价格。如洗衣机的滚筒技术相对先进，

用高科技这种概念来定价，有商家合谋提价的嫌

疑。但在国外，滚筒洗衣机技术相对先进，中国制

造的产品无法与之匹敌，因此，商家也无法提价。


