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作为相对年轻的新世界葡萄酒国家，澳

大利亚拥有悠久的葡萄酒文化和历史，甚至

可以追溯到 2 个多世纪之前。

1788 年，第一支葡萄藤传入澳大利亚。

目前，红葡萄酒被视为澳大利亚的宝贵财富。

澳大利亚不仅拥有深厚悠久的葡萄酒

文化，同时也有极具国际竞争力的品牌，澳

洲百利达就是其中之一。澳洲百利达酒庄

（集团）股份有限公司董事长黄特平曾说：葡

萄酒不是单纯的生意，也不是单纯的商品，

葡萄酒集文化艺术、营养保健、时尚前卫于

一身，其价值是艺术与商业的完美结合。

作为澳大利亚首个华裔酒庄庄主，黄特

平以他对葡萄酒的热爱和对具有历史悠久

的百利达酒庄文化和品质的传承和责任感，

正在书写着一段传奇。

葡萄酒不是单纯的生意

上世纪 80 年代，黄氏家族洞悉葡萄酒

的发展潜力，在澳洲西部珀斯玛格列河畔购

置了葡萄园，由此开始发展其独有的酿酒技

术，并成为新世界酿酒的始祖。

黄特平是如今的家族掌门人，也是酒庄的

庄园主。百利达酒庄之所以选址于西澳玛格烈

河畔，是因为玛格烈河的气候和土质都比法国

波尔多好，而且西澳所承载的文化内蕴深厚，同

时，这里汇聚了新世界酿造商的领先科技。

黄特平喜欢坐在河畔的晨光中，看着那

些衣着考究、神色肃穆的过往行人，这和他

在 百 利 达 南 非 或 欧 洲 看 到 的 景 致 大 为 不

同。与悉尼的浮夸和躁动相比，西澳的氛围

整体要显得更为沉静和理智。作为高科技

精英的聚集地，在西澳区域的这个群体，也

都有着很明显的相似特征，他们多数都有着

文化的背景，所以可以完全融入到百利达一

直倡导的西式生活方式里，虽然从消费的角

度来讲，这个人群又太务实和理性，但黄特

平做酒庄的原则是，永远不会去分析消费

者，更不会去严格地计较利益，他只做自己，

只要收支平衡，他愿意不断做出美的创新。

黄特平认为，真正懂得葡萄酒艺术的

人，也会懂得人生的艺术。

对于他而言，葡萄酒已经不单单是生

意、商品，他想要的是全面传播、培养葡萄酒

文化，让更多的人享受到百利达葡萄酒的丰

富口感，体会到进口葡萄酒的浓郁内涵。他

开的酒庄，不仅是卖葡萄酒的场所，更是引

领健康、优雅生活的会所。

另外，黄特平收藏了五大列级名庄酒：拉

菲、拉图、红颜容、玛歌、木桐。无论是天价酒

还是普通酒，在他的眼里她们都是有生命的。

必须一提的是，黄特平永远不迎合消费

者的趣味，而是一直坚持在做自己。他相

信，当他清晰地摹画出自己的风骨，自然会

有志趣相投的人被吸引进来。而选择西澳

作为百利达的栖居之所，也是因为这片土地

有着与他相同的气质，不随波逐流，不趋众

求同，所以，他被吸引而来。

百利达飘香中国

中国葡萄酒文化源远流长。早在远古

时代，酒文化就已融入中国人的生活。

从汉武帝时期至民国初的 2000 多年，

中国的葡萄酒产业经历了从创建、发展到繁

荣的不同阶段，与之相随而行的是绵延不

断、流传至今的中国葡萄酒文化。

有唐朝著名诗人李白的诗句为证：葡萄

美酒月光杯，欲饮琵琶马上催，就是关于葡

萄酒文化的经典。

出于对中国葡萄酒文化的尊重与仰慕，

在 2009 年上半年，百利达酒庄第一次试水

中国市场。

在黄特平看来，在中国开一家专卖店，

不仅仅是一桩生意，它更是一个美学的综合

体，将所有美的元素集合在一起，创造出一

段完美的记忆。“就像文字不值钱，但组合在

一起，就可以影响人的一生一样，享受和记

忆绝不是一餐酒本身所能给予的”。

近 4 年来，百利达专卖店在中国已成功

开到第 155 家。这是因为黄特平过去的经历

所积聚的能量，成就了现在的百利达酒庄，它

融入了一个制作人的审美与艺术感觉，也融

入了一个商人的文化底蕴和生活态度。

正如黄特平所言：在中国做百利达专卖

店，就像是在写一本很长的小说，几年来才

写了一个开头，他不知道什么时候精彩会到

来，但对于他来讲，这种未知的期待才是人

生的乐趣所在。

除了在澳大利亚，黄特平也常住香港。

香港几乎所有的五星级酒店，都陈列着百利

达酒庄酒。黄特平坦言：香港不仅是亚洲的

葡萄酒贸易中心和世界最大的佳酿拍卖市

场，而且还是世界上唯一没有葡萄酒酒税和

增值税的地方，这是香港最吸引人的地方。

同时，香港不仅拥有全世界最发达的物流工

业，最好的海关服务，而且法律法规完善。

另外，香港还拥有世界上最好的佳酿窖藏条

件，无论对于做葡萄酒生意的人还是消费者

来说都堪称完美的市场。

2011 年，黄特平突发奇想，决定启用中

国著名国画大师唐秉耕设计的葡萄图案，作

为酒庄新酒标。他说：这是因为中国已经成

为全球最大的葡萄酒消费国之一，澳大利亚

葡萄酒商非常看好中国市场，他们不是在中

国，就是在去往中国的路上。

来自澳大利亚葡萄酒协会的数据也佐

证了这一观点。该协会近日公布的《澳大利

亚葡萄酒出口报告》显示，今年前三季度，澳

大利亚对华瓶装葡萄酒出口量较去年同期

增加 16.3%，出口额增长 23.1%。

值得一提的是，去年，百利达酒庄拟投

资 5000 万美元在和新疆和硕县乌什塔拉乡

建设葡萄酒生产基地，2011 年上半年开工建

设。百利达酒庄和硕县一期工程完成后，葡

萄酒生产能力将达到 1 万吨。随后，将建设

二期、三期工程，全部三期工程总投资 1.5

亿美元，建成后该基地的葡萄酒生产能力将

达到 3 万吨以上，产品销往全国各地。为了

保证百利达酒庄的原料供应，百利达酒庄与

和硕县还签订了酿酒葡萄原料供应协议书，

根据协议，由和硕县负责在四个乡组织 5 万

亩的酿酒葡萄原料生产基地，确保酒庄葡萄

酒的生产。同时，为确保农民的利益，所有

原料均实行订单式生产，原料如果达到百利

达酒庄的技术要求，将按照高于市场价 15%

的价格进行收购。

对此，原中国文物保护基金会酒基金办

公室副主任张波认为，澳大利亚葡萄酒对华

出口额的增加对该国的葡萄酒业发展十分

有利，并将为其产业发展注入新动力。法

国、意大利葡萄减产，对百利达而言，或许是

个难得的扩张良机。但法国、西班牙、智利、

意大利和美国等众多国家葡萄酒厂商纷纷

入驻中国，在给中国人带来奢侈与浪漫享受

的同时，也使中国葡萄酒市场竞争趋于激

烈，澳洲百利达想要在竞争中取胜，品牌文

化输出是重中之重。

据黄特平透露，未来，中国市场将是百

利达酒庄继澳大利亚市场之后最重要的市

场。百利达将坚持在葡萄酒的品质和服务

上下工夫，以旗舰店为中心向周边辐射，全

面覆盖中国二三线城市，最终目标是要在中

国建立超过 1000 家旗舰店。

布局全球市场

“百利达葡萄酒”承担着“新世界”红酒

品牌走向国际市场的重任，也是传播澳洲

文化、澳洲历史、葡萄酒文化研究与发展的

践行者。

黄特平收购百利达酒庄后，一如既往地

将品质作为取胜的第一要素，实时 100%检

测，所有产品均经过 263 道零瑕疵检测。黄

特平明确要求：百利达必须以精益制造优良，

以严苛成就完美，以精密的零误差酿造，以全

程的零担忧服务，造就消费者的心动感觉。

但同时，百利达的销售战略发生了质的

变化。以前百利达酒庄出产的葡萄酒，绝大

部分在澳大利亚市场销售，但黄特平决定开

拓国际市场。

在经营上，黄特平采取的是放任它自由

生长的态度，不做长远规划，不设定目标。

百利达的酒庄名是取自万事通达之意。黄

特平坦言：“二十几岁时，我喜欢规划人生，

习惯追求结果，但随着年纪增长，我发现人

生其实没有办法设计的，它充满了变数。不

如不去想它，过好当下的每一刻，一点一滴

去积累，总会有一个水到渠成的结果。”

这种自由生长的经营理念，也让百利达

成为最擅变也最具创新精神的酒庄，丢掉了

框架和束缚，黄特平可以尽情地施展艺术想

象力，并创造只取悦于自己的艺术作品。

通过不懈的努力，百利达酒庄现已成为

澳大利亚最大也是世界顶级葡萄酒生产集

团，在澳大利亚拥有自己的酿酒葡萄种植基

地，产品出口收入占公司总收入的 45%，并

且海外份额还在不断上升。该公司的前十

大市场中有 7 个位于亚洲，其中包括中国和

印度市场。另外，百利达公司所生产的各类

红酒系列畅销全球欧美等 50 多个国家，形

成了遍及全球的生产和销售网络。

目前，百利达系列葡萄酒荣获国际奖项

已超过 300 个，在国际顶级葡萄酒的舞台上

散发耀眼的光芒。

黄特平有句名言：“每个人的一举一动都在潜移默化地影响着这个

世界，即使每人一个看似微不足道的环保举动也能使世界更美好。”

在他掌管百利达酒庄后，他一直在观察和思考：在葡萄园里使用农

药减少虫害的同时，除草剂改变了土壤的成份，降低了土壤的通透性，

杀虫剂使蚯蚓等益虫消失而加速土质硬化，合成化肥导致葡萄生长过

度、失去原产地的特色而品质平平。

黄特平开始对葡萄园实施有机管理，从葡萄株的种植、葡萄酒酿制

过程，乃至包装运输的每个环节都充分贯彻环保理念，致力于酿造世界

上最天然、最纯净的绿色葡萄酒。

他采取的具体措施包括：在小溪里增加植被，种植能够吸引有益昆

虫的作物；从原来的传统农业转换到综合葡萄园管理，该系统使用天然

物质施肥，同时可以预防和控制病虫害。如今，各种鸟类和动物在葡萄

园中占据着重要的作用。葡萄园采用自然堆肥的方法保证葡萄株健康

成长以及延长土壤生命周期。

更重要的是，黄特平总结了多年环保经验，推出了“产地生态”理

念。“产地生态”强调的是产地天然生态环境，但其本质是全程生态化，

从产地先天环境、原料管理、生产过程、分配、流通、消费到再生产的各

个环节，最终为消费者呈现绿色、健康、安全的高品质葡萄酒产品。

黄特平从三个方面推进“产地生态”理念。第一，坚持产地环境生

态化；第二，坚持原料管理生态化；第三，坚持生产过程生态化，这三方

面的生态化理念在很大程度上决定了葡萄酒的高品质特性。

黄特平主张以自然、社会和人的和谐统一为主题，强调产品原料产地

先天环境无公害、零污染的生态性和原料管理的纯天然、无化学添加的生

态化，发出了葡萄酒行业回归品质竞争的倡议，成为葡萄酒环保的领跑者。

★ 2011 年 5 月 11 日，香港国际红酒大赛，澳洲百利达酒庄

再创佳绩，一口气夺得十一项金奖，大赛特别邀请香港特区政府

政务司长唐英年先生亲临剪彩。

★ 在中国举办的 2010 年全球 100 强葡萄酒评选中，澳洲百

利达酒庄进入五强，排名第四。

★ 2009 年 11 月 14 日香港国际(全球)美酒比赛中，澳洲百利

达酒庄成绩骄人，一次共摘下二十个奖项。

★ 百 利 达 红 酒 成 为 在 北 京 人 民 大 会 堂 、北 京 钓 鱼 台 国

宾 馆 举 办 的“2011 世 界 华 人 创 业 楷 模 颁 奖 典 礼”唯 一 指 定 贵

宾用酒。

★ 全国政协副主席王文元先生于 2011 年 1 月 9 日在人民大

会堂授予澳洲百利达酒庄系列红酒“人民大会堂 2011 爱国华商

新春团拜会”指定贵宾红酒。

★ 全国政协副主席阿不来提·阿不都热西提先生在 2011 年

1 月 4 日第四届全球华人企业家论坛上授予澳洲百利达酒庄“中

国最具发展潜力品牌企业奖”。

★ 2010 年 11 月 7 日全国人大常委会副委员长成思危先生

在 2010 全球 CEO 大会上授予澳洲百利达酒庄“最具安全责任感

食品企业奖”。

★ 酒庄不断致力于慈善事业的发展，于 2010 年 4 月 22 日非

常荣幸的被邀请参加了由香港特区政府政务司司长唐英年先生

担任主礼嘉宾、发展局局长林郑月娥女士陪同主礼的中华建设

基金会 2010 年度周年慈善晚宴，并于晚宴当晚将义卖的红酒所

得全数捐献给青海省玉树地震灾区赈灾。

澳洲百利达酒庄是一个有着悠久历史的家族酒庄，位于西

澳洲最著名的葡萄酒产区玛格烈河。

百利达酒庄是一个锐意创新的酒庄，将新的酿酒技术与传

统的酿酒技术完美的融合，致力于向人们展示玛格烈河产区的

独特风格。当人们散步于橡树丛中，望着一片片的葡萄园，犹如

走进一条历史隧道。酒庄的周围林立着巨大的桉树，随处可以

感受到 19 世纪 50 年代澳洲林业贸易的繁荣。玛格烈河是澳洲

第一个农林业开拓的地方，给当时的澳洲创造了很多就业机会。

玛格烈河是澳大利亚最有地理标志性的葡萄酒产区，位于

澳大利亚西南部，拥有近 5500 公顷的土地面积，是澳洲葡萄酒最

好的产区之一。该地区的葡萄酒产量虽然只占澳洲葡萄酒总产

量的 3％，但却在澳洲高档葡萄酒市场占据了超过 20％的份额。

玛格烈河流域延伸约 100 公里，南北宽约 27 公里。该地区属

于地中海式气候，可以与法国波尔多地区相媲美，为葡萄提供了理

想的生长条件。由于葡萄在生长期间处于理想的湿度水平，所以

葡萄中蕴含浓郁的水果香味。因此，当地葡萄酒业绩连年超出预

期，目前玛格烈河产区已成为享誉全球的著名葡萄酒产区之一。

百利达酒庄种植的有赤霞珠、梅洛、喜拉兹, 雷司令、长相

思、霞多丽等知名品种, 再配合澳洲充足的阳光，优良且稳定的

气候，丰富的土地矿物质和不受污染的最佳天然环境，种植出最

优质的葡萄。加上独特的酿造工艺，形成了百利达酒庄自己独

具特色的葡萄酒。

澳洲百利达澳洲百利达：：葡萄酒与艺术的浪漫之约葡萄酒与艺术的浪漫之约
———访澳洲—访澳洲百利达酒庄百利达酒庄（（集团集团））股份有限公司董事长黄特平股份有限公司董事长黄特平

黄特平：葡萄酒环保践行者

百利达庄园

百利达荣誉

黄特平从不放松葡萄酒酿造的每个环节黄特平从不放松葡萄酒酿造的每个环节，，这是他在检查葡萄酒在木桶中陈酿过程这是他在检查葡萄酒在木桶中陈酿过程。。

黄特平董事长坚信品质源于细节黄特平董事长坚信品质源于细节，，他亲临一线督查葡萄采摘过程他亲临一线督查葡萄采摘过程。。

在在20122012全球全球CEOCEO年会上年会上，，全国政协副主席郑万通全国政协副主席郑万通（（中中））亲切接见百利达高层代表亲切接见百利达高层代表。。


