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内参，百度上释义：供领导者或一定范

围内的同志阅读参考的内部情况报道。不

适宜公开报道，保密。

国 内 白 酒 市 场 就 有 一 款 酒，名 为“ 内

参”，并逐步流行于国内政商务消费圈，不

经意间开始引起人们的关注。

一段鲜为人知的故事：

酒的“内参”

内参与白酒压根不沾边，为何将酒取

名为“内参”？

记者搜索发现，这款酒为酒鬼酒公司

的一款高端产品，相关介绍有这样一段文

字描述：

古楚地酉水之域为醴之乡，酉之美酒于

先秦时即列为宫廷之秘享妙品，暗渡入贡。

因其秘行于上流官道、秘盛于大夫显爵，秘

藏于皇廷内阁，而鲜为史书铭传。今酉水古

邑之里耶，惊现万枚秦简，复活千年尘封秦

史，依简索笈而得神秘之酿方，汲兰芷之甘

泉，采酉水之百草，且藏于云之崖洞，数载老

熟天成，因其馥郁优雅，格调高显，而为当今

名人雅士赋其名曰“内参”，其味绵甜柔美，

其香舒适淡雅，风味绝伦，非知酒者无以品

其妙，非得道者无以悟其境也。

记者了解到，关于这款酒，还有一段故

事。早在 1995 年，一位北京来的客人来到

“酒鬼酒湘泉城”视察，品尝了酒厂酿酒师

傅选取优质基酒调制的专供酒鬼酒，连声

称好。并让随行工作人员将余下的带回北

京供朋友品鉴。当得知此酒还没有名称

时，客人即兴说，既然不对外品鉴，那就叫

“内参”吧！并当场邀请现场陪同的湘西籍

知名画家黄永玉为新酒设计包装，黄老欣

然应允。此后，酒鬼酒公司扩大基酒生产，

储备优质基酒，按北京客人品鉴的标准设

计酒体。

2003 年，酒鬼酒公司已将北京客人品

鉴标准的新酒正式命名为内参。同年底，

酒鬼酒公司领导来到黄老故乡凤凰古城的

家“夺翠楼”，请求黄老兑现 8 年前的承诺。

2004 年 5 月，凤凰城边南华山上绿肥红

瘦，清澈的沱江笼罩在轻纱一般的白雾中，

游客五颜六色的彩伞被细雨渲染得朦朦胧

胧。黄永玉在他那沱江边的“夺翠楼”挥毫

创作时，迎来了一位北京来的客人。

5 月 10 日至 14 日，这位北京客人在凤

凰停留，拨冗与黄永玉每日切磋画艺，其

间，黄永玉设计出一个酒瓶，其瓶身创意来

自湘西民间包扎礼品的油纸，又似用报纸

刻意包藏，特殊的纸纹褶皱效果别具一格，

大气中见神秘，庄重中显洒脱。瓶颈系着

杏黄色的丝绳，盒盖压上棕色火漆封章，与

古时官府密章相契，亦称“封事”，为秘密、

封存、贵重之意。

客人当即称好，并与黄永玉联袂创意，

乘兴题写酒名“内参”，即为目前内参产品

的红标贴上使用的“内参”字样。

这位客人还亲自为“内参”酒设计了一

款木制挂牌，并题写了“密级”二字，

黄永玉解释：内参，少数人看，数量有限。

黄老将内参酒的包装设计交付酒鬼公

司领导，并附一页精致行楷作为产品说明，

上面写道：“此酒窖藏数量有限，只供给领

有正式牌照之酒仙酒鬼欣赏品尝，不作市

场推销活动，所谓：‘喝一瓶少一瓶，喝一口

少一口’之义，庶几近之，深望向隅之各路

瘾君子原谅。”

大师偶然天成之作：

雅积大伪，俗存厚德

“内参”的包装一点儿也不“时髦”，外

包装简洁得近乎“简陋”，平实得几近“平

淡”。但那油纸纹褶皱般的古朴酒瓶，排列

在在当今内那流光溢彩、姹紫嫣红的酒器

中，宛如在奢华的酒会上，在那燕尾服和哥

特式长裙的喧嚣人群里，有人一袭中式长

衫默然而立，云起云落，处之恬然，望而脱

俗，凝固着楚巫气血，透溢着湖湘精神。这

是一种品格的差异，更是一种文化的碰撞。

黄永玉祖籍湖南凤凰，生于常德，在中

国画界堪称大师级人物。

黄永玉幼时随父母回到凤凰老家，饱受

湘西人文熏陶。年少时，黄永玉一人独自离

家求学，在求学期间，他将学校六层楼的图

书馆，从头到尾翻了遍。广泛的阅读让黄永

玉终身受用不尽。离开学校后，十五六岁的

黄永玉当过瓷场小工、战地服务团团员、学

校教员、剧团见习美术队员，流浪在福建、江

西等地靠绘画和木刻谋生，历尽了沧桑。

1953 年，小有成就的黄永玉听从了表叔沈从

文先生的劝告，偕妻儿从香港回到北京，任

教中央美院，后为中国美协副主席。

黄永玉擅长版画，主攻国画，其画构思

奇特，造诣精深，亦是诗、杂文、散文、小说、

剧本的大家，为一代“鬼才”，他设计的猴票

家喻户晓，其代表作“春潮”、“阿诗玛”曾轰

动中国画界。

“内参”酒瓶的设计集中体现了黄永玉

的“雅积大伪，俗存厚德”的创作哲学和艺

术价值观，道出了“内参”酒所寓含的“内部

参读、高端专用、秘绝深藏、居高自远”的品

牌气质。

目前，“内参”酒已成为中国白酒行业

艺术价值与经济价值完美统一的高端产

品，因其品质卓越、路线神秘，限量生产，定

量销售，尤受高端消费群体青睐。

尊贵、神秘、低调

悄然流行国内高端消费圈

内参，顾名思义就是内部参考。在我

国，新闻内参特指新闻媒体向各级党政机

关专门呈送的一种新闻报道，是新闻的一

种特殊形式。与普通的新闻不同的是，新

闻内参是一种不进行公开发布的报道。在

有关领导批示允许公开前，内参的内容必

须进行严格保密。

内参往往只有一定级别的人才知道，

因此“内参”显示出一种神秘、低调，同时又

彰显出一种尊贵。

“内参”2003 年定名，2004 年小量产，

2008 底年才获注册，其间经历了 5 年波折。

后于 2011 年被认定为湖南省著名商标。

“内参”因其品名，招致国内一家大通

讯社非议，认为有侵犯其《XXX 内参》商标

之嫌，使其陷入一场旷日持久的争论中。

为了早日注册，酒鬼酒公司一度也不得

不自圆其说，称“内参”应系“内敛乾坤、参悟

天地”之意。此解别有深意，暗合了中国儒家

修身养性，内外兼修的思想，倡导为人要注重

自身修为，不张扬，行事要低调才能大作为。

2008 年，在有关主要领导关心下，通过

与有非议的大型通讯社良好沟通，搁置争议，

形成战略合作，国家工商局商标局终于正式

批准了“内参”商标，“内参”才堂而皇之打出

“内部参读、高端专享、秘绝深藏、居高自远”

的广告语，回到了黄永玉创意的本来面目上。

“内参”不做广告，更多靠口碑相传。尊

贵、神秘、低调——窖藏美酒与大师创作完

美融合，蕴籍湘西深厚瑰丽的文化，酒鬼酒

“内参”一上市即受到政务、商务人士推崇。

酒鬼酒“内参”上市虽短短数年，却成

为了酒席上最没有争议的白酒，悄然流行

于国内高端政务商务消费圈。 （亮 亮）

进入冬季以

后，我国北方冰

雪 天 气 逐 渐 增

多，湿滑路况对

汽车通过性及操控性能的要求不断增高。汽

车动力系统、驱动系统、行驶性能的优劣直接

关系着行车安全。而在市场众多的汽车品牌

中，韩国双龙汽车凭借配备柴油发动机、采用

非承载式车身等独特技术，同时拥有低温预

热系统及四轮驱动系统等先进功能使其在面

对冰雪等恶劣路况时尽显优势。

此外，双龙汽车还配备了包括 PWM 活塞

预热控制、GCU 发生控制器、ISS 瞬间启动系

统等的低温预热系统，即使在冬季也可让使

用者轻松、迅速地启动汽车，为驾驶带来方

便。在应对冰雪天气的湿滑、恶劣路况时，给

驾驶者带来了掌握前路的信心和动力，为使

用者的生活增添更多安全和乐趣。（何 辛）

大师偶然天成 感悟酒中“内参” 应对冰雪路况 双龙汽车尽显优势

葡萄酒的生命来源于产地，而长城桑

干酒庄酒作为葡萄酒王国中的翘楚，其与

葡萄的品质更加密不可分。作为中国最具

传奇的酒庄，长城桑干酒庄位于北纬 40 度

世界公认葡萄黄金生长带，并与紫禁城中

轴线这条中国“龙脉”不期而遇。正是以这

些作为根基，最终成就了长城桑干酒庄酒

的光荣绽放。

位于河北怀涿盆地的长城桑干酒庄，

拥有得天独厚的泥河古化石土壤葡园。经

过 200 万年沉积与风化，这里形成了以砾

石、细沙及石灰岩为主土壤结构，这种土质

透气性好，热容量小，日夜温差调整快，有

利于葡萄营养的生成和积累。苍海桑田，

这里的哺乳动物和鱼类因地壳巨变成为土

壤中的化石，释放出了无数微量元素，成为

现今葡萄种植的天然肥料。不可多得的古

老化石地层可以出奇制胜地孕育优质葡

萄，酿造出风格独特、口感醇厚而曼妙的顶

级葡萄酒。

地处北纬 40 度“黄金地带”的长城桑干

酒庄，拥有充足的阳光和适中的热量，是出

产优质酿酒葡萄的最佳温床。光照对葡萄

的生长至关重要，尽享日光浴的葡萄树，有

利于果实糖份、酸、酚类和芬芳物质的积

累，使葡萄的各项酿酒指标处在最佳状态。

上天赐予长城桑干无与伦比的产区，

成就了酿酒师酝酿顶级葡萄酒的理想。长

城桑干酒庄 30 年的酿酒岁月，纪录了中国

第一瓶干白和起泡葡萄酒的问世和崛起，

也开创了中国酒庄的全新历史，它不仅实

现了中国酒庄零的突破，还凭借自身的不

断创新，使多元产品以国际品质魅力登顶

世界酒庄酒金字塔，引领着中国酒庄实现

了享誉世界的梦想。 （李 红）

源自“龙脉”的桑干佳酿 出自天赐的极致产区

岁末之际，无论是商业精英还是家庭

支柱，都进入了忙碌的年度收官阶段，大部

分人更是身兼两种角色，分身乏术。作为

重要的生活伙伴，一辆合适的车能够有效

提高工作效率，优化生活质量。日系首款

国产高端 MPV 车型 ELYSION（艾力绅）不

仅拥有大气、舒适的商用气质，同时兼顾家

用需求，宜商宜家的全能定位完全契合了

现代人士的高标准。

对于商业各界，“年末”总是跟“冲量”

联系在一起，而商务人士也不免应酬多、

出差频。ELYSION（艾力绅）无论在外观

还是内饰方面都彰显出高端 MPV 应有的

气度与风范，无疑是精英人士的最佳“ 形

象代言”。

对家庭来说，年末大事当然是除旧迎

新了。ELYSION（艾力绅）第二、三排座椅

可自由折叠并推滑收起，保证储物空间，家

庭办年货、添置新家具可以全然无忧了。

此外，春假将至，在一年的忙碌过后少不了

家人团圆、好友相聚。ELYSION（艾力绅）

宽敞的车厢空间能保证较多的乘坐人数，

即使是三代同堂的大家族也可以全家出

动，共享天伦之乐。

年末的家庭支出也不免增大，ELYSION

（艾力绅）低油耗的环保性能更符合家用经济

性的需求。宜商又宜家的 ELYSION（艾力

绅），为生活节奏不断加快的新世代精英人士

带来了双模式的完美切换，这种全能型 MPV

大概谁也难以不心动吧。

（静 安）

宜商宜家 ELYSION艾力绅双模式完美切换

近日，由亚洲唯一的葡萄酒局——烟

台市葡萄与葡萄酒局、中国国际商会山东

商会葡萄酒分会及中国国际葡萄酒网三

家单位官方唯一授权电子商务平台和张

裕葡萄酒有限公司官方授权网络销售公

司—— 北 纬 三 十 七 度 电 子 商 务 有 限 公 司

正式上线。

北 纬 三 十 七 度 依 托 烟 台 市 葡 萄 与 葡

萄酒局、中国国际葡萄酒网、中国国际商

会山东商会葡萄酒分会三家国内红酒行

业中具有绝对影响力和公信度的机构组

织，以及国内红酒龙头企业张裕葡萄酒有

限公司的官方网络销售授权，确保北纬三

十七度的货源渠道和产品质量，在与目前

所有红酒电商的竞争中保持初始竞争优

势。不仅如此，北纬三十七度电子商务有

限公司还将为会员提供私人酒窖和管家

服务。并且不定期在全国各地举办品酒

促销线下活动。

在目前龙蛇混杂乱的红酒市场中，北

纬三十七度电子商务有限公司将始终坚持

以品质为王，确保每一位尊贵人士都能用

最少的时间成本享受到最贴心实惠的尊贵

服务！当好消费者的“私人红酒管家”！北

纬三十七度网站将协手烟台市葡萄与葡萄

酒局、中国国际商会山东商会葡萄酒分会，

顺应电子商务营销的时代潮流，在新的一

轮竞争中将取得更大的经济效益，树立了

国内红酒市场选品采购的风向标，引爆新

一轮葡萄酒电商时尚！ （路 欣）

北纬三十七度 引爆葡萄酒电商新时尚

11 月 8 日“卫生事业发展‘十二五’规划：

第三方医检新机遇暨中国最大第三方医学检

验机构——金域检验年度首破十亿大关业绩

发布会”在广州举行。在会上对 10 月国务院

发布的“卫生事业发展十二五规划”中的第三

方医检发展机遇做了深刻解读，提出允许社

会资本进入医疗领域，并指出“需要调整和新

增医疗卫生资源时优先考虑社会资本”，第三

方医检即将迎来黄金发展时代。

打好医改攻坚战 医检市场化势在必行

国务院近日颁布《卫生事业发展十二五

规划》，第一次明确指出“引导社会资本参与

公立医院改制重组”, 又强调“加强疾病防控

实验室检测网络系统建设”。从过往注重倡

导医药分离、医药控费，到现在释放出医检

建设与改革的信号，医检将有望成为继医药

后又一个医疗改革的重点领域。

此前，公立医院对医疗成本的支出并不

关心，随着新的医改思路逐步实施，对医疗

费用的限制越来越多，未来将逐步实行对医

疗打包付费，超过费用医院必须自己承担。

“这一模式的试点，目前在各个省的一些县

医院展开。”医改专家、第七套医改参考方案

主要起草人顾昕说。受到这种趋势的影响，

作为医院主要支出成本之一的检验费用，也

开始不得不精打细算。

美国病理执业医师李洪波博士指出，从

美国第三方医学实验室的发展历史来看，第

三方医学实验室与各级医院有很好的嫁接

优势，使用第三方医检来完成大量医院检测

项目，一些项目的成本可能要便宜 20%以上，

是医疗服务控费保质，解决“看病难看病贵”

的可靠途径。

鼓励民资办医 第三方医检对接万亿市

场蛋糕

《卫生事业发展十二五规划》提到，2015

年政府对新农合和城镇居民医保的补助标

准将达到每人每年 360 元以上，参合率保持

在 95%以上。据国家统计局的《中国人口和

就业统计年鉴 2007》数据，中国乡村人口为

8.72 亿。如此一算，光农村医疗市场至少将

能得到三千亿的医疗消费补助，而事实上，

从 2009 到 2011 年全国财政医疗卫生累计支

出 15166 亿元。当前政策明确指出大力发展

社会资本，启动庞大医疗市场的需求，第三

方医检发展的黄金期指日可待。

金域检验董事长梁耀铭介绍，作为国内首

家获得执业许可的第三方医学实验室，金域检

验的发展也印证了第三方医检的惊人成长

性。在经济下行的形势下，金域检验依然保持

平均销售收入年复合增长率达 50%以上，并于

2012 年年末首破业绩十亿大关，这标志着第三

方医检行业从孕育期进入到快速成长期，开启

“破十争百”的黄金发展时代。 （洪 宁）

医疗改革成十八大议题重点
社会资本松绑为医检注入新活力

河南巩义市夹津口镇韵沟是中国水处

理滤料净水剂的发源地。在这个人口不到

2000、名不见经传的山村及其周边村落，滤料

净水剂企业遍地开花，产品出口到美国、新

加坡以及东南亚地区，仅此一项年创产值数

千亿元，为国家上交税金数百亿元。提起这

些话题，当地群众总是与该村一位已故多

年、名叫李光裕的“能人”联系在一起。李光

裕生前在夹津口开发净水材料，带出了一大

批从事净水剂生产的徒弟，因此巩义的净水

剂滤料产业就形成了规模，在全国乃至全世

界都有影响。李光裕为河南中原经济区，中

国环境保护净水剂事业做出了重大贡献。

1973 年，随着体制的变化，老涉村乡与

夹津口、核桃园分开，李光裕先回到夹津口

机械厂工作，随后又受韵沟村老支书李文周

之邀，回到家乡跑项目，搞调研，在郑州市自

来水公司的帮助和支持下，新上了滤料（净

水材料）生产项目。李光裕凭着广泛的人际

关系和吃苦耐劳精神，加之他十分注重产品

的质量，韵沟滤料成为全国水处理行业中的

上乘产品，供应国家“330”工程局长江葛洲坝

工程使用后一炮打响，很快在全国各地打开

了市场，产品供不应求，上门订货者络绎不

绝。在李光裕的带动下，韵沟的滤料净水剂

企业遍地开花，从韵沟到夹津口，从巩县到

外地，从河南发展到全国，产品卖到美国、新

加坡以及东南亚地区及世界各国，全国市场

供不应求。如今，当地大小滤料净水剂企业

已近五六百家左右，许多村民靠生产经营滤

料净水剂过上了富足的生活，其中 70%以上

的村民有了自己的小轿车，在城里买了房

子。（目前李光裕带出的搞滤料净水剂的人

员超过 100 万以上，这个数字是经过有关部

门统计过的）值此项目在当地产值上千亿

元，上缴利税上百亿元。全国各地人们几乎

喝的水几乎都是用李光裕研制出来的滤料

净水剂处理过的，得到了良好评价。（黄 洁）

河南滤料净水剂材料全国供不应求

近日，陶二煤矿制修厂领导小组在本厂

内进行了突击检。这次检查的重点是针对

厂内的精细化管理、职工的劳动纪律和劳动

卫生情况，同时也对厂内的安全隐患进行了

排查。这次突击检查的效果很好，班组内干

净整洁、物品摆放整齐，没有串岗、离岗的职

工，厂领导小组对班组长的工作给予了充分

肯定。 （申星星）

陶二矿党委从基层抓起 建立“365”创新型党支部
今年来，冀中能源邯矿集团陶二矿党委按照

建立创新型党支部的总体要求，积极探索党建工

作新思路，夯实基层党建基础，在全矿19各支部

逐步建成“365”创新型党支部，“365”寓意就是一

年365天，基层党建工作天天抓，常抓不懈。

该矿通过创建“365”创新型党支部，有

12 个支部成为了集团公司标准化党支部，使

党建工作与安全生产紧密结合，做到有载

体、有抓手、有目标，形成了全新的富有成效

的工作模式和工作格局。 （路文靖）

开启“五型邯矿、八个一流”新篇章
陶二煤矿以多种多样的形式深入学习

宣传贯彻党的十八大精神、集团公司第二次

党代会精神，再掀学习宣传热潮，进一步统

一思想认识、鼓舞职工士气、激励团结拼搏，

以崭新的姿态高昂的斗志，统筹兼顾、敢于

拼搏为争取夺得全年各项工作新胜利，开启

“五型邯矿、八个一流”新篇章而努力。

（申星星）

2012 年年终将近，邯矿集团陶二煤矿召

开安全生产发动会，号召全矿员工坚定信

心、强化措施、迎难而上，围绕“三个不变”的

既定目标，精心组织、科学安排、层层分解任

务、落实责任，争取多超产、多增收、多创效，

扎扎实实抓好当前各项工作，全力以赴推动

全年 125 万吨的奋斗目标圆满完成。

（孟 斐）

瞄准目标，大打四季度攻坚战

陶二制修厂岁末大检查

冀中能源邯矿集团陶一矿紧紧围绕“提质增

收、挖潜降耗”主题，动员全矿干部职工加大实施

“精细化”管理，把有限的资金用到安全生产中。

该矿全面清查库存，消耗明细账、建立库

存档案，避免重复提报材料和配件计划造成的

资金浪费。做好废旧物资回收再利用工作，把

旧设备换下来的配件统一管理，能重复利用的

重复利用，最大限度减少新品使用，减少损失

和浪费。坚持避峰填谷，提高设备运行效率，

降低吨煤加工费成本。 （李东生）

陶一矿源头抓节支促增效


