
为期 24 天、有 880 个摊档的第 47 届香港工展会于 12

月 15 日在香港维多利亚公园揭幕。不少市民和游客早早

地在售票窗口前排队等候，带着手推车以便“扫货”。本届

工展会以“抗通胀”为主题，多家参展商分阶段推出“1 元

产品大优惠”活动。据悉，香港工展会是香港最大型的户

外展览会，现场展销的产品包括食品、生活家居、电子产

品、服饰、化妆品等等，现场提供许多折扣优惠，是香港人

最喜爱的购物去处。近几年，更是吸引了大批内地游客前

去“扫货”。因此，不少内地旅行社也推出了价格便宜的

“香港工展会 1 日游”，供内地游客在圣诞新年来临之际赴

港采购。

（夏家朗 摄 李杉 张敏婷 李兮言）

“作为现代服务业的重要组成部分，会

展业在推动产业结构调整、加快经济增长方

式转变中的作用日益凸显，商务部充分认识

到会展业、会展经济对扩大内需以及开拓国

际市场等方面发挥的重要作用。‘十二五’期

间，会展业是商务部重点扶持的产业之一。”

近期在济南召开的 2012 中国会展业年度研

讨会暨济南会展经济论坛上，商务部部长助

理李荣灿说。我国会展业在全国经济下行

压力与世界经济日益复杂困难的形势下仍

保持了蓬勃发展的趋势，这不仅是由于国家

政策对会展业的发展“一路绿灯”，也表明会

展业本身所具有的广阔发展空间和前景。

通过对当前会展业面临的形势进行分

析，对发展现状和发展中出现的问题进行总

结，不少与会主管领导和行业专家学者均认

为，本届研讨会的主题“大会展拉动城市经

济”将吹响会展业未来发展的冲锋号。随着

我国逐渐成为全球会展行业大国，加快会展

活动的市场化进程、创新办会办展形式、在

提升服务质量和会展品牌上下工夫，这是未

来我国会展业发展的主导趋势。

大会展拉动内需

商务部服务贸易和商贸服务业司司长

周柳军在研讨会上表示，我国会展服务业典

型企业调查统计数据显示，2011 年我国会展

业的直接产值达到 3016 亿元人民币，占国内

生产总值的 0.64%，占全国第三产业产值的

1.47%，实现社会就业 1980 万人，拉动相关产

业的收入 2.7 万亿元人民币。

中国会展经济研究会会长袁再青也在

总结 2012 年会展业发展特点时称，2012 年

我国会议业、展览业规模继续保持增长；会

议场馆等硬件建设呈现出规模大、水平高

的特点；各级政府推动会展业发展的热情

不减；大会展的实践不断深化，对产业的带

动作用更加明显，会议、展览、节庆、活动、

赛事、会奖、旅游等日益融合，相互促进，明

显地带动了与此相关的十几个产业的优化

发展。

这些数据和当前的发展特点都表明我

国会展业不仅是连接生产与消费的桥梁与

纽带，能够促进供需对接，引领消费潮流，形

成新的消费热点，对于促进服务业加快发

展，推动国民经济全面协调可持续发展具有

重要作用，同时，也表明其已经成为行业间、

地区间和国家间交流与合作的桥梁，是宣传

推介各行业和各城市的窗口平台，以及反映

一国文化、经济、社会发展状况的晴雨表和

风向标。“在外需萎缩和出口不畅的情况下，

扩大内需、提高服务业发展水平是当前我国

经济发展的重要任务，现代服务业是扩内需

的主要力量之一，而会展业又是现代服务业

中的一个重要的组成部分，因此应该持续关

注会展业的发展，关注其对扩大内需的带动

作用。”商务部国际贸易经济合作研究院院

长霍建国说。

探寻市场化发展方式

虽然我国会展业经过近几年的发展，无

论是办展规模还是展会数量，整体水平还是

质量效益都有了显著提高，在一些数据统计

中也已经进入世界前列，但我国会展业在发

展中仍存在着不少问题，具体表现在一些地

方对会展重形式、轻内容，重硬件建设、轻软

环境建设，展会的同质化程度比较高等。其

中，一些地方和部门过分强调政府的主导，

动用了大量的行政资源成为参与 2012 中国

会 展 业 年 度 研 讨 会 的 业 内 人 士 热 议 的 重

点。不少与会人士均表示，曾经被政府层层

包围、扶持、引领的会议展览活动需要向市

场化转型，跳出政府的襁褓，参与竞争，独立

成长。“要正确处理好政府引导和市场化办

展的关系，我们不反对会展业应该有政府的

引导，办一部分政府主导的展会都是有必要

的，特别是在会展经济起步的阶段，政府的

引导非常重要。但是一个会展，要办成品牌

展会和可持续的展会，还是应该更多地发挥

市场机制的作用，长期靠政府补助的展会是

不可持续的。”李荣灿说。

中国国际贸易促进委员会特邀顾问俞

晓松也认为，随着中国逐渐成为全球会展行

业的大国，打造一批全球知名的品牌会展活

动将成为我国会展业在下一个五年、十年要

下大力推进的。但这种会展活动必然不是

政府主导型的，且在未来的会展经济发展

中，政府主导型的活动将越来越少，大量活

动应该进入市场运作。“政府办展的比例会

进一步下降，以行业服务与专业展览为主的

活动会越来越多。将来的政府预算会越来

越趋于严格，财政也越来越趋紧，想要对会

展活动过多地进行扶持也会力不从心。因

此，会展业对自身的服务和质量水平的提升

就会更重要。”霍建国说。

信息化创新助力大会展

袁再青表示，未来中国会展业的发展建

设要主要围绕着先进理念、创意水平、品牌影

响、质量效益四方面。而要转变观念，创新工

作方式，充分发挥市场配置资源的基础性作

用，推动我国会展业从粗放向集约，从外延

向内涵发展，就要遵循现代化发展的主流，

引入信息化和高科技理念作支撑和补充。

在 2012 会展业年度研讨会上，不少从事

会展项目的一线企业相互交流的主要内容，

就是创新办展方式，运用信息化、高科技联

通会展的方方面面，并辐射相关产业。“现在

专门为展会服务的细分项目越来越多，包括

运用网络媒体打造展会信息发布平台，运用

移动终端向展商发布参展信息以及一些新

技术和产品开发的信息。而通过在展会期

间打造垂直社交媒体，可以更好地连接起主

办方、展商和观众。”参加研讨会的一家展览

信息辅助企业负责人表示。

正如周柳军所言：“在今年 9 月，国务院

副总理王岐山主持召开专题会议，听取商务

部关于会展业有关工作情况的汇报时指出，

商务部门及会展企业要认真研究信息化时

代如何办展，如何创新办展方式。提出在下

一步创办展会中要同步研究网上展览会，办

永不落幕的展览会，要避免像现在一些展览

会开始时热闹几天，但到后期买方卖方的交

易洽谈缺乏平台的问题。现在的国际化、市

场化、信息化、城市化、工业化的过程中，对

展会的内涵和外延，以及办展方式和创新方

面提出了新要求。”

俞 晓 松 认 为 ，高 科 技 的 发 展 ，会 对 经

济、社会生活以及会展业未来的发展带来

变化和变革，展览和会议其实都可以探寻

信息化的发展之路。国家信息中心综合部

主任蒲宇飞也表示：“会展经济不单单是依

靠展览，而是一个集合技术、思想、理念的

交 流 平 台、汇 聚 平 台，也 因 为 有 了 这 些 支

撑，会展才可能形成品牌，成为全球知名的

品牌会展活动。” （倪 名）

2012 中国海洋经济博览会（以下

简称海博会）于 12 月 13 日至 15 日在

广州市琶洲国际会展中心 10.3、11.3

号展馆举办。本届海博会由广东省人

民政府和国家海洋局主办，以科学开

发海洋资源，推动经济转型升级为主

题，确立了努力把中国海洋经济博览

会打造成国内一流、具有国际影响力

的知名品牌，构建起行业领先、具有示

范带动作用和显著经济社会效益的海

洋经济合作、交流与投资平台的目标。

据悉，升格为国家级海洋经济博

览会后，海博会展馆总面积达到 2 万

平方米，展位共 1200 个，吸引了沿海

11 个省及 4 个计划单列市参加。与首

届广东省海博会相比，展览面积增加

逾 1 万平方米，展位增加 400 余个。签

约项目资金方面，首届海博会共签约

243 个项目涉及资金 458 亿元，其中内

资 111 个项目金额 253 亿元；外资 112

个项目金额 204.13 亿元，而升格为国

家级博览会后，本届海博会预计将揽

资 1000 亿元，增长近一倍。

海博会升格至国家级博览会后，

广东省高度重视展览筹备工作，海博

会组委会进行了多次工作筹备会议，

明确了会务协调、材料、展示展务和招

商等相关工作。副省长刘昆在筹备工

作会议上表示，本次博览会提升到国

家层面，有利于向海内外推介广东的

海洋资源优势、投资环境和发展潜力；

加强与兄弟省市、港澳台地区和东盟国

家的交流合作；聚集更多先进的海洋战

略性新兴产业到粤沿海集群发展。

记者在展会上了解到，本届海博

会有“蛟龙”号载人深潜器模型、海上

钻井平台模型、港珠澳大桥模型、海水

淡化装置、波浪能发电装置、南极企鹅

活 体 等 实 物 模 型 展 出 ，亮 点 频 闪 。

（钟 啸）
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“无论是想进口意大利产品的中国商人，

还是想开拓中国市场的意大利商人，都应该先

参加展会，诸如酒展、食品展、服博会、环保展

等。”在近日举办的 2012—2013 全球商品采购

季—中意品牌合作对话会上，意大利对外贸易

委员会首代赖世平表示，通过参加贸易展会，

他们可以更好地了解意大利产品和中国市场。

赖世平说，未来，体验型会展活动将更

好地助力意大利产品深耕中国市场。

展会促进意大利出口

“在 3 月举办的中国国际纺织面料及辅

料博览会上，95 家意大利企业参加了展会。

其中，超过半数的展商从来没有参加过在中

国举办的展览会，还有一些是规模较小的企

业。对他们而言，要进入到一个如此遥远而

复 杂 的 市 场 是 很 困 难 的 。”近 日 ，中 国

MILANO UNICA 意大利纺织面料展主席

Silvio Albini（西尔维·阿尔比尼）说，这些参展

商通过第一届中国 MILANO UNICA 意大利

纺织面料展览会和中国国际纺织面料及辅料

博览会接触了许多中国客商，增强了他们开

拓中国市场的信心。

Silvio Albini 表示，从各个角度来看，中

国对许多意大利纺织企业而言都是极其重

要的市场。连同香港特区在内，中国是继德

国之后的第二大意大利纺织品出口市场。

通过展览会这个桥梁，再加上意大利纺

织品优良品质等因素，今年上半年，意大利

面料对中国出口量增长了 7.4%。

不仅仅是中国 MILANO UNICA 意大

利纺织面料展，意大利对外贸易委员会还在

中国举办或参与了许多展会，以帮助意大利

产品开拓中国市场。

赖世平举例说，由他们主办的意大利鞋

展，有近百家意大利企业参展；每年举办的

中国国际服装服饰博览会，他们会组织更多

的意大利服装企业参展；每年的游艇展，他

们也会组织专业的意大利企业参展。

赖世平表示，除了展会，他们也会定期

组织中国企业界人士、行业协会人士、媒体

人士、政府人士去意大利访问。

在欧债危机、全球经济增长放缓的背景

下，意大利对中国的消费品、食品出口却仍

维持稳定增长，特别是酒类、油脂类，烘焙类

产品都保持高增长。2011 年意大利与中国

的双边贸易额为 547.2 亿美元，增长 10.6%，

其中，意对华出口 138.9 亿美元，增长 22.3%；

进口 408.3 亿美元，增长 7.1%。

体验型会展活动未来将受欢迎

“很多意大利设计师告诉我，他参加一

个在中国举办的展会，可是中国客户刚刚了

解或听说他，展会就结束了，他只能打包回

意大利，‘客户到哪去找我？’他不禁发出疑

问。”中国国际贸易学会国际品牌管理中心

副主任、财富品质研究院院长周婷表示，仅

仅依靠三五天的展会，已经很难满足意大利

商人和中国客户更深入对话的需求。

周婷说，经过调研发现，中国人开始越

来越重视体验，即体验型消费在品牌消费中

占的比重越来越大。因此，体验型会展活动

将越来越受到参展商和观众的普遍欢迎。

周婷建议，意大利可以在中国建立大型

文化体验中心，把整套意大利体验店搬到中

国来，让中国人爱上这种生活方式，给品牌

带来更好地商业销售模式，同时也建立新型

的市场渠道。

“通过电子商务和大型体验中心，意大利

就可以在中国举办永不落幕的展会。”周婷说。

事实上，意大利正在尝试体验型会展活

动。11 月，意大利对外贸易委员会在青岛、

重庆举办了 4 场时尚秀、研讨会等活动。

“我们会给普通消费者拿出一件 3 万欧

元的上衣让他试穿，还会让消费者亲手摸摸

价值 2.5 万欧元的鳄鱼皮包。”赖世平说，通

过展示，他们把意大利的生活方式带给了中

国消费者。

赖世平表示，近日，他们还举办了意大

利食品和商品展。在展会上，他们设立展

台，教观众如何做意大利面、如何做酱汁、如

何放盐、如何煮面，还教消费者如何做披萨

饼、卡布其诺咖啡和意大利沙拉。

“全世界只有意大利，能够提供人们生活

所需要的全部优质产品，从服装鞋帽、美容、

食品、家具到汽车。意大利生活方式，是全世

界公认的最优雅、精致的生活方式之一。”赖

世平介绍说，意大利不仅有 PRADA、GUCCI

等时尚品牌和兰博基尼、玛莎拉蒂、法拉利等

名牌跑车，还有 20 多万家中小企业。这些企

业生产的葡萄酒、红酒、橄榄油等，都是视质

量为生命，靠质量取胜的优质产品。“中国经

济飞速发展，会有越来越多追求生活品质的

中国消费者爱上意大利生活方式。”他说。

意大利依托会展深耕中国市场

本版话题

谈经论道

■ 本报记者 范丽敏

广东海博会升级为
国家级展会

会展业加快市场化进程
政府办展比例下降，以行业服务与专业展览为主的活动越来越多

@沈阳会展：江西省会展业存在

的问题。1.会展业基础较为薄弱。2.

行业秩序和管理有待加强。3.知名品

牌会展数量较少。由于会展业人才缺

乏，专业会展公司数量少，经营办展理

念落后，市场化运作程度不高，造成举

办的展会规模小，产品单一，特色不够

鲜明，国际化程度不高，在海内外有影

响力的会展数量少。

展会时间：2013 年 4 月 30 日 —5

月 5 日

展会地点：曼谷蒙通他尼展览中心

展会概况：泰国国际建材展是东

盟地区最大的建材和机械展览会，也

是泰国最具专业性、贸易机会最佳、最

权威、最重要的展览会。该展览会每

年 举 办 一 届，2012 年 共 吸 引 来 自 德

国、意大利、法国、美国、澳大利亚、马

来西亚、日本、东盟其他国家等世界各

地 的 850 多 家 企 业 参 展 ，展 出 面 积

75000 多 平 方 米 ，人 流 量 达 30000 人

次，成为东盟建材业企业与泰国及全

球同行业交流技术、了解市场发展趋

势、展示最新产品的重要平台。

展品范围：

1.建筑材料：玻璃，玻璃纤维，陶

瓷、陶瓷加工器材及陶制品、厨房及浴

室设备、卧室纺织品、家居装饰配件、

地板与地毯、房屋内部设计、塑料异型

材、铝型材、修饰材料、涂料、油漆、镶

边瓷砖等；

2.地板：实木地板、强化复合木地

板、实木复合地板、竹地板、集成材地板、

软木地板、各种人造板材、地毯、门垫等；

3.门窗类：各类材料门窗、各类结

构的幕墙，墙体材料及型材、门窗配件

及原辅料、密封及保温材料辅料、门窗

检测设备、型材挤压及表面处理设备、

模具、组装及通风设备等；

4.建筑五金：水嘴、水暖器材、洁具、

门（包括橱柜壁柜门）窗及门窗五金配

件、阀门、紧固件、标准件、卫浴设施等。

泰国2013年
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