
展会时间：2013 年 1 月 30 日 至 2

月 4 日

展会地点：德国纽伦堡国际展览

中心

主办单位：纽伦堡国际展览公司

展品范围：毛绒玩具、皮毛玩具、木

制玩具、竹编玩具、糖果玩具、户外运动

用品、火车及轨道模型系列、书籍及棋牌

娱乐用品、节日用品及圣诞树饰品、电脑

游戏软件等。

展会概况：德国纽伦堡国际玩具

展 自 1949 年 创 办 以 来，每 年 举 办 一

届，一直吸引着世界各地的玩具企业

参展，是玩具领域知名度最高、影响力

最广、参展人数最多的世界三大玩具

展之一。

往届回顾：据有关资料显示，2012

年德国纽伦堡国际玩具展共有来自 63

个国家和地区的 2683 家展商参展。其

中国际展商占 69%，这么高的比例也证

明了该展会是玩具行业的主导展会。

展会期间，来自 114 个国家和地

区的 79243 名专业观众来到纽伦堡。

其中海外观众占 54%，他们主要来自

意大利、法国、荷兰、西班牙和英国、俄

罗斯等国家。在所有观众中，有超过

70%的观众为采购经理或决策者，他

们是广大展商的重要目标客户。

根据展会现场的调查统计，2012

年展商对参展效果的满意度均比往年

有所提高。84.5%的展商表示总体满

意（高于 2011 年 81.5%的比例），92.9%

的展商表示将会继续参展（高于 2011

年的 91.3%）。

前景分析：绿色环保是个大趋势，所

以那些对环境影响较大的产品自然会逐

渐被市场淘汰，玩具产品也不例外。

作为全球重要的行业盛会，德国

纽伦堡国际玩具展关注玩具行业的可

持续发展以及对环境和资源的保护，

希望玩具走向绿色。

中国玩具生产厂家在环保方面也

做了很多努力。比如，他们不仅使用环

保的包装、材质和涂料生产耐用玩具，

还有了自主设计和自创品牌。（方 凡）
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微话题微话题

外展推荐外展推荐

网友“亦悟亦惑-吴勇”：不到一个月的时

间参加了两场酒类展会，格鲁吉亚葡萄酒博览

会和福州秋季糖酒会，前者简约专业主题鲜明，

有着专业展会的务实功能，而后者越发感觉是

个大集贸市场，热火朝天但实效难以恭维。

网友“青涛会展”：福州秋季糖酒会之行，

收获了 2.5 公斤资料，独自负重远行，心里满

是思念。福州的口碑和形象在外地客商心中

远不及格。大部分人说秋季糖酒会是鸡肋，

走马观花都没看全整个会场。客商太多、任

务太重，还好如愿以偿地请到了需要的客户。

且不论福州接待大型展会的承受力和

接待力如何，首次造访福州的第 87 届全国糖

酒商品交易会（以下简称 2012 年秋季全国糖

酒会）声势浩大，展览规模、参展客商人数创

下了福州举办展会的最高纪录，让福州会展

经济火了，使餐饮、住宿、广告等相关行业也

火热“飘香”。

学生扎堆兼职忙

10 月 18 日，2012 年秋季全国糖酒会开

幕当天，除了福州极其拥堵的交通状况让人

印象深刻之外，还有是那在福州海峡国际会

展中心展馆内外当模特、做礼仪、搞促销的

学生大军。

“放眼望去，偌大的福州海峡国际会展中

心广场满是促销人员的身影，似乎比观众还

多。本届全国糖酒会场面异常火爆，有他们的

一份‘功劳’。”来自北京的观众谢霭霞笑言。

在展馆外，这些兼职搞促销的学生大

军，有着“龙袍”的、穿“军装”的、着旗袍的、

穿充气衣的……无论是扮演八面威风的“皇

帝”、朝气蓬勃的“小红卫兵”，还是扮演迷人

的摩登女郎、可爱的充气娃娃，他们一般都

是十几人、数十人规模“作战”，长长的队伍

手举广告牌，尽显厂家的宣传气势。在展馆

内，这样的促销队伍也是随处可见。

此外，参展厂家还为自己的展位请来了

礼仪、引导员。来自浙江的一家黄酒生产厂

家的工作人员告诉记者，其公司招了 30 名学

生来做兼职礼仪、引导员，他们每天的收入

相当可观。

学生不仅在本届全国糖酒会上兼职忙，

在“会外展”（为了“傍”上人气超高的全国糖

酒会，很多酒类生产厂家会在糖酒会举办地

的酒店内设展厅）上也没闲着。10 月 14 日

就赶到福州的谢霭霞告诉记者，在经贸会展

中心酒店、闽江饭店等酒店，除了来自全国

各地的酒类生产厂家及其经销商外，大多数

人群都是来做兼职促销的学生，他们要么身

着特制服装派发宣传单、展示各种食品和酒

水，要么举着广告牌为企业造势。

谢霭霞说：“本届全国糖酒会参展企业

约有 3000 家。由此推算，糖酒会期间，兼职

人员的需求量应该以‘万’来计。”

收废品人员大行动

本届全国糖酒会期间，除了参展客商洽

谈忙、学生兼职忙之外，收废品人员捡宣传

资料也很忙。

“你看看福州海峡国际会展中心广场，

比人还多的就是那满地跑的广告单，弄得

一片狼藉，看着很不适服。”谢霭霞有些不

悦地说。

“这是每届全国糖酒会的普遍现象，丢

弃的宣传资料之多，是一般展会难以企及

的。一方面，酒类生产厂家财大气粗，不管

宣传是否有效，他们舍得大投入广发广告

单。另一方面，每届全国糖酒会的超高人

气，都会吸引那些没有进馆设展位的酒类

生产厂家乘机‘搭车’，免费宣传一把。”一

家酒类杂志的记者表示，这种现象令到每

届 全 国 糖 酒 会 上 捡 废 品 的 人 员 都 乐 开 了

花，捡了大便宜。

记者在福州海峡国际会展中心广场看

到，满地丢弃的宣传资料惹得不少收废品人

员手忙脚乱，大捡特捡，捡到手软。

据 谢 霭 霞 介 绍 ，在“ 会 外 展 ”现 场 ，收

废 品 人 员 也 不 少，有 些 是 孤 军“ 作 战”、有

些 是 夫 妻 齐 上 阵、有 些 是 全 家 总 动 员，纷

纷蹲守各大酒店。据其观察，坚守在各个

酒店门前捡拾宣传资料的至少有十几人，

拿 着 一 大 摞 蛇 皮 袋 或 黑 色 大 塑 料 袋 有 备

而来。

“会外展”冲击糖酒会

本届全国糖酒会蜂拥而来的客商，令福

州酒店业炙手可热，特别是各种“傍”糖酒会

的“会外展”更使房源紧张。

据记者了解，10 月 18 日，本届全国糖酒

会才正式开幕，而早在 10 月 13 日，各“会外

展”就已在福州的 30 多家星级酒店粉墨登场

了，就连平时客人较少的经济型酒店和一些

地段较偏的酒店也成了客商们的落脚点。

对此，全国糖酒会福州组委会投诉中心的

一位工作人员称，这些“会外展”会对本届全国

糖酒会造成冲击，但这也是糖酒会的常态。

记者注意到，在福州海峡国际会展中心

路边发放的各种宣传资料上，均标有“糖酒会

展址”，而有些地址不是福州海峡国际会展中

心。另外，在一个酒店门口，摆放着一个印有

各酒类生产厂家名称及展厅具体位置的大牌

子，醒目位置标着“2012 秋中国福州第 87 届

全国糖酒商品交易会”的字样；有的酒类生产

厂家则直接在品牌宣传展架上，醒目地标注

出“2012 年秋季全国糖酒会”的字样。

在参展商看来，搞“会外展”的酒店主要集

中在市区繁华路段，交通便捷，便于客户找寻。

全国糖酒会福州组委会提醒广大客商，

逛“会外展”要小心假冒伪劣产品。“会外展”

由于欠缺监管，不仅可能存在假冒伪劣产品，

也不能保证酒类生产厂家的资质及信用。

福州市商贸局有关人士则指出，主展场

对各种促销行为是有所限制的，这也让许多

酒类生产厂家将“会外展”作为可以尽情施

展各种营销手段的舞台。

10月17日至19日，2012北京国

际美容美发化妆品博览会（秋季）在

北京中国国际展览中心举办。

记者看到，这个被主办方誉为

“上届展会观众4.5万人次、85%的参

展商达到预期效果”的展会，现场犹

如小商品批发市场。展销的火爆与

展会整体感觉的凌乱、低品位同时

并存。更为重要的是，很多美容产

品存在包装粗劣、现场体验护理缺

少隔离屏障等问题。

本报记者 季春红 摄

业内通告业内通告

全国糖酒会来了全国糖酒会来了 福州会展经济火了

■ 本报记者 叶灵燕

有统计数据显示，今年上半年，济南市

举办展会共 80 场，展览面积达 115 万平方

米，参观观众 420 万人次，交易额达 612 亿

元，拉动相关行业增收 82.6 亿元。下半年，

共有 7 个“国字号”展会落地泉城。

然 而 ，可 喜 的 数 字 背 后 ，展 馆 设 施 落

后、会 展 管 理 人 才 短 缺、会 展 企 业 专 业 化

程 度 低 等 问 题 依 然 制 约 着 济 南 市 会 展 业

的 发 展 。 在 今 年 的 政 府 工 作 报 告 中 ，济

南 市 提 出 要 大 力 推 进 商 务 会 展 区 域 性 服

务 业 中 心 建 设，发 展 会 展 经 济，冲 刺 全 国

会 展 名 城 ，成 为 济 南 市 会 展 业 发 展 的 重

要 目 标。

在激烈的竞争条件下，面对市场化运营

道路上的各种瓶颈，济南要想冲刺成为国内

一流会展名城，有哪些“掣肘”急需摆脱，又

该从哪些方面突围？

专业展馆面积不足7万平方米

“济南展馆面积小、设施落后的问题存

在多时了。”济南市商务局现代服务业处处

长姜文正说，目前济南较大的专业性展览场

馆只有舜耕国际会展中心和济南国际会展

中心；其他则是一些非专业性的场馆，展览

面积均在 2000 平方米以下，两个大展馆，加

起来面积不到 7 万平方米。

展览面积小给济南会展业带来不少尴

尬，直接影响国际性、国家级超大型展会的

引进。全国药品博览会、中国国际农业博览

会等国家级展会对展览面积都有要求，需要

有 10 万平方米展览面积的展馆，但因济南没

有，这些展会生生地被“卡”在了门外。姜文

正说：“济南拥有四通八达的交通环境和区

位辐射效应，一家大型会展企业负责人甚至

说，什么时候济南大展馆建起来，就把这些

展会引进来。”近几年的全国糖酒会每次都

需要 15 万平方米左右的展馆面积，但是在济

南只能同时使用济南舜耕国际会展中心、济

南国际会展中心两个展馆，并对后者的地下

车库进行改造，临时增加 4 万平方米，才勉强

满足展会需要。

而济南市现有的专业场馆采用多层设

计，楼层高度不足，承重能力不够，不符合国

际展览的要求，也直接影响国际性、国家级

超大型展会的引进。

“好在济南西部建筑面积 10 多万平方米

的会展中心已开始建设，将大大改善济南的

会展条件。”姜文正表示。

会展专业从业人员仅占20%

济南大型会展企业太少，同样制约着

济南市会展业的发展。据了解，目前济南

比较有实力的会展企业有七八家，在全国

能站住脚的、知名的有实力的展览公司极

少，国 外 的 展 览 机 构 几 乎 没 有，这 个 和 展

馆、展览设施落后也有关系。会展企业少，

济南会展业的营销策划和统一推广力度就

不够，自主品牌展会少，一些优势产业没有

自己的专业展会。

此外，济南设立会展专业的高校不多，

学习会展业的大中专毕业生太少，这也是济

南会展业的一个“短板”。

济南会展业的大多数从业人员未经过

展览专业系统的学习和培训，而熟悉会展

业、了解国际惯例、富有操作经验的会展策

划、数据库管理和会展项目管理核心人才紧

缺。调研数据显示，济南市办展企业规模普

遍偏小，10 人至 30 人的企业占到 56%，很多

企业只是有部分会展业务。会展业从业人

员素质较低，营销手段落后，大部分系转行

而 来，真 正 学 会 展 专 业 的 员 工 只 占 20% 左

右。由于工作强度大、待遇低，展览公司也

很难请到人、留住人。

舜耕国际会展中心策划部的李霞告诉

记者：“对参展企业综合性的服务，不是一个

简单的工程，而是全方位的，包含展会的服

务、设计、宣传、策划等诸多内容，不经过几

年的实践锻炼，新人很难立即上手。”

济南会展需“断奶”走向市场化

“济南会展不但要跨过这些门槛，而且

以后还要学会抛开对政府怀抱的依赖性，走

市场化道路。”一位研究会展业多年的人士

介绍说，发展会展经济是一项系统工程，虽

然离不开政府支持，会展经济能否健康发

展，关键还是要看市场认可度和具体项目本

身的潜力，更多地按照市场化运作模式发展

会展业。

据了解，国内不少城市都在探索会展业

市场化运作的道路。“市场化、专业化、国际

化、规模化将是济南会展业下一步的发展方

向。”姜文正说，像“大杂烩”一样的展会将越

来越没有竞争力，行业发展到一定程度就要

朝专业化方向走。

济南会展业如何摆脱“掣肘”

本版话题

会展观察

■ 邵明红

2013年德国纽伦堡
国际玩具展览会

烟花大会变成烟花“劫”

@人民日报：本是火树银花夜，却

因烟花窜入看台，变成了你呼我喊的

惊魂时刻。杭州烟花大会变成“烟花

劫”，敲响了安全警钟。不只杭州，各

地举办节庆、会展，常不乏烟花盛放环

节。放的是烟花，烧的是公款，污染的

是空气，还可能灼伤观众，这样的“燃

放冲动”，该收一收了。

本报讯（记者 谭雪）日前，广交会

电子商务有限公司同中国银行股份

有限公司在广交会展馆中央平台举

行签约仪式，双方正式建立了全面战

略合作伙伴关系。

广交会组委会副主任兼秘书长、

中国对外贸易中心（集团）董事长王

志平在致辞中表示，7 月，中国对外贸

易中心（集团）与广东省民营企业合

资组建了广交会电子商务有限公司，

广交会将再一次实现历史性跨越。

广交会电子商务将突破时空限

制，将 原 来 每 年 两 届 现 场 看 样 成 交

的广交会，发展成为全年 365 天为采

购、供应双方提供全面服务的电子商

务平台。

据悉，广交会电子商务将与中国

银行联合推出“展融通”广交会客商

专属融资服务平台，该平台将分阶段

推出面向境内供应商的出口贸易金

融服务及中小企业贷款服务、面向海

外采购商的订单融资类服务。

据了解，广交会现阶段需要通过

转型创新突破发展瓶颈，而电子商务

为其提供了很好的发展平台。

广交会电子商务与中国银行
签署全面战略合作协议
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