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LG 斯黛乐智能衣物护理机
让衣服每日如新

每个人都有几件自己钟爱的衣物，为了

避免传统洗衣机可能给衣物造成的缩水、变

形，很多人都选择将高端衣物送去干洗店护

理。然而频频曝光的水洗替代干洗、伪劣清

洁剂残留等干洗店黑幕令人对干洗店心生畏

惧。而现在，LG 凭借智能科技，推出全球首

款也是唯一一款智能衣物护理机，其独具的

除异味、除褶皱、防过敏、轻柔烘干四大功能，

可完美实现居家的科学衣物保养，免去了衣

物送洗后，化学制剂残留损伤衣物的后顾之

忧。衣物每日如新，让您时刻保持最佳状态，

生活轻松优雅，每日从容不迫。

深层温和护理 避免化学残留

相对于干洗店所采用的通过清洁剂或溶

剂去除污渍的方式，LG 斯黛乐智能衣物护理

机所应用的是无添加的科学护理，无需清洁

剂，通过移动衣物产生的线性运动和加热泵

产生蒸汽喷雾来对衣物进行全面的护理，这

样便避免了化学残留可能给人体带来的危

害。当把衣物挂进 LG 斯黛乐中后，其内部

会喷射出蒸汽喷雾，同时移动衣架开始工作，

再辅以除味剂、芳香剂和防过敏程序，达到从

内到外的完美护理效果，让您的衣物如同沐

浴过般清新整洁。

细腻除皱 仅需39分钟衣物快速“塑型”

在星光熠熠的社交活动中，惊艳全场的完

美造型总让人心生艳羡，注重外形管理的高端

人士，不会容忍衣物上有丝毫瑕疵，每次出门

前都会谨慎打理。然而，高档衣物的护理也带

来很多烦恼，送往干洗店不仅耗费时间，还担

心卫生问题，居家处理又受到手段工具的限

制。有了 LG 斯黛乐，只需轻松一挂，39 分钟即

可居家完成高端衣物的护理工作。无需熨烫，

无需送洗，LG 斯黛乐帮你轻松实现专业衣物

护理店都望尘莫及的衣物护理效果。

谈及衣物护理，最为直观的效果就是衣

物舒展的情况，特别是领部、背部、衣袖上留

下的褶皱都需要及时抚平。LG 斯黛乐内部

的蒸汽喷雾可以进入衣物深层抚平皱纹，这

一过程将伴随着高频震动衣架每分钟 220 次

左右的抖动，经过“蒸汽喷雾”和“移动衣架”

的双重护理，再细小的皱纹也能轻松抚平，让

衣物迅速成型。在你与亲朋好友一起享受悠

闲的下午茶的 39 分钟里，在你进行舒展身体

的瑜伽锻炼的 39 分钟里，亦或是沉浸在书海

中享受心灵净化的 39 分钟里，你的衣物也如

同做过 SPA 一般，重现生机。

吸附异味 为衣物增添幽雅清香

无论是去高级餐厅赴约，亦或是外出享

受美食，大餐一番之后不可避免地会留下隐

隐的味道，十分让人尴尬。LG 斯黛乐内部设

置有异味过滤器，里面的活性炭，配上魔力蒸

汽粒子可以在最大程度上吸附异味因子。这

样一来，无论是烧烤味、烟味还是汗味，任何

吸附力极强的异味都能通过除味剂和蒸汽喷

雾一同散去，时刻尽享洁净清新。

轻柔烘干 给衣物更多呵护

快速烘干衣物不仅可以为商务人士和时

尚达人解决燃眉之急，更能够让衣物保持最

佳状态，防止纤维松弛衣物变形。LG 斯黛乐

的“轻柔烘干”功能可以通过加热泵产生的热

风有效地吸收衣物的湿气而不会损伤衣物。

相较温度普遍过高的传统洗衣机烘干功能，

其采用的内筒转动烘干方式，容易导致衣物

变形。而 LG 斯黛乐利用移动衣物产生线性

运动，加热泵产生的 50℃至 55℃暖温空气，对

衣物的除湿更加温和，避免衣物因过度烘干

而造成的缩水、变形。并且，经韩国服装监测

研究院测试，LG 斯黛乐的烘干能耗比普通烘

干机要减少 28%，有型也要环保！

除菌抗敏 给靓丽生活加分

除菌不够完善是洗衣店的又一大缺失，

我们的衣物可能在衣物清洗的大杂烩中沾染

到各种细菌。另外，在皮肤异常敏感的换季

时节，尘螨、霉菌、花粉……各种过敏原会通

过各种途径，不知不觉中粘附在衣物、家居用

品甚至宝宝的玩具上，引发皮肤过敏和多种

皮肤问题。LG 斯黛乐的除菌抗敏作用，堪比

阳光，将衣物放在阳光下暴晒 120 分钟，除菌

率达 60%左右，现在有了斯黛乐，只需 39 分

钟即可轻松除菌 99.9%。LG 斯黛乐的内部装

置使得蒸汽粒子处于最佳防过敏的温度，深

入衣物纤维深层，溶解过敏原，免除过敏困

扰。同时，斯黛乐“轻柔烘干”功能能够有效

“祛湿”，适宜的高温既有效保护了衣物，也从

一定程度上避免了湿衣服滋生细菌的可能

性。另外，斯黛乐内部还设有多功能架子和

帽子挂架，无论是羊毛衫等不适合悬挂的衣

物还是各种凹造型的帽子，都可以轻松享受

斯黛乐的贴心护理。你的衣物和居家小物件

再不必日日清洗，你也可以由此享受一个清

新的穿衣和居家环境了。

经典外观 点缀高端家居美学

从外观上看，LG 斯黛乐气场十足，超豪华

的印花玻璃门，隐藏式的 LED 显示屏和极具魔

力触控面板，给产品大增时尚感，使家居平添

高端、时尚魅力。LG 斯黛乐的整体造型将东

方的婉约之美和西方的现代设计完美结合，不

论是古典范儿的居家装修风格，还是富有科技

感的现代布局，斯黛乐都可以完美融入其中。

自 LG 斯黛乐智能衣物护理机上市以来，

赢得诸多高端人士和时尚达人的好评，马来西

亚拿督夫人胡静更赞其为平衡品质生活的魔

法师。高端人士对自身形象管理有极高的要

求，将衣物频繁送至专业护理店颇费周折，还

要饱受化学剂残留之担忧，且不如私家的专属

护理让人放心。LG 斯黛乐将专业衣物护理专

家请回家，轻松一挂衣物亮丽如新，气质若天

成，品质生活信手拈来。 （小 云）

品质提升 公务车自主化进程提速
根据财政部相关数据显示，中国每年公

务车采购金额增长 20%，采购量每年增长

10%，按照这一趋势，2012年公务车采购量将

达到 73 万辆，其中广汽传祺、上汽荣威和一

汽奔腾等高品质自主车的采购份额也在逐

渐加大。业内普遍认为，在自主车品质提升

的前提下，中国的公务车自主化加速已成定

局，始终由于品牌积累不足而被合资车压制

的自主车即将迎来重要发展契机。

“公务车自主化是大势所趋，它有两个

先决条件，一是我们的自主车要争气，二是

国家要有决心。”一位负责机关用车采购的

负责人表示。

高品质成就公务车自主化

据第三方调查机构最新调查显示，近

两年自主品牌汽车质量整体提升了 14%，

大大高于合资品牌的提升幅度。随着自主

车品质的提高，普通消费者对自主车满意

度也随之提升，接受自主车品质接近或等

同于合资车的消费者已经不在少数。

经过多年合资历练，以广汽传祺、上汽

荣威和一汽奔腾为代表的高端自主车既在

品牌方面传承了中国血脉，又在整体品质

做工方面引入了世界先进的造车技术和精

湛工艺。截至目前，不少自主品牌车已经

在品质方面追平甚至超过了一些欧美合资

车型。以被认为是公务车自主化最大实际

受益者的广汽传祺为例，传祺轿车和传祺

GS5（SUV 车型）采用了欧洲高性能运动底

盘及核心零部件，经过广汽自主技术力量

多达数百项技术改进，结合广汽20余年外资

合作所积淀下来的精益制造工艺和严格的

品质控制体系打造而成，完全具备了可与同

价位欧美合资车媲美的做工品质水准。

公务车自主化进程加速

从中国第一辆红旗轿车下线伊始，公

务车就挂上了“国车”标签，中国公务人员

应该用中国车的观念深植人心。其实不仅

在中国，这种国民公务车自主化“情结”本

身也是一个国际惯例。

目前，这一细则已经对各地政府采购产

生了影响，仍以广汽传祺（1.8L）轿车为例，由

于非常符合“发动机排气量不超过 1.8 升，价

格不超过 18万元”的“双十八”公务车采购标

准，目前已得到多个党政机关及企事业单位

采购定单。广州市市长陈建华也将自己的

公务用车换成一辆 2012款传祺轿车，成为公

务车自主化发展过程中的一段佳话。

分析人士指出，虽然公务车市场是中

国自主品牌汽车的一大增长点，但大众市

场仍将是自主车发展的最终方向和主要战

场，公务车市场对于自主品牌而言主要是

起到品质示范效应。我们有理由相信，随

着上汽、一汽、广汽等自主品牌公务车示范

效应在大众市场的显现，中国汽车工业将

从目前的增速减缓中解脱出来，走进一个

新的春天，而这个转折的第一动力，正是公

务车的自主化。 （王 欢）

普力马 2013 款日前在全国升级上市，本

次上市车型共有 4 款：7 座创想版、7 座开拓版、

7 座乐享版以及 7 座尊享版，售价分别是 8.38

万元、9.38 万元、9.48 万元和 10.98 万元。

普力马 2013 款定位于“8 万元 7 座商务用

车”，是海马汽车基于对“私营业主、中小型企

业”这两类主要用户群体需求的洞察，进一步

优化产品序列、提升延伸产品配置的又一力

作，通过 17 项升级，进一步强化了普力马固有

的“多组合空间、全功能配置、跨领域应用”三

大核心优势，并使其商务属性更为突出。

普力马 2013 款为了更好地满足目标消

费群体对商务车型宽敞舒适、灵活多变的空

间需求，取消了 5 座版，全系均为 7 座车型，自

动标准版（STD7）车型的增加，在丰富消费者

购车选择的同时，完善了普力马车型谱系。

外观方面，普力马 2013 款进行了全新设

计，前脸稳重大气，前格栅由蜂窝状调整为镀

铬横条式，下方增加了镀铬轮廓条，明显提升

了前脸的层次感与立体感。整车造型在保留

时尚简约风格的前提下，通过细节变化与消

费群体成熟沉稳的性格特征相契合，更加凸

显整车商务气息。

为了更好地满足消费者对商务用车的需

求，普力马 2013 款全系标配蓝牙免提功能，

充分体现了设计的人性化，为驾驶带来更多

便利。此外，在安全方面，前排增加双侧气

囊，为驾乘者提供了更周到的保护。

普力马 2013 款本次升级，均着眼于“私

营业主”和“中小型企业”两大用户群体对产

品的多功能性及商务属性的需求，无论外观、

内饰还是配置方面的提升，均可为用户提供

更出色的商务接待。

随着商务发展的多元化、自主创业行为

的增加、企业人力资源成本的上涨，以及城市

道路状况造成的用车成本增加和效率的降

低，中 小 企 业 用 户 对 产 品 的 经 济 性 要 求 更

高。普力马 2013 款采用海马汽车自主研发

的 HA-VVT-1.6 发 动 机 ，最 大 功 率 为 88.2

KW，升功率达到 55KW，该款发动机具备高

动力输出，低排放、低油耗、环保节能的特点，

有效节约用车成本。

另据了解，海马汽车还将再助中小企业

一臂之力，即刻购买普力马 2013 款可享受

7000 元优惠，这 7000 元优惠包括 3000 元节能

惠民补贴，以及 4000 元现金优惠。 （鹿 城）

作为一家年轻的合资企业，北京现代

从未忘记企业公民的责任和义务。10 年

来，北京现代在 CSR 领域累计投入资金已

超过 3 亿元，涉及教育、赈灾、弱势群体救

助、支持体育、文化事业等多个领域。在践

行企业社会责任的过程中，北京现代逐步

将教育、环保和灾害应急作为企业社会责

任的三大基础，并逐步建立起规范、持久的

CSR 系统。

“车教助学”是北京现代持续时间最长

的一项传统公益项目，自 2003 年开始，北

京现代充分利用自身车辆资源的优势，积

极支持中国汽车专业教育事业。10 年来，

北京现代与全国 140 多所高校建立了合作，

累计赠出 391 辆整车、1107 台发动机、上千

套汽车部件等总计超过 5600 万元的汽车教

学设备。

北京现代除了支持汽车专业教育外，

还在基础教育方面作出了努力。2003 年

“六一”儿童节，北京现代向厂址所在的北

京顺义地区学校捐出首批电脑设备，开创

了“电教助学”公益活动的先河。10 年来，

北京现代已经捐出电脑 908 台、电教室 13

间以及大量文化用品，为孩子们送去梦想

与希望。

对于北京现代来说，10 年是通向未来

大道的微小起步。作为一个既年轻又负

责的汽车企业，北京现代在销量上取得大

幅突破的同时，肩上的企业社会责任也更

加艰巨。 （常 乐）

据上汽通用五菱汽车股份有限公司最

新消息，截至 9 月 12 日，上汽通用五菱整车

销量已突破百万辆，连续 4 年率先挺进“百

万辆俱乐部”。在今年车市整体增速放缓

的环境下，上汽通用五菱却较上一年提前

一个月撞线百万辆，继续稳固占据中国汽

车市场第一阵营。

截至目前，上汽通用五菱已总计完成

销 售 100.79 万 辆 ，完 成 年 度 目 标 的

74.66 %，产品日均销量高达 3500 辆，比去

年同期增长 15.15%；其中五菱商用车产品

实现销售 93.4 万辆，市场占有率已达 50%，

五菱品牌在微车领域的绝对优势再次凸

显。照此势头，上汽通用五菱将有望提前

完成全年 135 万辆的销售目标。

今年以来，国内汽车消费市场增速放

缓，上汽通用五菱选择了快速应对市场变

化，“首先是掌握消费者现在最真实的用车

需求”，上汽通用五菱销售公司总经理杨杰

在接受媒体采访时称，为了能够满足消费

者的用车需求，提升已有车型平台的市场

竞争力，公司的全体总监多次深入到二三

线市场及乡镇和农村地区，倾听消费者真

实的声音，并通过跟经销商沟通及时获得

市场变化的动态信息，深入解读国家政策，

针对各地不同要求，对产品做持续的技术

改进。近期，包括总经理沈阳在内的公司

高管、中层管理人员又开始陆续下到生产

一线，围绕安全、质量、效率、成本以及班组

建设等一系列主题进行深入调研，到现场

中去真实辨识客户需求，发现问题、解决问

题，主动改变提升企业管理效率，加速企业

第三次发展浪潮的推进。

杨杰表示，连续 4 年跨越百万辆销量，

上汽通用五菱获得了领先行业的基础，企

业将继续以市场需求为导向，按照自己的

节奏稳步发展。据了解，7 月底，已经持续

热销数年的五菱荣光，正式推出升级版车

型，全新的 1.5L 双 VVT 动力匹配和多项优

化改进再次成为国内微客产品标杆；而上

市仅两年时间的五菱宏光，则迎来了第 40

万 名 用 户；去 年 刚 刚 亮 相 乘 用 车 市 场 的

宝骏 630，相继推出 1.5 L DVVT、1.8 L 等

多 款 手 动 和 自 动 挡 车 型，进 一 步 丰 富 了

产 品 阵 营，同 时 获 得 了 消 费 者 的 关 注 和

市场的肯定；而年产 40 万辆整车的上汽

通用五菱柳东新乘用车基地将于今年 11

月 18 日竣工投产，企业后续产能将获得

更有力的保障。 （陈 新）

伦敦奥运会，这场体育盛事在全

球化迈向社会化媒体的大航海时代

中航行了 16 天。这短短 16 天，承载

了无数体育健儿的辛酸与汗水，还有

身在前线的记者为我们带来的第一

手新闻。

MOTO 锋 芒 XT910 MAXX 成

为 新 浪 体 育 记 者 团 奔 赴 伦 敦 后 的

播 报 利 器 。 3300mAh 大 容 量 电 池，

也 让 MOTO 锋 芒 XT910 MAXX 成

为新浪体育记者团首选的“ 随身采

访机”。

目前，越来越多的记者选择在采

访过程中使用智能手机来录制或拍

摄采访过程，而在移动互联网时代，

以智能手机为主的轻媒体势必成为

实现社会化媒体全民化的主力。

（张 伟）

近日，嘉里物流

为 戴 姆 勒（Daimler

Northeast Asia Parts

Trading and Services）

在 中 国 量 身 定 制 的

首 个 区 域 性 的 零 配

件 配 送 中 心 —— 嘉

里昆山物流中心（Ⅱ

期）在昆山千灯镇奠

基，其建筑面积超过 33，000 平方米。来自

昆山当地政府及嘉里物流的领导共同见证

了这一重要时刻。

今 年 6 月 ，嘉 里

物 流 与 戴 姆 勒 成 功

签署合作协议，为其

在 中 国 建 造 第 一 个

自 主 设 计 的 区 域 性

零配件配送中心，以

实 现 高 端 汽 车 客 户

的 乘 用 车 、商 用 车 、

卡车售后配件及相关非生产性物料的综合

仓储与配送服务。 （杜 维）

上汽通用五菱2012年销量再超百万辆

普力马2013款上市售价8.38万元至10.98万元

北京现代：企业公民的感恩与回馈 10年从未止步

MOTO锋芒XT910 MAXX 开启轻媒体时代

嘉里物流携手戴姆勒（奔驰）落户昆山


