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珠江钢琴打造世界高端钢琴俱乐部

——恺撒堡系列钢琴揭“中国智造”新路径

最近几年，我国私人购车率均以 28.1％

的速度递增，从 1996 年私人购买家庭轿车

约为 7 万辆，到 2000 年汽车需求量达 155 万

辆，私人汽车的占有率为 16.5％，再到 2010

年，汽车需求量高达 375 万辆，私人汽车占

有率为 33％，家用轿车市场需求上升的势

头已非常迅速。

在家用轿车市场的带动下，我国汽车产

业已经开始走上规模化经营道路。同时，随

着人们生活水平的逐渐提高，家轿已成为家

庭消费的日常用品，家轿市场迎来了新的黄

金十年。消费者对家庭轿车的舒适性、科技

性和操控性不断提出新要求，进一步推动了

汽车工业的健康发展。

从无到有，家轿进入普及时代

中国家用轿车市场的形成，对于中国汽

车产业来说，无疑是一个机遇。这两年我国

汽车年产销量超过 1800 万辆，其中领衔的

排头兵企业，均以生产轿车（尤其是家用轿

车）为主，如东风日产、上海通用、上海大众、

一汽大众等，这标志着中国汽车产业在家用

轿车市场的带动下，已经开始走上了规模化

经营的道路。

回顾家庭轿车的发展，可谓从无到有，

从单一车型到不断丰富。我国家庭轿车这

个概念最早出现于上世纪 90 年代前后，那

时，家庭可选用的车型只有捷达、桑塔纳和

富康，这个时代家庭用车更多考虑的是面子

的需求。

进入 2000 年，由于人们收入增加，生活

水平提高，国家政策鼓励个人购车，特别是

鼓励个人购买轻便、节能的经济型用车。此

时，一大批经济型轿车如雨后春笋般投放市

场，拥有凯越、伊兰特、花冠等车型成为评价

一个家庭生活品质的标准。

2006 年，随着东风日产轩逸的正式上

市，我国第一款定位于家庭轿车的车型正式

诞生，中国家轿市场开始兴起。在 2009 年

轩逸改款之际，东风日产从家庭用车的需求

出发，提出“家轿四极”产品价值标准和“款

待家人”情感诉求。轩逸在外观、空间、驾乘

舒适度及燃油经济性等各个方面做到了全

面均衡，满足了主流消费者多重用车需求，

带来舒适如家的汽车生活。

此外，轩逸的成功为许多车企提供了有

益借鉴，越来越多的车企逐渐意识到这一趋

势。比如，一汽丰田卡罗拉提出了“为世界

上每个人带来幸福和快乐”，东风本田思域

提出了“人生需要一点红”，纷纷打出情感

牌。就连一向主打“科技性能”的速腾，也将

定位转为家用，获得了不少好评。

目前，我国仅中级主流家轿车型就已经

超过数十款，这些车型不仅以更加个性化的

设计及丰富的配置，满足了家庭消费者的功

能诉求，更以深入人心的情感诉求及处处体

现对家人关怀的差异化营销，带给消费者温

馨、舒适的汽车生活。

为家而生，新一代轩逸超越家人期待

如果说目前市场上的家轿车型是在追

求个性化设计及丰富配置的同时，融合了

对消费者全家用车需求的考虑，融入了更

多情感因素，那么新一代轩逸则是从产品

理念到功能价值，全面超越家人期待的新

一代旗舰家轿。

东风日产副总经理任勇曾表示：“新一

代轩逸是一款真正为家庭消费者用车需求

而打造的旗舰家轿。它从开发理念到产品

设计及每个零部件，都考虑到了家庭用车需

求，超越了消费者全家对高品质汽车生活的

全方位需求。”

业内人士认为，随着 70 后、80 后家庭的

崛起，家轿市场将迎来新的黄金十年发展高

潮。未来家轿车型的发展趋势不仅是时尚

与实用的结合，更要满足消费者享受精彩汽

车生活的需要。对于新时代家庭消费者来

说，他们更多地关注车辆的“精神价值”，求

新求异的消费思潮逐渐兴起。同时，消费理

念、品牌文化、情感价值，以及支撑新产品的

相关技术成熟程度，构成了他们购买家轿车

型的主要考虑因素。

秉承“领先半步”的策略，东风日产超越

同行，再次率先以中高级车技术标准和研发

投放，打造出超越同级车型、超越消费者期

待的越级款待旗舰家轿——新一代轩逸。

为打造这款突破传统中级车价值界限的全

新车型，日产汽车以史无前例的规模，全方

位、多维度地深入调研中国家庭消费者对中

级家轿的使用需求。

新一代轩逸是以中高级车市领军车型

——天籁为参考，投入大量天籁级别的研发

资源和产品技术，以十大产品亮点打造出具

有“高、富、帅”越级产品力的中级车。

“ 高 ”—— 高 效 节 能、高 效 动 力、高 效

安 全 、高 效 稳 定 。 全 新 智 能 XTRONIC

CVT 无 级 变 速 器 ，实 现 全 球 最 宽 变 速 比

7.3:1，节 油 效 率 比 传 统 的 AT 变 速 器 提 高

15%，配合 DIS 燃油双喷射系统，带来绝对

领 先 的 6.2L/百 公 里 超 低 油 耗 。 ECO

DRIVE 节 能 驾 驶 助 手 一 键 启 动 ，开 启 绿

色驾驶生活，在不改变个人驾驶习惯的情

况下降低油耗。

绝对领先的 980Mpa 核潜艇级超强钢，

打造出 UHSS 超高刚性车身，并配合多通道

式 Zone Body 区域车身结构，提供放心周密

的安全保障。Anti-Shock 高稳定悬挂，使用

全新改良的高性能抗震部件和超高刚性稳

定连杆，享受媲美中高级车的舒适和稳定。

“富”——极富空间、极富舒适、极富便

利 、极 富 静 谧 。 1760mm 超 宽 车 身 宽 度 、

2700mm 超长轴距、680mm 行政级后排超宽

膝部空间，营造出领先区隔的全尺寸宽适空

间。Multi-Layer 仿生学座椅，采用与天籁

一致的三重舒适结构，大幅提升包裹感与舒

适感，完全贴合人体。

一键启动、I-KEY 智能遥控钥匙、双区

独立自动空调、后排空调出风口，领先同级

的豪华科技装备，打造极富便利的使用感

受。三维超静音工程，在任何路况下均能保

持媲美中高级车的超群静谧性，关上车门，

即刻体验图书馆级的静音享受。

“ 帅”——帅气外观设计、帅气内饰设

计。以“越级力量”（Upward Force）为帅气

外观的设计理念，打造出开创格局，引领潮

流的全新一代中级三厢车整体外观造型，兼

具尊贵与时尚。

国内唯一在中级车上采用的前后豪华

晶钻 LED 灯，打造超越消费者期待、媲美豪

华车的尊尚外观。代表日产高级车内饰设计

方向的第三代 Modern Living，采用“软”性

包覆材质、“细”接缝处理、顺“滑”阻尼开关等

高档材质与工艺，达到媲美中高级车的质感。

全新换代、全面升级的新一代轩逸，不

仅延续了轩逸车型领先的设计理念和优异

的产品品质，更凝聚日产汽车技术精髓，以

中高级车的研发基准和技术投入，颠覆了消

费者对中级车的传统认知，全面超越同级车

型，全面超越消费者期待。轩逸·经典系列

车型，则以外观、空间、操控和节油等方面的

均衡表现和更加突出的性价比优势，成为注

重经济、实用的消费者的最佳选择。

东风日产市场销售总部副总部长杨嵩

在新一代轩逸上市发布会上表示：“我们希

望通过新一代轩逸传递东风日产的人文关

怀，让消费者和全家人体验‘越级款待’的精

彩汽车生活，并通过新一代轩逸‘爱家轩言

心动逸刻’大型主题活动加深对家庭的认

知，增强与家人的情感沟通。”

该 活 动 自 7 月 19 日 起 至 9 月 30 日 结

束。活动期间，网友可通过东风日产官网或

微博上传自己的“爱家轩言”。东风日产将

选取优秀“爱家轩言”，并通过媒体平台、微

电影等多种形式展现消费者的爱家情怀，让

更多的人将对家人的爱表达出来。此次活

动除了有丰富的奖品之外，最终还将评出前

十名优秀“爱家轩言”，东风日产将帮助获胜

者实现家庭梦想。

分析人士称，东风日产新一代轩逸非常

值得拥有。在中级家轿市场中，以中高级车

技术和标准打造中级车，尚属首次。“越级款

待”戳中了消费者的最真实用车需求，新一

代轩逸的强势推出，将开启中级家轿市场新

黄金十年的发展热潮。 （吕 魁）

消费需求升级 家轿市场迎新黄金十年

为家而生新一代轩逸重树家轿新标准

●全球产销量最大的钢琴制造商珠江钢

琴在北京人民大会堂正式宣布，其最新研发

的恺撒堡艺术家（KA）系列钢琴经权威专家

鉴定已经达到国际（欧洲）高端制造水平

● 在 被 欧 洲 钢 琴 垄 断 的 高 端 钢 琴 市

场，珠江钢琴再次跻身其中并向更高端的

钢琴制造水平迈出关键一步。

珠 江 钢 琴 集 团 成 功 研 发 的 恺 撒 堡 艺

术 家（KA）系 列 钢 琴 达 到 世 界 一 流 水 平。

继 5 月底成功上市后，全球最大钢琴制造

商珠江钢琴再传喜讯。7 月 4 日，恺撒堡艺

术家（KA）系列钢琴顺利通过了中国轻工

业联合会、中国乐器协会组织，由周广仁、

刘诗昆、鲍蕙荞、石叔诚、吴迎、何新馥等

多位权威专家组成的鉴定委员会的严格

审核与鉴定，大家一致评定：产品的各项

技术指标均符合钢琴国标和高档钢琴企

业标准，而且有三项设计均属国内首次应

用，其声学品质和弹奏性能达到国际专业

级水平，整体性能达到国际（欧洲）高档钢

琴的水平。7 月 12 日，著名钢琴家刘诗昆

在北京人民大会堂举行的“恺撒堡艺术家

（KA）系列钢琴鉴赏音乐会”上宣布了这个

结果。这喻示着中国钢琴制造工艺问鼎

世界顶级钢琴生产水平，打破欧洲钢琴垄

断高端钢琴市场的格局，珠江钢琴又迈出

了关键一步。

新任掌门：5年再造一个“新珠江钢琴”

7 月 12 日，施少斌这位珠江钢琴新任掌

门首次在公众场合亮相。在采访中他谈到，

虽然钢琴消费在欧美发达国家发展平稳，但

在发展中国家特别是在中国，由于城市化、

老龄化、消费结构升级、文化产业和教育产

业大发展，少年儿童群体、老年人群体、希望

接受二次启蒙的白领群体都具有潜在的钢

琴消费需求，钢琴行业的发展正处于一个方

兴未艾的阶段，关键是要“ 两个轮子一起

转”，做好精英教育和大众教育，提高钢琴专

业者数量和大众钢琴教育普及程度。

施少斌表示，将沿袭企业既定的发展战

略，并在营销上提出一些新的举措，去推进

企业更快更好发展。他透露，为推动钢琴人

口的增长，正计划启动“星火计划”——继续

将珠江钢琴广州艺术培训中心的成功经验

复制到全国范围，同时与常年赞助的各类赛

事、大专院校激励体制联系在一起，形成点

面结合，提升珠江系列钢琴产品的覆盖面。

近年来，珠江钢琴产销量复合增长率超过

15%，他说，绝对有理由相信，在新营销政策

的推动下，5 年再造一个“新珠江钢琴”。

造琴大师：5年淬炼成就世界一流钢琴

据悉，“恺撒堡”的研发设计，请来了全

球为数不多的几位顶级钢琴设计大师之一

的托马先生。这位世界钢琴制造大师——

珠江钢琴高级顾问在台上也向大家介绍了

这几款高档钢琴的设计理念。

托马先生，1958 年在德国荣获钢琴制作

大师证书，先后在德国数家知名钢琴公司从

事钢琴制作、钢琴设计工作，并担任技术主

管，曾在德国专门的钢琴研究机构从事钢琴

制造技术工艺的研究开发工作。珠江钢琴集

团聘请托马先生为高级技术顾问，研发高级

钢琴，并负责培育珠江钢琴设计专业人才队

伍。托马先生在担任珠江钢琴集团高级顾问

期间，先后与珠江钢琴团队研发了恺撒堡艺

术家系列、恺撒堡系列等高端钢琴产品体系。

政府官员：珠江钢琴奏响“中国智造”

进行曲

文化部相关领导表示，在产业升级转

型的背景下，文化产业的大发展是一个趋

势，如何从简单仿制的“中国制造”，到具有

自主创新意识和拥有知识产权的“中国智

造”，珠江钢琴集合国际优秀人才、利用国

外先进技术、整合全球有效资源的做法和

经验，非常值得借鉴。同时，作为行业龙头

的珠江钢琴已经成为上市企业，更要带领

整个行业朝着有序的方向发展。

广州市国资委主任黄伟林在接受媒体采

访时介绍，珠江钢琴集团是中国乐器行业特别

是钢琴行业的领跑者，广州市国资委作为该集

团的控股股东，打造高端自主品牌、为民族品

牌立言一直是双方共同的责任和使命。恺撒

堡钢琴是珠江钢琴集团依靠自主创新在全国

首次推出的战略性高端自主品牌，已经受到市

场的热烈欢迎和专家的高度好评。现在，珠江

钢琴坚持沿着科技创新和品牌提升这条企业

发展的生命线，推出恺撒堡旗下更高档次的艺

术家系列，向一个令人尊敬的世界级品牌大步

迈进。珠江钢琴这种勇于创新、持续创新、争

创一流的“智造”精神，正是广州企业坚定不移

地走新型城市化道路的体现，是广州企业乃至

民族工业的一张闪亮名片。 （胡东平）

日前，殿堂级美发品牌沙宣于沪上呈现一

场融发艺与时尚的潮流盛宴。活动在黄浦江

畔的设计酒店水舍举行，极具格调的场地融入

沙宣经典设计元素，彰显出简约摩登的前卫风

格。庆典当晚潮人汇聚，沙宣美发学院全球创

意总监 Mark Hayes携手国际超模杜鹃、孙菲菲

演绎 T 台饕餮，发艺融汇时尚的动感瞬间幻化

永恒“凝·动”经典。著名歌手黄耀明更登台助

兴，将高潮无限延长，经典沙宣红色辉映下的

水舍幻化为魔都成为当晚的时尚爆点。

走入秀场，极致简约兼有几何感的设计冲击

视觉，纯白色的T台犹如悬浮。场灯熄灭，模特

行走，安静淡然的态度配合干净简单的光影，发

丝随步伐呈现动态美感，洗练线条与黑白服装交

相辉映，呈现出即使在静态下也富有灵动美态的

发型。“凝·动”发型集锦最终呈现在我们眼前，让

顷刻动感凝筑永恒经典。大师携手引领2012秋

冬“凝·动”风潮。沙宣，型无限，行不止！（杨 江）

发艺时尚巅峰碰撞 顷刻动感凝筑永恒
——沙宣2012秋冬发型集锦“凝·动”发布秀

那是个不起眼的小村，四围有三座沉默

的山峦，一带盈盈的小溪。山没有黄山的瑰

丽奇幻，水没有洞庭的烟波浩渺，人没有城

市的优雅精致，村没有灯火通明的万千气

象。在外几年，关于故乡的感触却愈发深

沉，只为其中有斯人、斯景，可想、可怀。

在外几年，当初秋的风吹得墙边狗尾巴

草瑟瑟发抖，当夏天葳蕤的树叶静静地等着

秋来的归宿，当蝉鸣的夏天预兆着无言的秋

意，当明媚的菊花开始低语爽朗的金风拂过

山野，当嬉笑的孩童追逐在漫山遍野的金黄

中时，游子心中最柔软的心弦便在轻轻拨动。

十年寒窗让这片土地上的儿女从不谙世事

到成熟睿智；十年寒窗，也将父辈姹紫嫣红的年

华压榨成风中干瘪的果子。上了大学，渐渐地

发现以前果断的父母开始越来越多地询问自己

的意见，渐渐地目睹了花白染遍母辈的双鬓，鱼

尾爬上漂亮的眼角。我明白了，母亲的精力在

随着岁月的流逝消散，是儿女回报的时候了。

大一临走前，乡人临别告诫，“徐州是你的第

二故乡”。三年如同登山，路途万千。良师如父母，

益友如兄妹，一千多个日夜的言传身教，朝夕相处，

我们慢慢地聆听着世界，汲取着知识。那些课丝

丝入扣，动人心弦。如同泉水叮咚，洒遍山林。

无论家乡与大学，都是故乡，无论兄妹

与同学，都是亲人。父母兄长，为我们的成

长保驾护航；良师益友，为我们的灵魂灌溉

甘霖。在人生最美好的年华里，谢谢有你相

伴，情不知所起，一往而情深。感恩，常怀

……（中国矿业大学化工学院 王爱 中国矿

业大学机电学院 赵海强 中国矿业大学安全

工程学院 王云峰）

感恩 常怀

浦发银行近日整合旗下的理财、缴费、

支付、汇兑、汇划等多项日常生活中常用金

融服务，借助电子银行平台，推出全新的支

付结算体系，旨在为客户打造一个高效、快

捷、轻松的全方位支付结算服务平台。

据了解，与以往相比，浦发银行此次整

合推出的支付结算新平台，主打“家庭理财”

概念，紧扣日益增长的家庭金融服务需求，

意在帮助现代小型化家庭成员在繁忙的工

作空隙也能兼顾家庭生活和财富管理。

据悉，浦发已推出的“周周赢”通知存款

就是专门针对客户大额闲置资金的短期理

财需求，以 7 天通知存款为基础，7 天收益率

比活期利率高出 3 倍多；同时，浦发的“约定

定期存款”则是综合了活期存款的便利性与

定期存款的高收益。 （莉 莎）

结算服务 家庭理财事半功倍


