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开赛首日的奥运会，几乎成了中国队的

主场。中国选手分别在女子 10 米气步枪、

女子 48 公斤级举重、男子 400 米自由泳和女

子 400 米个人混合泳 4 个项目中夺得金牌，

成绩令人瞩目。

中国军团前线风头正劲，大后方的国人

也在关注着各项奥运赛事，并以多种方式庆

贺中国健儿获得奥运冠军。这其中，东风日

产启动的“启辰金牌秒杀”，称得上是最富吸

引力、最具参与性的活动之一。

之所以这样说，原因很简单，按照“启

辰金牌秒杀”的活动规则，中国队每获得一

枚金牌，启辰就将根据网友定时秒杀的结

果，送 给 秒 杀 成 功 者 一 辆 启 辰 D50 车 的 3

年使用权。同时，所有参与该活动微博转

发 的 网 友 ，还 有 机 会 获 得 iPad2 等 精 美 礼

品。很显然，这样的活动有着足以调动网

友激情的吸引力。

而参与“启辰金牌秒杀”活动，几乎没

有门槛。据介绍，在伦敦奥运会期间，新浪

微博网友只要登录本次活动的官方网站，

按照活动规则提交信息并关注启辰新浪官

方微博，并在爱心公益平台成功捐出 1 元

公益基金，即获得“启辰金牌秒杀”活动的

参与资格。

正是这种极大的吸引力和极高的参与

度，引燃了网友们的热情，伴随着奥运前线

中国健儿的绝佳表现，同步进行的“启辰金

牌秒杀”活动也开展得有声有色。

7 月 28 日 18 时 30 分，启辰官方微博发

布了第一条伦敦奥运金牌喜报：“北京时间

7 月 28 日 18 时 23 分，中国选手易思玲在射

击女子 10 米气步枪项目上夺得伦敦奥运会

首金！01 号启辰 D503 年使用权秒杀即将启

动，当本条微博被转发 678 次时，秒杀将正

式开始！”

首条喜报发出后不到 1 个小时，网友们

的转发量就冲破了 2000 条，启辰官方微博

于当日 19 时 26 分发布秒杀公告：“启辰女子

10 米气步枪金牌秒杀转发次数已经达到秒

杀条件，01 号启辰 D50 的秒杀活动于北京时

间 7 月 29 日上午 10 时整正式开始，全民倒

计时开始！”

及至 01 号启辰 D50 秒杀开始前，众多

网友守候在电脑前，打开了“启辰金牌秒杀”

的官网页面，在 10 时整一起进行秒杀。本

次秒杀结束后，在公证部门的见证下，秒杀

数据后台被导出，网友“宋燕舞”成为首位幸

运者，获得了 01 号启辰 D50 的 3 年使用权大

奖。启辰官方微博在 10 时 39 分发出获奖公

报，恭喜宋燕舞网友秒杀成功，同时，提示了

网友办理领奖手续的注意事项。

从“启辰金牌秒杀”官网和启辰官方微

博发布的消息来看，奥运会首日中国所获的

另外 3 枚金牌，也都圆满地完成了秒杀活

动，网友“雷神 skylle”、“edc 明嘉陈”和“削铁

如 尼 奥”分 别 秒 杀 成 功，各 获 得 一 部 启 辰

D503 年的使用权。同时，网友“ 音乐狂人

1989”、“随处乱漂流”等人，也在金牌喜报转

发抽奖环节，获得启辰送出的礼品。

这个与中国选手夺冠保持同步的秒杀

过程，从发布金牌喜报、网友转发、秒杀时间

公布到正式秒杀和公布秒杀结果，一气呵

成。东风日产启辰正是以这种独特的方式，

与广大网友一起为中国加油。

对此，东风日产市场销售总部专职副总

部长、启辰事业部部长叶磊说，以往搞“秒

杀”的品牌要么车型数量少、要么秒杀金额

高，而启辰不同。启辰的这次奥运营销是只

要中国代表队获一枚金牌，东风日产就拿出

一辆启辰 D50 进行秒杀，秒杀价格仅 1 元。

而据介绍，对于网友捐出的费用，东风日产

承诺将全部捐给与中国残疾人联合会联合

主办的“集善启辰·光明行”公益项目，捐款

总额、开支去向等也将接受网友的监督。

按中国 50 枚金牌的夺金实力来估算，

东风日产此次将送出 50 辆启辰 D50，价值

近 340 万元，如果再加上其它活动费用，这

对于一个新品牌来说可谓天文数字。东风

日产能够投入如此巨大的品牌营销成本，

正如叶磊所说，“是以启辰品牌为纽带，生

活与奥运两者有机结合，通过互联网的强

势传播作用和引导效用，让拥有梦想的中

国人与启辰一起追逐每个人的梦想，共同

品味生活的美好。”

事实上，启辰 D50 自 4 月 24 日北京车展

上市到 5 月 23 日仅仅 1 个月的时间里，销量

就达到了 5656 台，成为我国汽车史上首月

销量最大的全新品牌首款新车。到了 6 月

份，启辰 D50 销量再次突破 5000 辆，稳定的

销售趋势蕴藏着不断上扬的潜力。在这种

良好的态势下，启辰借助“金牌秒杀”网络数

字营销活动，使打造“国民第一车”的产品理

念，与更高、更快、更强的奥运精神达成了完

美的契合，同时也通过吸引广大网友的积极

参与，进一步提升了品牌的知名度和美誉

度，对于日后以更加强势的姿态占据消费市

场，有着极大的促进作用。 （郝 荟）

与冠军同步，“启辰金牌秒杀”进行时

日 前，海 马 汽 车“ 品 挚 十 年 感 恩 一

刻”——福美来上市 10 周年纪念盛典在

海口举行。海马福美来品牌在经历 10 年

积 淀 式 发 展 之 后，进 入 了 又 一 个 崭 新 的

篇章。

海马汽车总经理林明世在庆典上与

嘉宾分享了福美来 10 年发展历程和海马

独特的自主创新之路。同时，在现场嘉宾

和媒体的见证下，于 10 周年纪念日当天下

线的第一辆福美来着“盛装”缓缓驶出，配

合模特走秀表演，现场热闹非常。海马领

导现场倒香槟塔，与到场嘉宾共同庆祝福

美来 10 周年生日，盛典气氛推到最高点。

海马汽车总经理林明世表示，福美来

在这十年发展历程中时刻根据用户需求

而创变，不断引领中级轿车市场。无论是

首次提出“中级轿车”概念,还是上市首月

便“销量突破万台大关”，乃至发展到今天

的新福美来和新福美来 VS，无不体现出海

马人“严谨务实、高效创新”的理念。

福美来 10 年发展所取得的辉煌成就，

既是源于对家用中级轿车用户需求的深

刻洞察，也离不开福美来“品牌向上”的精

神所向。福美来作为海马汽车驰骋于中

国车市的“主力军”，正是代表了其不断超

越、成就蓝色梦想的企业精神。

2002 年 ，福 美 来 一 代 引 进 享 誉 国 际

的 经 典 车 型 马 自 达 323，成 功 开 创“ 中 级

轿车”市场，凭借全新造型、丰富配置、合

理 价 格 ，跻 身 中 国 车 市“ 新 三 样 ”；2006

年，福美来二代自主上市，以“合资品质、

自主价格”的产品优势，成为自主品牌唯

一 一 款 上 市 后 首 月 销 量 过 万 的 车 型，成

功 引 领 中 级 家 轿 的“ 性 价 比”时 代；2010

年，福美来三代以市场为导向，以颠覆性

的 产 品 突 破 ，实 现 上 市 后 连 续 4 个 月 销

量 破 万 的 市 场 佳 绩；2012 年，新 福 美 来、

新福美来 VS 超越上市，在品牌 10 年一脉

相 承 的 可 靠 品 质 基 础 上，在 安 全、造 型、

谱 系、品 牌 四 大 方 面 实 现 自 我 的 再 度 超

越，令整个品牌迸发活力，更显年轻。从

2002 年到 2012 年的 10 年间，国内车市的

发 展 跌 宕 起 伏，而 福 美 来 品 牌 却 历 经 三

代，愈显生机。

海马汽车副总经理吴刚表示，对于福

美来品牌来说，10 年将是一个全新的起

点。未来，福美来将立足国内市场，在产

品、品牌、营销等方面的不断超越，一如既

往地开拓自主发展之路，全力打造自主品

牌发展辉煌新 10 年。 （栾帆帆）

7 月 21 日北京遭遇了 61 年以来最大

的暴雨，给市民出行造成极大困扰，不少车

主的爱车成了“水浸车”。暴雨过后，“水浸

车”的检测、维修及理赔等问题一夜之间纷

纷冒出。记者获悉，针对此次北京特大暴

雨所带来的汽车检修问题，广汽丰田率先

推出“水浸车客户关怀活动”，成立专项小

组，为在此次受灾的车主们，推出“十大关

爱”的整体应对系统服务，以“专业、便利、

安心、尊贵、信赖”的咨询、检测以及相应维

修优惠服务等帮助车主排忧解难。

据了解，为了能够让车主第一时间地

解决“水浸车”问题，此次广汽丰田“水浸车

客户关怀活动”推出十大关爱举措，包括

“专人协调保险公司理赔跟进、二手车置换

咨询、维修金额补贴、维修进度加快、维修

进度每日报告、免费空调消毒、免费内饰臭

氧高温杀菌、免费电脑检测、提供代步车服

务/交通补贴、水浸车换购送补贴和保险”

等十大环节在内的一整套暴雨后应对服

务，让车主尽快地办理理赔事宜，及时采取

应对措施并且快速地解决汽车维修事项，

把损失降到最低。

据悉，为了让全国的广汽丰田车主能

够更好地应对突发暴雨天气，在接下来的

一段时间内，广汽丰田还将把“水浸车客

户关怀活动”的系统服务推广至全国大中

城市。 （杨 洋）

雨灾过后 广丰率先启动“水浸车客户关怀活动”

“统一心启未来”2012壳牌统一经销商大会

暨统一柴机油“路上实验室”全国路演新闻发布

会日前在京盛大开幕。会上壳牌统一新任掌门

人陈翠薇（Rebecca Chan）女士宣布了 2012 年

至 2015 年企业业务发展及提升的新战略规划

“凤凰战略”。同时，来自全国的千余名经销商

代表和 100余名媒体记者共同见证了统一柴机

油“路上实验室”全国路演活动的启动仪式。

新战略 新征程“凤凰战略”全面启动

从“成为客户首选的中国润滑油公司”的

愿景出发，“ 凤凰战略”制定了壳牌统一到

2015 年与市场环境及统一企业能力相匹配

的，切实可行的业务发展战略，梳理了关键业

务发展的重点和途径战略，提供了帮助经销

商业务发展的行动方案。

“‘凤凰计划’将以清晰的行动纲领和路

线图指导未来几年的工作，实现公司成为客

户首选的中国润滑油公司的愿景”，陈翠薇

女士表示，“我们将依托品牌建设，了解客户

需求并提供高性价比的产品，为客户提供更

贴近需求的服务，最终成为客户信赖、喜爱并

且最愿意选择的公司和品牌。”

凤凰腾飞 翡翠相伴 壳牌统一与经销商

携手共赢

经销商是壳牌统一的生意伙伴，经销商

业务的健康持续增长是企业成功的秘方。在

面向 2015 年的凤凰计划里，经销商能力发展

是一个重要的模块，而翡翠项目就是“经销商

能力发展”，是这个模块的核心支柱。

“翡翠项目”是针对壳牌统一经销商运营效

率、销售网络覆盖、经销商销售能力以及运营能

力提供的一整套经销商能力提升计划，旨在通

过网络规划、运营模式推广、经销商梯队建设、

能力提升等 5 个方面，逐渐优化销商的生意模

式，更好地适应市场、满足终端消费者的需求。

实验室在路上 研发在你身边

“路上实验室”全国路演的启动掀起了大会

高潮。“路上实验室”统一柴机油全国路演活动

将历时 3 个月，行程 12000 公里，落地 16 个城

市。一辆装配有各种科研仪器的“路上实验室”

大卡车将会穿越中国多种路况和气候条件，体

验包括青藏高原、川藏线和西南山区在内的多

种极限道路。在此期间，“路上实验室”的研究

人员将不断收集整理中国实际路况下的用户

的挑战和考验，认真聆听消费者的真实需求，

帮助驾驶者找到最实用的路上行车解决方案。

壳牌统一商务润滑油总经理邝子钊先生

介绍，“壳牌统一从用户的实际需求出发，为

用户提供实用不花哨的解决方案。所以我们

把实验室搬到了路上，亲自走一遍用户走的

路，只有了解中国用户、了解中国路况、了解

中国用户的卡车，我们的产品才能真正解决

用户‘ 在路上’的问题，我们才能真正实现

‘一路挺你’的品牌承诺。” （徐栀栀）

为再塑“车坛长青树”的新魅力，一汽马

自达着力提升 Mazda6 的综合竞争力，誓将

Mazda6 塑造成新一代运动 B 级车新标杆。盛

夏之际，2012 款 Mazda6 于 8 月 1 日隆重登场。

一汽马自达官方产品提供的 2012 款产

品资料显示，2012 款 Mazda6 经过全面的配置

强化，现款时尚型向原豪华型看齐，而原豪华

型 则 变 身“ 超 豪 华 ”。 价 格 方 面 ，2012 款

Mazda6 的终端售价仅 135800 起，成为目前国

内唯一一款与国际价格接轨的 B 级车。2012

款 Mazda6 全车系的性价比再上新台阶。

在 2012 款 Mazda6 正式面向消费者之际，

一汽马自达汽车销售有限公司副总经理田青

久表示：“上市 10 年来，Mazda6 始终领军运动

B 级车市场，并已成为高性价比、高性能的代

名词。2012 年，一汽马自达在国内合资品牌

中第一个将旗下 B 级车价格接轨国际，2012

款 Mazda6 仍是中国汽车市场的引领者”。

华丽变身 新马自达6再树双标杆

2012 款 Mazda6 的车型序列较老款有所

变化，一汽马自达匹配了手动、时尚、超豪华

3 款车型，供不同偏好的消费者选择。3 款车

型配置变化最大的是 2012 款超豪华型，其在

2011 款豪华型基础上增配，配置豪华程度已

超过 2011 款超豪华型，且终端价位较官价降

了 5 万元整。

2012 年，正 是 Mazda6 登 陆 中 国 市 场 的

第 10 个年头，凭借四大优势，Mazda6 创造了

累 积 55 万 销 量 的 奇 迹 ，并 斩 获 数 十 项 荣

誉。2012 款 Mazda6 上市，终端价格在国内

B 级车中率先与国际接轨，全面增配华丽转

身，实现国内消费者选购中高端轿车“一部

到位”。 （邢 片）

性价比之巅“一部到位”之选——2012款 Mazda6登场

品挚十年 感恩一刻 福美来上市10周年纪念盛典海口启幕壳牌统一发布新企业战略
启动“路上实验室”全国路演

日 前 ，2012 长 安 马 自 达 经 销 商 服 务

技 能 竞 赛 全 国 总 决 赛 在 南 京 汇 达 4S 店

举 行 。 经 过 初 赛 网 络 考 试 选 拔 和 综 合

考 评 后 ，来 自 北 区 、东 区 、南 区 、西 区 和

中 区 的 14 家 经 销 商 70 名 选 手 汇 聚 南 京

参 加 总 决 赛 ，通 过 学 科 测 试（笔 试）和 术

科 测 试（实 操）两 个 比 赛 环 节 ，比 拼 了 对

长 安 马 自 达“ 全 程 关 怀 ”品 牌 服 务 理 念 、

工 作 流 程 、车 辆 维 修 技 术 以 及 对 法 律 法

规 的 掌 握 程 度 ，同 时 通 过 竞 赛 还 展 现 了

经 销 商 服 务 人 员 整 体 服 务 水 平 。

（高 圆）

2012长安马自达经销商服务技能竞赛
全国总决赛南京成功举行

福美来福美来


