
无论 2012 年是否是世界末日，可持续发展与

低碳节能始终是当今高消耗时代最受热议的关

键词。尤其对于电子类产品，以往高性能、高能

耗电气当道的格局已经慢慢得到了改善，节能型

低能耗产品越来越受到用户的接受和喜爱。

暑假马上就要到了，很多朋友都想趁着“暑

促”优惠之际升级自己的电脑，装机的热潮也随

着气温的上升变得愈加火热。与以往有所不同，

现在很多卖场商家不仅仅只专注于宣传性能和

低价，省电节能型产品也成了市场上促销的新热

点。电费一涨再涨伤不起，买配件当然也要走低

碳路线。

长久以来，很多用户在关注显卡、CPU 能耗

的同时，很少注意到同样是重要组件之一的内

存。随着 DDR3 时代内存频率的不断提升，发

热、高能耗的现象也出现在了内存上，甚至很多

高端的游戏内存都需要利用水冷来帮助散热。

因此，低电压内存应运而生，对于需要运行大型

游戏、软件以及长期使用的电脑而言，低电压内

存将会拥有非常广泛的应用空间。

作为一款极其成熟的节能型产品，金士顿

HyperX LoVo 内存针对不同平台提供了不同的规

格可选择。从主流的 1.2V/1333MHz 内存，到旗

舰级默认电压为 1.35V 的 1866MHz 游戏内存，足

以满足各类用户的需求。以 1600MHz 这款内存

为例，金士顿 HyperX LoVo 在超低 1.35V 电压下

可以保持默认的 9-9-9-27 标准时序，让用户不

用超频就能享受稳定而又强劲的存储效能，应对

各类 3D 游戏都毫无压力。 （王 欢）
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消费资讯

实惠、方便、服务好 电话车险受消费者青睐

安全领先 盗抢无忧
新天籁“云安全系列”正式上市

近日，东风日产新天籁“云安全系列”正式上

市，并在全国范围内开始销售。新天籁“云安全

系 列 ”共 包 括 3 款 车 型 ，售 价 分 别 为 ：2.5L

XL-NAVI 云安全版 23.68 万元、2.5L XV 云安全

版 25.98 万元、2.5L XV VIP 云安全版 28.38 万元。

同时，东风日产宣布，所有购买新天籁“云安

全系列”的消费者，如果碰上爱车遭遇非法入侵

或被盗，均由厂家直接负责理赔事项，车主将享

受到东风日产的“CARWINGS 盗抢无忧”服务。

新天籁“云安全系列”，通过对安全、舒适配

置的升级，以及对服务的创新，不仅将继续引领

中高级车市场的发展趋势，也完美演绎了中高级

车的“舒适价值进化论”。

产品再进化 “云安全”打造业内最领先安全

平台

当前，中高级车的消费标准不断升级，安全

已成为人们购车时的重要考虑因素。在此背景

下，新天籁“云安全系列”创新的“信息安全”无疑

迎合了消费者的内在需求：在传统的主、被动安

全基础上，凭借 CARWINGS 服务中心的系统支

持，实现了“遇险自动救助、非法入侵警报、车辆

定位追踪”三大功能。

东风日产副总经理任勇表示：“‘云安全’不

仅是一个安全理念，更是业内最领先的安全平

台。新天籁‘云安全系列’的‘信息安全’，结合优

异的主、被动安全，将让更多消费者享受到全时、

全方位的安心保障。”

在“ 信 息 安 全 ”上 ，“ 云 安 全 系 列 ”凭 借

CARWINGS 服务中心的后台支持，为消费者提

供“全程监护”的增值服务：当车辆出现异常时，

服务中心将主动提示新天籁车主，随时随地确保

行 车 安 全；当 车 辆 遭 遇 拖 吊、入 侵 等 异 常 情 况

时，服务中心会即时向车主发出预警通知；而针

对可能发生的各类意外，服务中心会向车主提供

SOS 紧急救援、气囊触发自动求助等相对应的救

援服务。

除“信息安全”外，“云安全系列”的主、被动

安全配置，也全面领先同级车型。在主动安全

上，High-μ超 高 摩 擦 力 刹 车 装 置 的 使 用，保 证

了新天籁的稳定性，为驾驶者与乘客带来全程

无忧的安全保障。在被动安全上，新天籁不仅

突 破 性 采 用 了 UHSS 高 强 钢，更 在 同 级 车 中 率

先采用 980Mpa 超强钢，大幅提升了车体的抗冲

击力。

基于对新天籁“云安全系列”安防技术实力

的 信 心 ，东 风 日 产 此 次 还 推 出 了 业 内 首 创 的

“CARWINGS 盗 抢 无 忧 ”服 务 ：凡 新 购 带

CARWINGS 功 能 的 新 天 籁，在 CARWINGS 服

务 有 效 期 内 ，车 主 无 需 另 外 付 费 ，就 可 获 得

CARWINGS 一年免费服务以及与整车同等价值

的盗抢无忧的服务承诺。这意味着东风日产将

对“云安全系列”承担盗抢风险，为消费者提供了

一份切实可靠的财产安全保障。

安全舒适再升级 完美演绎“舒适价值进

化论”

进入 2012 年，中高级车市场竞争更为激烈：

豪华品牌入门级车型价格持续下探，部分车型价

格已接近中高级车价格区间；各汽车厂商不断推

出新款车型，旨在通过新技术、新配置等优势，抢

占市场份额。

面对竞争日趋白热化的中高级车市场，消费

者对产品的要求也越来越高。除了对车辆的安

全性有所要求，他们对舒适性也十分看重：既希

望享受到静态的舒适体验，同时又希望能感受到

动态的动感驾驭。

正是基于对中高级车市场的深刻洞察，东风

日产始终以消费者真实需求为导向，不断升级新

天籁的舒适价值。

自上市以来，东风日产一直竭力打造新天籁

“ 舒 适 之 王 ”的 核 心 优 势 ：VQ 发 动 机 +

XTRONIC CVT 无级变速器的铂金动力组合、

BOSE 音响、全景天窗、三维超静音工程等诸多配

置，让消费者充分感受到领先同级的豪华舒适。

同时，新天籁的主、被动安全配置，则可以让消费

者享受到全方位的安全舒适。

新天籁“云安全系列”，通过安全舒适配置的

全方位升级，再度实现舒适价值跃升，不仅契合

东风日产“人·车·生活”主张，更为消费者带来超

越期待的安心舒适价值，完美演绎了中高级车的

“舒适价值进化论”。

正是凭借对市场大势和消费趋势的把握，以

及不断提升的舒适价值，从上市至今，新天籁不

仅赢得了 50 万中国消费者的青睐和认可，更诠释

了中高级车市场上的“天籁现象”：2008 年，新天

籁刚一上市，单月销量即超过 8，000 辆；2009 年，

新天籁单月销量首次过万；2010 年 6 月，新天籁以

12，638 辆的月销量首次登顶中高级车市场第一；

2011 年，新天籁不仅以 73，026 辆的销量首次问鼎

半年销量冠军，更以 156，165 辆的成绩实现了中

高级车市场上的奇迹——零库存。

东风日产市场销售总部副总部长杨嵩告诉

记者：“ 多年来，东风日产一直致力于为消费者

提供最具价值的产品，新天籁‘ 云安全系列’的

上市，不仅是安全与舒适的双重升级，更是为了

超越消费者的消费预期。我相信，新天籁的每

一次进化，都将持续引领中高级车市场的发展

潮流。” （夏 鸥）

玩出低碳金士顿HyperXLoVo低电压内存

自 2007 年电话车险走进中国老百

姓的生活，历经近 5 年的发展，越来越多

的消费者已经开始接受并喜爱上车险电

销的购买方式。据调查数据显示，有七

成的消费者了解并认可电话购买车险方

式 。“ 打 电 话 买 车 险 ”也 已 经 成 为“70

后”、“80 后”车主的共识。其中，价格便

宜、购买方便快捷、售后服务完善成为吸

引车主电购车险的三大主因。

实惠才是硬道理

陈 先 生 家 的 汽 车 最 近 保 险 快 到

期 了 ，听 说 电 话 车 险 比 较 便 宜 ，陈 先

生 就 拨 打 了 人 保 电 话 车 险 的 电 话

400-1234567。 通 过 业 务 员 的 报 价，陈

先生发现通过电话购买车险要比原来每

年节省 300 多元，这让陈先生非常满意，

并最终购买了人保的电话车险。

据业内人士介绍，由于采用“直销”

模式，电话车险价格比传统渠道购车险

多优惠 15%，价格优惠已成为电话车险

的最大优势。

“现在社会物价上涨很快，生活成本

居高不下，用车费用也是一笔不小的支

出。因此，在保障项目相同的条件下，车

险当然价格越低越好了！”这样的看法代

表了很大一部分车主的心声，而来自人

保电话车险针对客户的调查数据也显

示，有超过三成以上的车主是因为价格

因素购买电话车险的。

投保缴费一个电话搞定

“ 选择电话车险，就是因为非常方

便。平时工作比较忙，实在没有时间为

了续保特意跑一趟保险公司或 4S 店。

听朋友说，人保电话车险一个电话就能

搞定，非常方便。”在人保电话车险的客

户调查中，方便快捷已经成为了电话车

险吸引车主的另一大优势。

据了解，人保电话车险针对现代都

市人工作繁忙的特点，推出的送单上门

服务可满足车主“足不出户”办理车险投

保或续保的需求。另外，为了让客户获

得更加便捷的购买体验，目前人保电话

车险还为客户提供了 3 种保费支付方

式：一是现金支付、二是 POS 机刷卡支

付、三是电话支付。

其中电话支付方式最为方便快捷，

可以让车主在电话中就可以完成保费的

缴纳工作，省去了二次送单的繁琐，保单

并可即时生效，真正体现了电话车险购

买方便快捷的特色，受到了广大车主的

青睐。

快速理赔、免费救援等特色服务成

亮点

除了价格优惠、购买便捷，车险理赔

的服务质量无疑是客户最关心的内容。

这方面，电话车险也给出了满意的答卷。

“ 用手机拍几张事故现场照片，然

后上传‘掌上人保’系统，几分钟内就完

成了查勘报险工作，太简单了，一点没

耽误行程。”微博网友“会飞的毛毛虫”

对 于 人 保 电 话 车 险 的“ 电 子 查 勘 员 服

务”赞不绝口。而随后的理赔过程中，

人保电话车险万元以下案件 1 小时通

知赔付服务更让他惊叹电话车险的高

效迅速。

不仅在出险理赔方面电话车险具有

突出的优势，对于车主的日常用车，电话

车险也提供了周到细致的服务。例如，

人保电话车险就推出了备受车主赞誉的

全国范围内故障车辆免费救援服务，“只

要在中国人保财险投保的 9 座以下非营

业客车和家庭自用汽车，因车辆故障需

拖车、送油、充电、更换轮胎、轮胎充气

时，均可通过拨打公司救援服务专线电

话享受到免费救援服务”。

据悉，今年人保电话车险在“ 零距

离”服务理念的基础上，推出了“7 项理

赔”服务承诺，包括：“全国范围内故障车

辆免费救援服务”、“电子查勘员服务”、

“ 推 荐 4S 店 修 理 服 务 ”、“ 速 递 理 赔 服

务”、“人伤案件无忧服务”、“万家网点，

四海通行”等服务内容，全面覆盖车主报

险、理赔、日常用车等各个环节，力求为

客户提供高效、及时的贴心服务，进一步

体现了电话车险在服务方面具有的突出

优势。

据了解，在英国和美国等一些发达

国家，通过保险公司的电话车险渠道购

买车险的车主比例高达 61% 。相比起

来，中国电话车险市场的发展依然处于

初级阶段，市场潜力巨大，因此不断创

新，进一步强化电话车险自身的独特优

势，吸引更多消费者的关注，无疑将成

为未来一段时间电话车险行业的工作

重点。 （李 维）

近日，国家财政部、发展改革委、工

业和信息化部联合发布公告，公布“节能

产品惠民工程”首批节能平板电视推广

目录。“节能先锋”康佳集团的 156 款平板

电视通过国家认证、成功入围“节能产品

惠民工程”高效节能平板电视推广目录，

成为消费者购买节能电视的首选；为进

一步推动节能电视消费，康佳宣布发起

主题为“康佳节能双响炮，国家厂家双补

贴”的活动，引领节能惠民风暴，也将推

动彩电行业集群走进“绿色节能时代”。

康佳启动“节能双补贴” 全面惠

民推节能

根据《节能产品惠民工程高效节能

平板电视推广实施细则》规定，财政补贴

推广高效节能平板电视推广期暂定为

2012 年 6 月 1 日至 2013 年 5 月 31 日，入

围型号的平板电视补贴资金每台 100 元

至 400 元不等。国家对家电行业进行节

能补贴，对拉动内需、节能减排起到很好

的杠杆作用，也给彩电行业带来极大利

好；此次节能惠民补贴将由企业先行垫

付，直接在零售价基础上扣除补贴，省去

消费者很多麻烦、惠民且高效。

此次康佳 156 款产品成功入围“节能

产品惠民工程”，体现了其平板电视在节

能、质量和功能等各方面的实力。节能推

广期间康佳入围产品可享受国家节能补

贴，入围产品均有“节能产品惠民工程”标

识和字样，购买此类高效节能电视时支付

的款项就是已享受国家补贴后的售价，消

费者购买时需要提交相应身份证明、填写

相关表格；为响应国家节能惠民政策，康

佳还将在全国 8000多家门店以及国美、苏

宁等销售渠道开展主题为“康佳节能双响

炮，国家厂家双补贴”活动，即消费者购

买康佳高效节能电视在直接享受国家补

贴（100 元至 400 元不等）的基础上，再享

受康佳补贴，双补贴合计最高达 2000 元，

考虑到彩电配送的特殊性，厂家补贴则

需在消费者购机完成安装后，凭包装箱

中粘贴在“三包凭证”上唯一的康佳《“节

能产品，惠民工程”补贴确认函》专用条

码到康佳各分支机构领取现金。康佳推

进“节能双补贴”切实让利给消费者，必

将掀起节能惠民普及风暴。

6年千款康佳电视入围节能产品政

府采购清单

康佳始终紧跟政府采购促进节能环

保等政策导向，相继入围财政部、国家发

展改革委、中国质量认证中心联合公布

的《节能产品政府采购清单》以及财政

部、国家环境保护部联合公布的《环境标

志产品政府采购清单》。随着政府采购

规格的逐年提高，政府采购在支持节能

减排、促进企业发展、调整产业结构和方

向等方面的政策功能和作用也愈加受到

关注。政府招标采购无论是从产品质量

上还是品牌上都有着较高要求，在招标

过程中对投标企业资信、业绩、投标产品

质量、售后服务、价格等各项因素会认真

进行评判，政府采购成为企业展示产品

和品牌实力的窗口。

自 2007 年以来，康佳近千款电视入

围节能产品政府采购清单，在市场上表

现出卓越品质和竞争力的同时，也获得

了国家机构的认可。在今年 5 月人民大

会堂液晶电视采购项目中，康佳 2012 年

新品同步云电视从众多竞争对手中脱颖

而出、成功中标，这也是康佳产品适应平

板电视升级换代、引领绿色节能时代所

做努力的体现。此次，康佳 2012 年新品

同步云电视全系列产品通过国家检测、

成功入围“节能产品惠民工程”，届时消

费者在体验到平台同步、交互同步、云端

同步三大强大同步功能的卓越性能的同

时，还可以感受到产品能耗低、损耗小的

优势并享受国家节能补贴带来的优惠，

可以说是超值之选。

技术领先 责任领跑 康佳将节能

环保进行到底

康佳集团多媒体事业本部总经理林

洪藩指出，在国家大力推动节能减排的

一系列政策措施下，企业有责任也有义

务将科技创新与节能相结合，推动节能

产业的发展。康佳一直坚持“用科技创

新铸造美好生活、用科技创新铸造世界

一流企业”的核心战略，在国内环保节能

产 品 市 场 不 断 取 得 突 破 。 康 佳 早 在

2005 年开始就建立节能产品研究基地，

2009 年上市的康佳节能·运动高清液晶

i-sport 80 系列、变频·节能星 81 系列，与

普通液晶电视相比最高节能达 52%。而

在“2011 年 智 能 电 视 产 品 技 术 发 展 论

坛”上，康佳各项产品通过了能效检测，

独揽“节能之星”奖项；康佳更在 2011 年

底荣获“绿色环保创新奖”。

“康佳是行业最早着手布局节能转

换升级的企业，已完成了贯穿上游原材

料管理、制造控制和成品检测等的环保

产业链打造。对于康佳来说，节能减排、

绿色环保已经是贯彻始终的企业使命。”

林洪藩同时强调，“在‘硬件改造’进行的

同时，‘软件提升’也十分重要。康佳作

为民族彩电企业领头羊，对内贯彻执行

节能举措、推进行业节能环保技术前进，

对外也要不断宣传和引导公众进行绿色

消费。这也是康佳开展在国家节能补贴

的基础再进行厂家补贴——‘节能双补

贴’活动的初衷，我们一定要将节能进行

到底，由企业节能引导个人自主节能，使

节能由被动变为主动，这将掀起节能革

命性的突破，这也是康佳作为节能先锋

应该尽的一份责任。” （林 立）

康佳156款液晶电视入围“节能产品惠民工程”


