
日前，广东省住房和城乡建设厅组织并

在广州主持召开科技成果鉴定会，由广东星

恒高效涂料开发有限公司董事长张炳强自

主研制的“高分子改性保温隔热混凝土”和

“XH 聚合物厚浆强膜防水漆”项目顺利通

过省级科技成果鉴定。经专家鉴定，这两

项科技成果均达到国内领先水平。这是

张炳强继研制出“星恒多功能保温隔热砖”

后，再攀建筑保温隔热、防水的科学高峰。

这两项成果的问世，无疑解决了建筑物表面保

温隔热、防水等疑难问题，填补了市场空白。

目前，我国建筑保温材料分为有机和无

机两大类。无机保温材料包括珍珠岩、陶粒、

岩棉等，这些材料的吸水性较强，会影响保温

层的附着力，容易产生裂缝、积水、渗漏等诸

多隐患。而泡沫板、增塑板、聚氨酯等有机材

料，虽然重量轻、隔热好，但生态环保性和承

重力差，易变形、易燃烧，存在火灾隐患。

而“高分子改性保温隔热混凝土”的节能

指标达到并优于现行保温隔热要求，并实现

了水泥混凝土坚实、硬结、牢固的基本性能和

质量寿命长的研制突破。屋面和墙体已使用

该产品的，整体遇水不容易被渗入，提高了抗

渗功能。同时，经太阳暴晒的外表面，手摸脚

踩几乎没有热温感觉，进入顶层室内和顶下

层室内比较，室温基本一致，测试产品外表面

隔热效果与水泥结构混凝土基本面温度相差

约 10℃～15℃，其优异的隔热效果赢得了用

户广泛的赞誉。“XH聚合物厚浆强膜防水漆”

项目产品则具有防水性和耐水性好、拉伸强

度和断裂伸长率高、黏结力强及使用简便等

特点，是一种适用于建筑物屋面、地下室及室

内厨房、厕浴间等部位防水的新型材料。

业内人士指出，随着我国城市化进程加

快，对保温隔热、防水材料的需求会很大。但

是，目前保温隔热、防水材料的生产厂家中，仍

然存在鱼龙混杂的乱象。和其他行业一样，保

温隔热、防水材料在经历了早期以数量、产量

占领市场的阶段后，必然要走向分化：首先是

市场环境的变化，导致涂料企业众多而产品趋

同，在这一背景下，更新换代的环保节能涂料

将会占据市场主导地位。其次是涂料行业的

准入门槛提高，以高效节能、环保为概念的产

品将会有更多的市场空间。 （吴 了）
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产业资讯

产业平台

产业亮点

日前，长安汽车首款中级战略车型逸动

在杭州上市之后，其搭载的长安全新动力品

牌 BLUECORE 也 正 式 与 消 费 者 见 面 ，据

悉，逸动之后，RANTON 睿骋以及未来多款

中高级新车都将搭载该动力系统，宣告了长

安汽车 BLUECORE 动力时代全面开启。

4 月底，全球瞩目的北京国际车展隆重

开幕，长安汽车携旗下全系自主品牌车型

和 BLUECORE 动力品牌，以超豪华阵容出

击本次车展。业内人士表示，不断升级完

善的 BLUECORE 体现了长安超越技术、产

品的品牌态度，作为首家公布减排目标的

车企，长安为消费者提供更多低能耗、低排

放的环保选择，树立了新的企业社会责任

标杆。

BLUECORE为逸动加分

从法兰克福车展首次公开，到广州车展

正式发布，再到今年 3 月由“四爷”吴奇隆代

言 的 长 安 逸 动 上 市 ，长 安 全 新 动 力 品 牌

BLUECORE 也伴随着这款中级车正式登陆

市场。

作 为 BLUECORE 首 款 搭 载 车 型 ，逸

动 采 用 TEi 动 力 增 效 技 术 ，集 成 了 博 世

STT 怠速启停、终生免维护正时链条系统

等，噪音更小、油耗更低，兼具动力和经济

性 的 双 重 优 势 。 全 新 1.6L 发 动 机 采 用

DVVT 技术，升功率达到 57KW/L，升扭矩

达到 103N.M/L。

上市以来，逸动更是创下了自主品牌新

车上市的销售记录，上市一周即有 3000 多辆

订单，仅北京燕长风 4S 店一家订单就已达

230 辆之多。业内专家预计，按照这个销量

趋势，逸动发力长安必定“ 抢跑”二季度车

市 ，这 其 中 ，长 安 的 全 新 动 力 品 牌

BLUECORE 为逸动加分不少。

逸 动 之 后，配 置 2.0 升 BLUECORE 发

动机的长安 RANTON 睿骋也在北京车展

亮相，其手动和自动变速箱均采用六速配

置，使得油耗经济性大幅提高。除了 2.0L

车 型 外 ，也 有 动 力 更 强 劲 的 1.8T 机 型 配

置 。 同 时 变 装 后 的 2012 款 悦 翔 ，搭 载

BLUECORE 新型发动机成最大亮点，扭矩

和升功率也使其在同类车中表现抢眼，百

公里油耗仅为 6.0L，这一油耗值可赶超合

资品牌。

油价高涨 车企争打节能牌

3 月底，油价上调的“靴子”终于落地，国

内成品油价格由此迈入“8 元时代”。油价高

企，给汽车生产商带来深刻的影响，从近些

年来节能汽车的风生水起可见一斑。

长安汽车对此早有准备。2011 年 12 月

底在广州车展发布 BLUECORE 动力品牌，

并公布了减排目标，此后不少合资、自主品

牌纷纷跟进，2012 年 3 月 1 日，丰田中国高

调推出“ 云动”计划，并将新能源汽车作为

丰田在华战略的重中之重。与此同时，另

一家汽车巨头大众也不甘示弱，在 3 月 9 日

宣布：2016 年前，大众将在中国投资 140 亿

欧元，其中 2/3 以上将用于开发更高效的产

品、动力总成等技术以及实现更加绿色环

保的生产。

对长安汽车而言，BLUECORE 以长安

成熟的动力总成为基础，它拥有的“劲、静、

净”三大核心优势，动力更强劲，功率与加速

性能领先；优异 NVH 静音表现，更突出的舒

适感受；更洁净、低排放，满足欧 V 标准，可

升级到欧 VI，搭载整车具备“动力强劲、高效

洁净、舒适安静”的特点，堪比当今世界上一

流的发动机水平。

BLUECORE 旨在提高汽油燃烧效率，

最大限度降低汽车对环境的不利影响，代表

着汽车环保技术的未来方向，其意义不在于

简单的产品升级，而是企业自身对汽车业未

来发展的探索与指引，一定程度上体现了汽

车制造厂商的社会责任和企业公民形象。

据 长 安 内 部 人 士 透 露 ，在 逸 动 、

RANTON 睿骋、2012 款新悦翔之后，长安

未 来 的 中 高 端 车 型 都 将 搭 载 更 为 先 进 的

BLUECORE 技术。BLUECORE 不仅体现

了长安超越技术、产品的品牌态度，更以此

精神树立了新的企业社会责任标杆：2015

年，长安汽车单车油耗将降低 30%以上，碳

排放降低 35%以上，以实际行动支持国家节

能减排战略，为消费者提供低能耗、低排放

的环保选择，全面步入蓝色动力新时代。

（冯 烨）

长安全新动力品牌BLUECORE登陆市场

2012 年的第一季度财报显示，LG 电子

在恢复盈利方面取得了重大进展，并预计

盈利将持续增加。相关专家分析，在整体

环境并不乐观的当下，LG 能够成功发力，

除了公司注重高利润与高效业务外，还有

赖于长久以来创新的技术及可靠的品质。

一 直 以 来 ，LG 电 子 在 全 球 高 端 家 电

领域长期保持领先地位。LG 电子大中华

区 CEO 南 荣 佑 表 示 ，品 质 是 企 业 拓 展 市

场 的 根 基，是 决 定 企 业 成 败 的 关 键 因 素，

只 有 品 质 达 到 行 业 领 先 水 平 的 产 品 才 能

得 到 消 费 者 的 青 睐 。 自 进 入 中 国 以 来 ，

LG 始 终 坚 持 品 质 制 胜，一 如 既 往 地 秉 承

创新精神引领国际家电潮流，不断将高端

产品带给消费者。

作 为 高 品 质 的 典 范 ，LG 对 产 品 的 质

量 有 着 近 乎 苛 刻 的 要 求 。 据 悉，LG 电 子

建立了以可靠性为核心的质量管控模式，

形 成 了 涵 盖 零 部 件、设 计、制 造 等 各 环 节

的可靠性保证体系。LG 相关负责人介绍

道：“LG 主 要 产 品 坚 持 自 己 生 产 。 电 视、

洗衣机、两门冰箱、三门冰箱，还有对开门

冰 箱 等 各 家 电 产 品 均 是 LG 自 己 生 产 。

LG 在全球拥有 30 多个生产基地，都是我

们 百 分 之 百 的 子 公 司 。 这 样 更 容 易 实 施

整体的质量控制。”

据悉，为了保证高端产品的高品质需

求，迎接家电产业高端化时代的到来，LG 电

子未来将整合全球智慧，为中国消费者提供

订制服务，为 LG 电子产品质量的提升和市

场销量的扩大打下更加坚实的储备。

（张 一）

本报讯 5 月 10 日，全球移动互联网

大会在京举行，国内最大移动浏览器提供

商 UC 优视董事长兼首席执行官俞永福在

大会上做了题为“Going Glocal”主题演讲。

“移动互联网存在全球化机遇，而在全

球 化 过 程 中 必 须 做 到 Think Globally and

Act Locally（全球化思考，本地化执行），这

就是 Glocal 的含义。”俞永福表示，下一阶段

UC 将着力扩大自己在新兴市场的优势，同

时今年还准备在美国正式成立运营平台。

而除了产品和服务的本地化，UC 在未来将

积极利用自己的全球布局和在新兴市场的

优势，打造移动互联网全球化枢纽，帮助更

多的移动互联网企业“Going Glocal”。

在当日下午举行的“移动互联网全球化

论坛”上，UC 优视与美国知名应用开发商

Evernote 签订了全球产品技术合作协议，共

同开发全球市场，同时宣布即将与全球顶级

运营商Vodafone在印度市场的合作伙伴。

同时，UC 优视还正式联合 Evernote、

InMobi、新 浪、搜 狐、凤 凰 等 一 批 国 内 外

优 秀 企 业，组 建 了 业 界 首 个 移 动 互 联 网

全 球 化 组 织——GGL 联 盟，共 同 开 拓 全

球市场。 （明 喜）

本报讯 近 日，红 富 士 家 纺 董 事 长、

上海家用纺织品协会副会长董服龙宣布，

红富士家纺 4 月网络销售额突破 1000 万

元大关，实现了销售通路转型升级重大战

役的胜利。

“去年 4月份，红富士家纺的电子商务销

售额还只有 100 万元，但是现在突破了月度

1000 万元大关，形势之好令我们自己也有点

意外，按照这种速度增长下去，我们一两年

内网络销售额将突破2亿元。”董服龙说。

董服龙表示，以前红富士家纺的主要

销售通道主要为商超供货和出口 OEM，全

面进军电子商务销售是公司针对目前新的

经济形势下，实现的一次重大转型升级。

“我们已经实现线上、线下销售相结

合，未来商超供货和出口 OEM 比例将下

降，而网络销售比例将上升至 50%左右，占

到半壁江山。”董服龙说。 （刘 文）

日前，第十三届北京国际天然气汽车、

加汽站设备展览会暨高峰论坛在北京全国

农业展览馆新馆举行。这个以倡导新型清

洁能源为宗旨的全球性行业精英盛会吸引

了包括天然气汽车、天然气汽车发动机及零

配件、天然气加气站及其它技术和设备在内

的国内外近 300 家知名企业参展，引发又一

轮天然气热潮。

作为中国新能源重卡的倡导者、领导

者，陕汽不但在天然气重卡方面填补了国内

空白，创造了不凡的市场业绩，更在其他新

能源重卡方面推陈出新，引领技术的发展方

向。此次展会，陕汽油气混合动力牵引车再

次填补国内空白，以领导者的姿态亮相车

展，成为展会的最大亮点，再次向行业和广

大专业观众展示了行业领头羊的技术实力。

德龙 F3000 6×4 油气混合动力牵引车是

国内首辆使用柴油和天然气混合动力的重

卡，是陕汽新研发的又一新能源节能重卡。

此车型是通过在原柴油发动机车辆上加装

一套天然气供给及电控喷射装置，利用进入

发动机气缸的微量柴油引燃气缸内天然气

和空气的混合气体，可在柴油—天然气混燃

状态下运行。混燃模式下，柴油只作为引燃

和部件润滑剂作用，天然气主要提供所需动

力。整车集国际先进重卡高端技术于一体，

实现整车布局完美、结构设计清晰、配置关

系和谐、经济节省。

另一辆德龙 M3000 6×4 LNG 牵引车，

整车采用轻量化设计，新一代高强度材料，

前后少片簧结构设计，在保证车辆承载能力

的同时，车辆自重更低。匹配潍柴 WP7NG

和 WP10NG 系列发动机，配合黄金动力总

成法士特变速箱、汉德车桥，采用国内优秀

燃气供气系统，保证燃气消耗量最低。该车

型采用全新欧洲轻量化驾驶室，全新的仪表

台又一材料的有机组合，操纵更加便捷、安

全，车身融合欧洲风格，时尚 V 型潮流前脸

造型，流线型低风阻设计，经济性能突出。

是陕汽强势推出的一款针对标载运输市场

的车型。

作为我国较早启动天然气产品研发的

商用车企业之一，陕汽在天然气重卡、大中

型客车及底盘制造等领域始终扮演着“ 先

行者”的角色。早在十几年前，陕汽就率先

把发展天然气重卡作为重要战略，并一直

持续至今。从“ 九五”期间，承担了国家重

点科技攻关计划专题《大型公交车用柴油、

天然气双燃料发动机》，到 2005 年成功开发

我 国 首 款 单 一 燃 料 纯 天 然 气 的 重 型 商 用

车，再到先后承担多项国家 863 计划的重大

项目，陕汽逐步奠定了陕汽新能源重卡领

域的领先地位。

在国内重卡企业都把天然气重卡看作

是新的增长点的今天，陕汽又一次走在了行

业前列。并且由于陕汽的推广力度和商业

化进程更为迅速，陕汽在天然气领域一直保

持占有率第一的位置，德龙 F3000 天然气车

更是远销海外，出口量名列行业首位。

（史一甜）

陕汽油气混合动力牵引车亮相第十三届天然气车展

LG电子:品质倡导技术取胜

UC优视国际化战略升级

红富士家纺月度网络销售额
突破千万元

丰田汽车社长丰田章男毫无悬念的再

一次出现在近日闭幕的北京车展上，这一次

他又给媒体带来了新的“话题”——“亲！你

好吗！”这是丰田章男在丰田北京车展发布

会上，用中文说出的开场白。之后的日文演

讲中，他提出丰田在中国的事业要进一步提

速，加快本土化进程，以践行他去年在中国

喊出的“中国最重要”的承诺。

首次针对中国市场推概念车

丰田章男在车展现场揭幕了两款世界

首发概念车，这两款车是将要在明年投放中

国市场的小型概念车，分别为两厢和三厢，

并被命名为“TOYOTA Dear~亲~”。以往，

丰田导入中国市场的都是诸如卡罗拉，凯美

瑞这样的全球车型，“TOYOTA Dear~亲~”

也成为丰田历史上第一次专门针对中国市

场推出的全新车型。

另外一款全球首发“云动双擎”概念车

是一款将搭载 TMEC（丰田中国研发中心）

国产混合动力总成的概念车。这也是 3 月 1

日丰田中国推出首个自主战略“云动计划”

后，该计划取得的第一个成果，“云动计划启

动，包括去年 TMEC 的成立，表明丰田在这

方面真正的启动。中国是丰田在本土以外

唯一实现混合动力国产的国家，丰田计划于

2015 年在中国推出搭载国产混合动力总成

的混合动力车。”丰田中国执行总经理董长

征说。

董长征介绍，“在未来三年，丰田汽车将

向中国市场导入不包括中期改款车型在内

的 20 款全新车型”，另外，“为加快中国事业

的发展，丰田已与一汽、广汽两个重要合作

伙伴达成共识，进一步扩大一南一北两大生

产基地的产能。同时，脚踏实地地创建新能

源合资自主品牌”。

而在技术方面，包括发动机、变速箱等

丰田中国也做好了准备，“我们还决定全面

升级传统动力技术。位于天津的发动机工

厂将投产热效率更高的新型发动机。不仅

如此，作为一个全新的事业，丰田还将国产

高品质的、更加高效节能的变速箱总成。”

人才本地化更重视合作伙伴

一直以来，丰田在华的高管以日方人员

为主，但去年丰田外聘了中国籍高管董长征

为丰田中国执行副总经理，这也是中国籍人

员在丰田中国历史上的最高级别。

董长征上任后给丰田带来了可喜的变

化，尤其是今年 3 月，他主导发布了丰田在华

的首个自主战略“云动计划”，并提出了“双

擎”的概念。

北京车展丰田的两场发布会有两个细

节耐人寻味。在“云动之夜”活动上，主持人

在介绍现场嘉宾时，丰田在华两家合资企业

的中方一把手的名字排在了日方一把手的

名字之前。在一汽丰田和广汽丰田中，中方

一把手和日方一把手的级别虽然相同，但中

方职位都是执行副总经理，日方任总经理。

以往的发布会上，会按照先日方总经理，后

中方执行副总经理的顺序介绍。

在车展当天的展台发布会结束后，丰田

章男邀请一汽丰田和广汽丰田的中方一把

手上台合影留念。以往，丰田在华的相关高

管都会上台合影，但这一次丰田章男只选择

了两位合作伙伴。

这些细节的变化体现出丰田对合作伙

伴的重视。一位德系高管在微博上说，丰田

章男率一众人到了一汽展台观看并与一汽

集团总经理徐宪平和副总经理金毅会面并

交流。她说，不一定每一个跨国高管都能做

到这样。

主动出击在华将强力反弹

虽然之前经常被媒体批评在华战略保

守，但丰田汽车最近两年在中国的一系列动

作表明，这个已经甩开地震等包袱的丰田将

在华强力反弹。

其实，早在 2011 年年初，来自丰田日本

总部就释放出了强烈的“反弹”信心。在去

年 3 月发布的“全球发展愿景”计划中，丰田

章男首次明确提出，要在 2015 年在中国实现

150 万辆的年销量。

一年后，丰田章男的中国同事对他的这

一目标进行了“修正”：“云动计划”中明确，

2015 年丰田在华的销量将达到 160 万辆至

180 万辆。同时，实现搭载国产混合动力总

成的混合动力车在一汽丰田、广汽丰田实现

批量化国产。

通过大力推广普及混合动力，全面加速

产品、生产、人才等的本土化，丰田甩掉了

“保守”的帽子，得到了中国汽车媒体的普遍

好评。一位长期观察丰田在华事业的资深

媒体人表示：“我们很高兴地看到丰田正在

发生的变化。丰田能够更重视中国，看清自

己之前在产品、设计等方面存在的问题，放

低姿态，变‘保守’为主动出击，这种改变是

非常不容易的。未来几年丰田在华一定会

有很强劲的增长。”

（杨传中）

本报讯 近日，“2011 绿色中国年度焦

点人物颁奖盛典”在北京隆重举行，永业公

司副总裁、永业科学研究院院长仝宝生应邀

出席了颁奖盛典并荣获“2011 绿色中国年

度创新人物奖”。

本次活动是由全国绿化委员会、国家林

业局、中国绿化基金会、中国生态文明研究与

促进会等单位主办，人民网、国家林业局宣传

办、国家林业局经济发展研究中心等单位联

合承办的大型公益活动。

永业公司一直以来关注人类健康与食

品 安 全 问 题，通 过 研 发 生 产 绿 色 环 保 型 高

科 技 产 品 永 业 生 命 素，在 帮 助 农 民 致 富 的

同时生产出绿色健康的农产品。永业科学

研 究 院 院 长 仝 宝 生，一 直 从 事 农 业 技 术 研

发 领 域 工 作，仝 宝 生 相 信 农 业 科 技 创 新 的

根本目标就是要实现农民财富增长及人类

健 康，因 此 要 长 期 坚 持 推 广 绿 色 环 保 农 业

的生产理念。此次“2011 绿色中国年度创

新人物奖”殊荣，正是评委会对仝宝生及永

业公司在农业科技领域推动可持续发展绿

色理念的嘉奖。

据介绍，“绿色中国年度焦点人物”评选

活动已成功举办五届，本届评选于去年 4 月

22 日启动，经过为期一年的网民公推、网民

投 票 和 专 家 评 委 会 评 定，最 终 评 出 获 奖 人

选。第九、十届全国人大常委会副委员长许

嘉璐，中共海南省委书记罗保铭获年度大奖，

中国科学院院士、国务院参事唐守正，中国工

程院院士李文华，武警福建省森林总队副政

委许长有获年度特别贡献奖。

（张 迪）

仝宝生荣获
“2011 绿色中国年度创新人物奖”

丰田中国事业全面提速

广东星恒
再攀建材保温隔热、防水高峰


