
中国贸易报 CHINA TRADE NEWS

消费资讯

编辑：郭亮亮 电话：95013812345-1016 mybjzz@163.com 制版：张迪

2012年3月15日 星期四 15

龙年新春，茂硕电源喜事连连。

1 月初，国家科技部下达的 2011 年度国家有关科技

计划项目中，茂硕电源榜上有名。这是茂硕电源继去年

底成功通过证监会审批之后的又一喜事。茂硕电源凭

借自主研发的“基于冗余技术的多路大功率 LED 照明集

中控制系统”，被列入 2011 年度国家重点新产品计划。

去年12月26日，茂硕电源作为一家LED行业的科技企

业，成功通过IPO，即将跻身成为中小板的又一上市企业。

而这次通过的国家重点新产品计划，该计划由科技

部、商务部、环境保护部、国家质量监督检验检疫总局联

合命名，重点围绕培育和发展国家战略性新兴产业，重点

支持拥有自主知识产权、技术含量高的创新产品，旨在激

励企业自主开发新产品、推动科技成果转化及产业化。

国家重点新产品项目是一项国家级项目，对所有指定

企业都有着非常高的要求，茂硕电源此次承担这个项目，无疑

是在世人面前为其高研发力、创新力作了一次高规格的亮相。

加大研发投入 自主设计引领市场

兵马未动，粮草先行。科技创新，研发当先。茂硕

电源自 2006 年注册成立以来，就始终把企业的自主研

发创新置于企业发展的首位。

茂硕电源 2006 年刚刚组建成立时，就在杭州成立

了研发中心，组建了 100 多人的研发团队，历时 2 年，共

计投入数千万元，聘请经验丰富的国际电源设计专家

来牵头研发 LED 路灯、隧道灯驱动电源，并于 2008 年 3

月正式推出茂硕 LED 路灯、隧道灯系列驱动电源。

过硬的产品质量，前瞻性的设计，让茂硕电源尝到

了甜头。从产品投放市场伊始，茂硕电源的销量和市

场占有率节节攀升。2010 年，茂硕电源在 LED 大功率

路灯驱动电源的市场占有率已超过了一半。

“茂硕电源的可靠性，是通过研发设计技术保证占

60%，原材料占 30%，生产工艺占 10%来保障的。我们从

一开始就采用国际领先的电源技术来保证设计的可靠

性，并且不断地在后来的实际应用与经验积累中优化设

计和改良方案。”茂硕电源董事长顾永德向记者表示。

据了解，茂硕电源的产品从设计之初便未曾离开

过可靠试验。通过研究院、预研部、设计部各层级的严

格控制与试验，为产品从设计方案的研发创新到平台

的搭建，以及为客户提供配套解决方案，都提供了有效

的保障。多年来，茂硕电源已取得百余项 LED 驱动发

明、实用新型、外观等专利，已然成为 LED 驱动电源名

副其实的行业标准“制定者”。

产学研一体化 让茂硕“创新”飞得更高

一个成功的科技企业，光有自己的研发团队还不够，茂

硕电源把目光投向了国内那些高等学府的专家。他们主动

“走出去”，同全国多所重点高校进行多项产学研合作，投入

大量研发资金。短短5年间，茂硕电源已取得多项LED智能

驱动发明专利，创造出多款世界领先水平的高效绿色电源。

2008 年 6 月，茂硕电源荣获中国电源适配器十大著

名品牌称号，几乎就在同时，浙江华睿旗下蓝石创投、泰

银创投在经过严谨的考察和调研之后，决定投资入股，

成为茂硕电源股东。

2009 年 6 月，茂硕电源入围国家级高新技术企业。

2009 年、2010 年，茂硕电源的市场越做越大，先后在

惠州、北京设立子公司。

2010 年 10 月，茂硕电源获选中国清科集团“中国最

具投资价值 50 强”第 13 名。

2011 年 1 月，茂硕电源入选为首批广东省战略性新

兴产业骨干企业 50 家。

重大工程纷纷亮相 茂硕电源让业界惊异

做企业，最讲究的是在那些全国瞩目的重大工程

上的竞争实力，那是真材实料的比拼，来不得半点虚

假。茂硕电源就是在一个个重大项目的比拼竞标之

中，亮出了自己的声音。

记者获悉，目前茂硕电源推出的七星系列产品，800多款

驱动电源均通过了CE认证。同时，茂硕电源目前在全球拥有

2000多家客户，在国内外诸多重点工程中有大范围应用，如第

26届大学生运动会主场馆“春茧”、亚洲第一高楼深圳京基

100大厦、湘江第一隧道、广州电视塔、烟台滨海广场、京珠

高速等一系列场馆、道路、隧道的亮化工程。可以说，国内

外诸多重大工程的中标，让茂硕电源不仅名声在外，更是经受

了众多市场应用的考验，为茂硕电源树起了一块金字招牌。

感恩关怀 茂硕电源点亮山区孩子的梦想

成功的企业千千万，然而，成功了，却不忘帮助别

人、回馈社会的企业，才是真正令人尊敬的企业。茂硕

电源董事长顾永德就是这样，成功的时候，总不忘记帮

助贫困山区那些需要帮助的人。

2011 年年底，茂硕电源出资援建的贵州省思南县

宽坪乡茂硕博爱小学正式落成。

据了解，思南县宽坪乡是一个偏僻的苗族土家族

乡，属国家级贫困乡，现有初级中学和小学各一所，还有

5 个村教学点，硬件设施极其落后，教育资源严重不足，

学习条件非常艰苦。4 年前顾永德得知这一情况后，通

过中国红十字基金会表达了支援贫困地区改善教育条

件的愿望。为了建成安全可靠的茂硕博爱小学，顾永德

从工程规划、选址、资金拨付到工程竣工验收都亲自过

问。他认为，把希望工程这件事办好、办实，是茂硕电源

回报社会、为子孙后代造福的一件大事。

多年来，茂硕电源一直致力于慈善事业，先后为汶

川、玉树等自然灾害受灾地区捐款捐物。茂硕人一直

怀着一颗感恩的心，在公益的道路上不断前行，回馈社

会。茂硕电源作为 LED 业中的“领头羊”，在不断为经

济发展做出贡献的同时，也积极推动各项扶贫事业，倾

力帮助贫困地区发展教育事业。茂硕人用自己的点滴

爱心，点燃了山区孩子读书的梦想。

从 2006 年到如今，短短 5 年间，茂硕电源一路前行，

每一个脚印都在发光，每一个故事都令人喜悦。（陆 科）

茂硕电源：承担国家重点新产品计划项目

2011 年，东风日产依靠强大的全价值链体系竞

争 力，一 举 突 破 80 万 辆 挑 战 目 标，以 3 倍 于 行 业 增

速，顾客销售满意度位列非豪华车阵营第一，行业排

名 由 五 晋 四 ，稳 居 第 一 阵 营 ，夯 实 日 系 合 资 企 业

NO.1 的地位。

“2011 年 ，我 们 完 美 演 绎 了‘ 东 风 日 产 奇 迹 ’。

2012 年已经开局，东风日产不允许自己躺在成绩上自

满，将继续以创新的精神挑战更高目标。2012 年，我

们将向 100 万辆产销量目标发起强有力的冲击。”东风

日产总经理松元史明表示。

同心筑梦 缔造产业奇迹

2011 年，东风日产年销 808588 辆，一举突破 80 万

辆挑战目标，实现销量增长 22.3%，是乘用车行业 5.2%

增幅的 3 倍多。同时创下 8 年达成 300 万产销量的行

业最快历史纪录。

在产能布局上，郑州工厂扩建完成、花都第二工

厂竣工投产，整车年产能达到百万辆，全面突破产能

瓶颈。其中，花都第二工厂集雷诺日产技术品质、管

理机制之大成，是日产全球最大规模、最优技术、最高

效率和最佳环保工厂。

在制造品质上，东风日产已代表雷诺日产全球最

高水平，花都工厂、襄阳工厂全面超越追滨、枥木、九

州等日本本土老牌标杆工厂，在雷诺日产全球 34 家工

厂产品品质等各方面的综合评比中，荣膺全球“年度

工厂”冠亚军。

在产品表现上，新天籁全程领跑中高级车市场，

创下不仅厂家库存归零，全国各专营店库存也归零的

“双零库存”奇迹。东风日产新天籁、逍客、新 TIIDA、

轩逸、阳光等 5 款车型月销量过万量，全明星车型矩阵

日益牢固。而且多个车型跻身 J.D.Power 新车质量调

研（IQS）前三，体现了全面过硬的产品品质。新能源

方面，东风日产未来将推出更适合中国市场的启辰品

牌电动车。

在服务创新上，东风日产不断升级“感心服务”，

为消费者提供从买车、用车、修车、养车到换车的全方

位贴心照顾。在 J.D. Power 亚太公司发布的 2011 年中

国汽车销售满意度研究(SSI)总体排名中，东风日产以

880 分的总成绩荣登第二名位置，也成为本次排行榜

中的非豪华车品牌冠军。

双品牌驱动 凸显聚合效应

2012 年，是 东 风 日 产 NISSAN 和 启 辰 双 品 牌 运

营 元 年 。 NISSAN 品 牌 体 现 的 是 以 更 出 色 的 表 现，

更人性化的先进技术赢得消费者信赖；而启辰品牌

则 体 现 的 是 以“ 尊 重 ”为 信 念 ，以“ 亲 和 力 ”、“ 信 赖

感”为 品 牌 特 征，为 中 国 消 费 者 提 供 更 具 价 值 感 的

产品与服务。

据了解，NISSAN 品牌与启辰品牌今年将分别推

出两款新车，同时会通过进口引进更多高端车型。启

辰首款车型 D50 将于今年上半年上市，届时全国将有

约 100 家启辰专营店正式投入运营。

东风日产个性鲜明的双品牌差异化定位，在互

补 中 形 成 聚 合 效 应，整 体 上 共 享 东 风 日 产“ 人·车·
生 活 ”的 企 业 文 化 。 据 悉 ，2012 年 ，东 风 日 产 还 将

通 过 教 育 、环 保 、人 文 关 怀 等 领 域 的 公 益 行 动 ，积

极履行社会责任，从而为双品牌发展提供更具认同

感的品牌拉力。

体系化创新 彰显运营优势

为实现 100 万辆的年销目标，经过多年酝酿，东风

日产现已成功建立两大科学的管理体系：三维管理体

系和品质管理体系，保障营销和品质体系竞争力，满

足东风日产中长期事业的发展需求。

三维管理体系由 3 个“轴”构成：区域轴——设立

东西南北 4 个地区营销部，将对专营店直接管理业务

下沉至区域，以更贴近市场的地区业务管理模式进行

区域市场管理，省去了各专营店必须有多人对接总部

各职能部门的麻烦；品牌轴——成立启辰事业部，将

NISSAN 品牌和启辰品牌采取分网销售，同时成立进

口车事业室，按计划引入进口车；职能轴——在原销

售部、市场部、售后服务部、经销商支持部以及水平事

业部的基础上，增加数字营销部，这将使职能更加清

晰、管理更加细化。

渠道管理与产能全面升级

在渠道管理上，东风日产就如何使营销网络效率

最大化，如何提升管理幅度和管理效率等课题不断进

行探索与调整，最终推出了权限更加下沉的地区营销

部制，以期通过下沉资源在各级市场上精耕细作，最

大限度挖掘每块市场的消费潜力。

东风日产的地区营销部制从 2012 年 1 月 1 日起正

式推行，东南西北四大地区营销部高度“自治”，每个

地区营销部下设 1 个营销支持科和 N 个大区管理科。

其中涵盖市场推广、水平事业、网络开发等职能，小区

及专营店目标可由地区营销部调整，地区可结合总部

营销策略制定地域性营销活动，同时地区营销部在商

务政策上拥有较大自主权，可根据地域特点和消费者

特性制定地区性商务政策，对全国性商务政策形成有

效补充。 （李 松）

百万蓝图开启，东风日产2012全心启程
在性能日臻完善的打印机市场，产品能否再一次

得到变革与提升呢？用户的需求能否进一步得到关

注和满足呢？回答这些问题并不难。一直被广泛关

注 的 中 国 第 一 台 自 主 核 心 技 术 激 光 打 印 机 品 牌

—— 奔 图 , 凭 借 创 新 的 核 心 技 术 和对用户需求的精

准把握，重磅推出了多功能一体机新品 M5000 系列。

用“一机多能‘打’江湖”来描述奔图多功能一体

机系列新品是非常贴切的，因为奔图多功能一体机

M5000 系列新品“ 随需而变”，为用户创造了 4 重升

级：首 先，奔 图 多 功 能 一 体 机 具 备 稳 定 耐 用 的 产 品

特点，让用户放心打印；其次，奔图多功能一体机以

便捷的一键身份证打印和票据打印人性化功能，为

用 户 带 来 了 轻 松 愉 悦 的 打 印 享 受；再 次，奔 图 科 技

凭借母公司赛纳科技的全产业链优势，能够为用户

大幅度降低使用成本；最后，奔图的安全性优势，让

用户可以无后顾之忧地使用打印机。四重升级，让

奔图多功能一体机系列新品备受瞩目。

该系列新品涵盖 5 款产品：主要面向企业、行业

用 户 的 M5100、M5200 和 M5250，以 及 面 向 家 庭 和

soho 用户的炫彩机 M5110、M5120。

下面就与用户一同深度解析，领略奔图多功能

一体机的“激打江湖”之旅。

“提示键”乐享便捷复印

经常使用多功能打印机的用户都会有一种感觉，

复印身份证或者票据时总是存在操作误区，最后导致

复印位置错误、图片不清晰等问题。奔图打印机设计

师经过多番调查与探访，专门针对中国用户的使用习

惯，“随需而变”地推出了身份证与票据“一键”复印功

能，两项功能都设计了指示键，清楚地设置在显示屏

操作键左侧。

在这里特别值得一提的是，在 M5000 玻璃面板左

侧，还有几个特别的指示符号：第一个符号提示可以

打印信封、杂志等文件；第二个符号则意味着打印的

文件放置的方向是文字朝下，对于不同幅面的纸张，

B5、A4 符号清晰地提示了用户纸张的放置位置，使不

同幅面的纸张能够精确摆放。同时，对于身份证的放

置区域，奔图的人性化设计也进行了明确指示，“ID

COPY”所示区域即为身份证有效复印的放置区域。

这些符号功能的人性化设计，为用户在办公过程中创

造了极为智能与便捷的复印环境，也带来了更多的复

印操作乐趣。

同时，奔图 M5000 系列多功能一体机也配有双行

LCD 中文显示屏，如此一来，免去了英文显示可能带

来的不便，使中国用户操作更轻松。

金属架构 坚挺刚毅

办公装备中，打印机的“运动量”可以说是非常大

的。没有坚硬的身躯，怎能成为用户的坚实搭档。奔

图多功能一体机 M5000 系列，依然延续奔图打印机产

品的耐用特性，采用了全金属内部架构，坚硬刚毅的

内 部 支 撑，大 幅 度 提 升 了 产 品 的 稳 定 性 和 耐 用 性，

并且使产品的打印负荷量达到了 2 万页，是业界同

类产品的 4 倍。不仅如此，奔图 M5100 和 M5200 的

打印速度分别达到 16ppm 和 20ppm，64M 内存，并配

有 USB2.0 高速接口。

由此可见，奔图多功能一体机凭借自身的品质实

力，为用户打造了一款强悍的办公装备。

服务加倍 经济为王

奔图科技作为全球通用耗材龙头企业赛纳科技

的子公司，凭借集团优势，拥有从耗材生产到打印机

整机制造的完整产业链。正因如此，奔图多功能一

体机相比同类产品，可将综合使用成本降低 30%，耗

材单页成本更创下了突破性的产业新低，大大节省

了用户的使用成本。

与此同时，保修时间加倍，达到了无页数限制的

2 年，进一步将用户的综合使用成本减低到 30%。可

以说，奔图多功能一体机是经济型产品的王者。

随心打印 安全无隐患

更值得一提的是，由于奔图是中国“智造”带来的

本土品牌，拥有信息安全的天然优势，其原理在于奔

图的驱动控制系统的集成电路设计技术和加密技术

以及信息传输隔离技术，全部都是奔图的自主知识产

权，完全杜绝了激光扫描和数据传输过程中可能存在

的系统漏洞，相比使用国外品牌产品，奔图更能确保

中国用户打印信息的安全保密性和隐私性，让用户可

以随心打印，无后顾之忧。

奔图深入中国用户需求，“随需而变”地推出了奔

图新品 M5000 系列，该系列产品无论在产品性能方面

还是售后服务方面，都可以真正满足中国用户的实际

需求。

奔图多功能一体机四大升级的强强联合，生动地

展示出“中国智造”多功能一体机的应用高水准。无

论是人性化设计还是产品耐用、安全的优势，都代表

着今后多功能一体机在中国消费需求方面的发展方

向。奔图“随需而变”的强势来袭，势必会引领打印机

市场的新一轮选购热潮。

（小 雨）

奔图M5000：一机多能“打”江湖

每至“315”临近之时，“诚信”、“打假”便成了大家

口中最热门的话题之一。“诚信”究竟是什么？口中泛

泛而谈的单薄之词？当然不是，它是每个人必须具备

的信仰，是构成整个社会的根基。

社会的飞速发展给人们带来了物质财富，却带走

了稳定和安宁。偷盗、欺诈、勒索、醉酒驾车，无一不透

露着人性的浮躁。虽然没有人能一路单纯到底，但是

一定不要忘了最初的自己。常听老人说，以前睡觉的

时候都不用锁门。也许你会一笑置之，那时能有什么

可偷？可你不得不承认，如今社会的诚信度正在与日

剧减，我们的社会正面临着巨大的诚信危机，这样的危

机就像悬崖上的碎石，随时可能坠下。

难道物质的飞跃必须用诚信去兑换？老百姓图的

就是放心、安心。可是如今，食品安全危机每一天都在

上演，地沟油机械化规模生产、塑化剂风波、速冻食品

病菌门、染色馒头、鸭血黑作坊……诚信危机的泛滥还

不只体现在食品安全方面，衣食住行更是处处亮红灯。

每个行业都需要一个诚信的倡导者以身作则，做

好行业的领路人。对于企业来说，只有让消费者体验

到其产品与服务的真实与准确，消费者才有可能真正

对 企 业 形 成 了 解 与 信 任 ，进 而 铸 就 品 牌 的 忠 诚 度 。

“3158”作为招商加盟行业的领头人，必当肩负起这样

的使命。在“315”来临之际，“3158”作为招商加盟行业

的诚信倡导者，提倡诚信招商、放心投资、安心创业，并

以“创业发家，3158——信立天下”为活动宗旨，势必为

诚信招商企业与加盟者营造一个绿色的创业环境，让

更多的人在收获物质与财富的同时，享受诚信创业带

来的安全感。

诚信不是热议话题，更不会是炒作热点，它将是生

存的命脉，是一切价值的根基。2011 年是个诚信危机

之年，但是在 2012 年，迎接我们的将是用诚信堆积起来

的财富之年。 （杜 威）

不做诚信炒作者，只做诚信倡导人——“3158”招商加盟网


