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本报讯 4 月 19 日至 21 日，作为国家

商务部批准举办的我国第一个工业转包

展会——2012 中国国际工业转包展览会

（以下简称工业转包展）将在重庆会展中

心 举 办 ，本 届 展 会 预 计 参 展 企 业 近 300

家、参会企业数量同比增幅达 34%、展会

面积突破 1 万平方米、拟采购金额突破 1

亿美元。

2011 年，重庆服务外包离岸执行额同

比增长 300%，达到 4.2 亿美元，今年重庆外

包 的 目 标 是 服 务 贸 易 预 计 突 破 80 亿 美

元。本届展会将进一步加强供需双方的

交流，扩大交流领域和交流形式。目前工

业转包展形成了以工业产品转包贸易为

主，向服务分包、技术贸易、投资合作、股

权交易、国际国内销售及售后服务网络合

作发展的趋势。 （肖 欢）

本报讯 第十九届中国（北京）国际建

筑装饰及材料博览会（以下简称建博会）

将于 3 月 5 日至 8 日在北京中国国际展览

中心新馆举办，建博会是企业拓展市场，

经销代理商、装饰公司等供需方单位进行

面对面洽谈的首选平台。

2011 年举办的第十八届建博会再创

新高。展览面积达到 12 万平方米，采购观

众首次突破 18 万人次，经过了十余年的发

展，组委会在“创新、突破、发展”的理念下

不断革新，进一步完善了建材领域产业链

条。展会共设自动门、伸缩卷帘门、墙纸、

窗饰、布艺等数十大类的产品展区，展品

达到 200 余种，商机和效益更趋明显。

（毛 雯）

本报讯 2012 中国国际建筑装饰艺术

玻 璃 及 技 术 展 览 会（以 下 简 称 中 国 玻 璃

展）将于 2012 年 3 月 5 日至 8 日在北京中国

国际展览中心举办。本届展会由中国国

际贸易促进委员会、中国建筑装饰协会、

中国玻璃产业联合商会等共同主办。经

过十余年的发展，中国玻璃展已成为中国

北方地区最具规模和影响力的贸易展会

之一。

为抢占展会黄金先机，该展会每年初

春举办，也是企业全年发布新品、开拓市

场的首选贸易平台。展会将专题与主题

融为一体，邀请美国玻璃商会、新加坡玻

璃公会、马来西亚玻璃商会、欧洲玻璃协

会、北美玻璃分会等海外军团大力加盟，

将展会打造成为国际建筑装饰艺术玻璃

及技术的专业展会。 （贸 发）

本报讯 我国彩电行业在数字、互联

网、显示技术发展的持续推动下，产业整

合及转型升级已初见成效，各彩电厂商在

激烈的竞争中推动行业急速向前发展，呈

现海内外市场百花齐放、同步繁荣的良好

局面。中国已经成为全球最大的平板电

视研发、制造、生产基地和市场。

2012 中国国际彩电节将于 5 月 10 日

至 12 日在深圳会展中心举办，该节会将为

中国彩电企业打造国际交易平台，同时也

是发布彩电新技术、新产品的平台。彩电

企业将在本届节会上充分展示品牌实力

与活力，通过全面的交流探讨，在推动我

国电子信息产业与国际间合作交流的同

时，让更多的中国彩电产品走向世界。

（静 安）

2012工业转包展
参会企业数量同比增幅34%

海外军团加盟
助力2012中国玻璃展

第十九届建博会
为供需方洽谈提供平台

展业聚焦

■ 本报记者 范丽敏

■■ 本报记者本报记者 郝 昱

2012中国国际彩电节
推动国际间合作交流

孕婴童展：区域市场细分引发办展热潮

稻、鱼、鸭共生演示系统，河南朱仙镇木版年画，北京

中药炮制……3 月 2 日至 8 日，在中华农耕文化展上，中国

传统农耕文明散发着迷人的魅力，吸引着一批批观众。

记者了解到，切实保护传统农耕文化，深入挖掘其内

涵及其当代价值，不仅可以保障国家粮食安全，促进农业

可持续发展，还将拓展农业功能，促进农村社会和谐发展。

古代农业生态理念是宝库

当走入虚拟的水田中，水就会泛起涟漪，水稻会随

风摇曳，鱼儿游来游去，鸭子边跑边叫，好一幅美丽的乡

村诗田园卷……3 月 2 日，在中华农耕文化展上，现场观

众纷纷走入稻、鱼、鸭共生演示系统，仿佛走进了乡村。

据主办方介绍，稻、鱼、鸭共生是中国古代先民发现

并利用生物之间的互生关系而创造的生产模式。在本

次展会上，他们采用现代科技展示手段，特别设计出稻、

鱼、鸭共生演示系统，让观众有身临其境之感。

“中国不但有悠久的农业历史，而且在长期的农耕

实践中积累了丰富的农学思想和农学典籍。”农业部党

组成员张玉香说，奠基于春秋战国时期的中国古代农学

思想，以整体、辩证、发展为特点，强调天地人之间的和

谐，成就了中华农业的长盛不衰。

“古代农业生态理念的建立，对于协调发展与环境之

间、资源利用与保护之间的矛盾，形成社会经济发展的良

性循环具有重要的历史意义和现实意义。”张玉香说。

非物质文化遗产传承受热捧

“一张年画多少钱？”“10 元。”

“我要一套，帮我包起来。”

3 月 2 日上午 10：00 至 10：30 时许，在大约半个小时

的时间里，河南省非物质文化遗产代表性传承人、天义

德四代传人张廷旭就接到了五六笔订单。他告诉记者，

虽然中华农耕文化展刚刚开幕，但是他带来的朱仙镇木

版年画已经售出近半，这是他始料不及的。

“朱仙镇木版年画始于北宋，是中国木版年画的鼻

祖。”据张廷旭介绍，朱仙镇木版年画多取材于神话传说、

历史故事、戏文故事，其神像画继宋元之画风，线条粗犷刚

劲，形象古拙，构图简约，色彩对比鲜明强烈，为中国木版

传统年画之典型。朱仙镇木版年画上承汉唐传统，下启明

清而传承发展，不仅见证了中国农耕文明 5000 年的历史，

同时也是世界民族艺术史上的东方民间艺术瑰宝。

记者在展会现场看到，除了河南开封朱仙镇木版年

画外，河北广宗柳编、山西老陈醋酿制、浙江桑蚕丝织和

北京中药炮制等 8 个项目也参加了展演，使现场观众直

观地感受到中国古代先民的创造力。

“非物质农业文化遗产是农耕文化中的活态文化，

凝聚了中国 56 个民族的智慧和精华，是中华民族不可替

代、不 可 再 生 的 宝 贵 财 富，也 是 全 人 类 共 有 的 精 神 财

富。”张玉香表示。随着农业和农村经济的发展，一些地

方越来越注重挖掘本地农耕文化的内涵，大力开发农业

文化资源，一些濒危的传统工艺不仅得到了抢救性的发

掘与保护，而且还成为发展农村文化产业的独特优势，

成为农民致富的重要途径。

然而记者同时也了解到，近年来，保护非物质文化

遗产虽然已经成为社会各界的共识，但也存在重申报而

轻保护等一系列问题。因此，一位来自中国农业大学的

参观者建议，各地应发掘非物质农业文化遗产，并与农

业生产相结合，努力推动农业文化产业化，开发丰富多

样、各具特色的乡村旅游产品体系，推进新农村建设。

对于部分具有生产性质和特点的非物质文化遗产项目

应采取生产性保护的方式，这样不仅有利于增加传承人

和当地人民群众的收益，弘扬优秀传统文化，还能够促

进文化消费、扩大就业、改善民生，促进区域经济和社会

全面协调可持续发展。

传统农耕文化促进社会和谐发展

“在社会主义新农村建设扎实推进的重要时期，切实

加强传统农耕文化的保护，深入挖掘农耕文化的内涵及其

当代价值，不仅对保障国家粮食安全，改善和保护生态环

境，促进农业可持续发展具有重要的现实意义，而且对拓

展农业功能，丰富农村文化生活，弘扬中华传统文化都具

有重要的基础性作用。”农业部部长韩长赋在中华农耕文

化展开幕式上指出，举办中华农耕文化展，目的就是贯彻

落实党的十七届六中全会精神，传承弘扬中国历史悠久的

农耕文化，为农业农村发展增添新的活力。

据记者了解，中华农耕文化展包括主题馆、专题馆两

个部分。主题馆展示分文化政策与综合成就展区、传统农

耕文化重点类型展区等 4 个单元。专题馆主要包括中国

农业博物馆现有的 7 个基本陈列，由中国传统农具陈列、

彩陶中的远古农业和室外展园等部分组成，展出面积近 2

万平方米。展会在使用大量图片、文字说明、视频的同时，

也展出了一些有价值的藏品，征集了部分民间艺术珍品，

并运用现代展示手段，使展览更加生动、鲜活。

2008 年至 2010 年间，从中国的一线城市到二线城

市，从沿海城市到内地城市，兴起了举办孕婴童展会的

热潮。据中国婴童网不完全统计，目前我国现有孕婴童

展会超过 30 个，数量如此之多，涉及城市如此之广，在其

它行业是很少见的。

孕婴童市场广阔

谈到办孕婴童展初衷，励展华博展览（深圳）有限公

司董事长蒋承文指出：“中国现在迎来了生育高峰，每年

的婴儿出生率在全世界是最高的，珠三角地区在国内出

生率处于全国之首，深圳地区人口出生率百分比在中国

排在第三位，所以市场非常庞大。中国现在就上海和北

京的孕婴童展办得比较好，我们很看好孕婴童市场，也

看到了华南地区孕婴童展的贫乏之处，想在该地区把孕

婴童展做起来。我们也做礼品展，礼品市场一年也就五

六千亿元市场额，而孕婴童市场一年有几万个亿。”

辽宁北方工商业展览有限公司项目经理张爽也介

绍说：“经历了 2009 年的金融危机，让更多人的眼光转

向了婴童这个低风险、快发展的产业。中国有句经典

的育儿经，‘再穷也不能穷孩子’，孕婴童行业的节节高

升，让新入行的企业也尝到了甜头。东北孕婴童行业

不断兴旺，沈阳在 2008 年至今举办了多届东北孕婴童

产品展览会。”

相关统计显示，2010 年中国 0 岁至 12 岁的婴童市场

需求至少在 1 万亿元，2012 年将成为全球最大的孕婴童

消费市场，到 2015 年则可达到 2 万亿元的规模，远景规模

可达 3 万亿元。由此可见，中国孕婴童产业市场将会多

么庞大，其未来市场的增长空间更像是一块巨大的磁

石，吸引了越来越多的企业加入。

用心搭建贸易桥梁

虽然我国孕婴童展会数量多，但展会规模和层次参

差不齐，差距较大。今年很多新办的孕婴童展主办方都

在总结前人经验教训，力求将展会打造成合格的贸易交

流平台。

蒋承文介绍说：“2011 华南国际孕婴童展览会是首

次举办，规模约 2 万平方米，观众超过 2 万人次，专业观

众约 1.1 万多人次。我们还利用不同渠道邀请采购商。

首先通过网上预登记，我们励展华博公司在北京和成都

有两个呼叫中心，共 200 多位工作人员，这些工作人员大

概用 4 个月，邀请到了很多专业买家。其次是通过专业

杂志和孕婴童相关的社交媒体，以及几家大门户网站的

孕婴童社区进行宣传。因为这是我们举办的第一届孕

婴童展，以前没有该行业买家、市场需求等相关信息的

数据库，所以我们用大约一年时间来扩建数据库，邀请

专业买家。由于我们主要针对华南市场，还没有合适的

渠道了解和掌握该行业第一手资料，所以我们在广东省

11 个城市，包括深圳、广州、江门、中山等，有偿派遣大学

生到孕婴童用品店去邀请经营商和店家，然后，再由我

们的工作人员和这些经营商、店家一对一沟通，从中了

解市场需求和相关信息。”

他还指出，作为一个专业的展览公司，对所要办展

的行业必须充分了解。为了办孕婴童展他们做了大约

一年的市场调查，他本人就走访了上海、广东、福建的 60

多家企业，充分了解该行业各方需求。蒋承文说：“展览

会就是要建立一个平台，为厂商和客户提供好的服务。

只有对行业充分了解后，才能知道企业的需求并准确定

位展会的目的，这样才有可能做出出色的展会。”

潜心开拓展会市场

近年来庞大的新生儿数量和旺盛的市场需求，使孕

婴童行业中的竞争越来越激烈，市场起点也越来越高，

许多企业曾经赖以生存的单一优势现正在逐步消失。

参加展会便成了众多孕婴童企业打开新的销售渠道、寻

找贸易伙伴、塑造品牌形象和开拓市场的最好途径。这

也让孕婴童展的前途更加光明，有机会扩大规模、收益

和社会影响力。

在谈到未来的东北孕婴童展计划怎样举办，在规

模、收益、和社会影响上又如何扩大时，张爽介绍说：

“2011 第五届东北孕婴童产品展览会规模有 1 万平方米，

专业观众在 6000 人左右。今年与前两届相比，新品牌增

加了 40%多，体现出孕婴童产业链的不断完善。所以我

们的目标是希望在 3 年到 5 年内，追上北京、上海这些开

办婴童展的一线城市。希望给东北孕婴童行业带来更

多的惊喜。”

传统农耕文化力促农业可持续发展


