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本版话题

近些年来，体育用品市场专业细分展会

不断涌现，出现了如体育场馆设施展、户外

用品展、马拉松博览会、高尔夫博览会等专

业展。

一般来讲，体育用品行业因运动项目

的发展状况、市场化程度、群众普及率、产

业集群分布等因素而呈现不同发展趋势。

随着体育类展会专业化和精准化进程的不

断深人，打造体育细分类别展会已成必然

趋势。

新尝试

国际展览业协会候任主席陈先进在近

日召开的 2012 中国会展领袖论坛上表示，目

前，创新驱动、转型发展已成为推动中国会

展业发展的必由之路。

与大多数品牌展会一样，中国国际体育

用品博览会（以下简称体博会）希望利用前

瞻性的思维、独创性的理念和突破性的举

措，实现新跨越。

记者近日从国家体育总局体育器材装

备中心获悉，2012 年第 30 届体博会首次设

立“展中展”，尝试在保持原有综合展的基础

上探索专业展，寻找它们之间相互依存的延

展性、平衡性。

2012 年第 30 届体博会中国健身康复设

施展负责人侯亮在接受记者采访时介绍说，

本届体博会将启用中国国际展览中心（新

馆）全部 8 个展厅，室内展览面积有望超过

10 万平方米，而首次独立成展的中国健身康

复设施展将占用 4 个展厅。截至 2 月 15 日，

报名参展的健身器材生产企业已经达到 381

家，目前这个数字还在不断增加中，最终该

展 的 面 积 将 达 到 5 万 平 方 米 。 不 难 看 出，

2012 年第 30 届体博会的“半壁江山”将由中

国健身康复设施展撑起。

侯亮认为，在体博会之中打造中国健身

康复设施展，不仅迎合了行业发展需求，更

是综合展专业化发展的必然趋势。

一般而言，综合展给人的印象是“大规

模、多类别和好氛围”，而专业展涉及面窄而

细，但行业针对性强：不仅展商和观众都是

专业人士，展品也是行业专用的，就连展会

期 间 举 办 的 论 坛 也 是 针 对 行 业 热 点 展 开

的。这样一来，可以减少参展成本、提高参

观效率、增强展览效果。

据记者了解，广交会、高交会、“9·8”投

洽会、中国—东盟博览会等综合展都已经尝

试设立专业展，以便有针对性地为相关领域

的客商提供更大的市场空间和合作机遇。

据侯亮介绍，为了更好地服务于行业客

商，本届体博会中国健身康复设施展进行了

许多尝试，如整体包装、独立宣传、增设内刊

等。展会期间，还将推出健身器材行业的年

度白皮书，服务行业发展。

谈及中国健身康复设施展以后的发展

思路，侯亮表示，今年是首次尝试，到时看展

商和观众的反应如何，再根据他们的反应情

况决定该展以后是与体博会一起举办还是

单独举办。

新探索

目前，世界上的展览趋势是向专业展快

速发展，会展主题更体现时代脉搏，就连互

联网催生的电子商务、网上展览也正在使会

展业发生深刻变革。陈先进指出，组展商需

要在办展意识、形式及技术手段上尽快转

型，通过转变思想、创新技术，促进中国会展

业健康升级。

作为体育用品行业的引导性、服务性品

牌展会，体博会早已开始尝试多样、多举措

的办展方式，以推动体育产业发展。

与大型赛事联动，结合起来办展会，是

体博会组委会这几年付诸实施的大举措。

在体博会组委会相关负责人看来，大型综合

赛事对场地设施和竞赛训练器材有客观需

求，其涉及的不仅仅是赛事本身，还涉及到

诸多相关行业。配合赛事办展会，为广大商

家和赛事主办方架起沟通的桥梁，能够快速

解决赛事的各种需求，可以让更多人了解体

育市场等。

2010 年，首届北京马拉松博览会尝试与

北京马拉松赛事结合。作为路跑运动专业

展，它开创了国内专业精品体育展会与锦标

赛事结合的全新模式，填补了国内无专门为

赛事服务的专项展会的空白，实现了赛事与

参与者、路跑企业与消费者的多方互利共赢。

2011 年，看准综合性赛事所蕴藏的商机

及冬季体育用品市场在东北地区的发展潜

力，冬季体博会移师第十二届全国运动会举

办地沈阳，开创了体博会发展历史先河——

与大型综合性赛事结合，这也是对体博会未

来发展方向的一次探索。

在体博会实现“一夏一冬”两个展会的

基础上，北京马拉松博览会的创办一定程度

上壮大了体博会的阵营，丰富了体博会的内

涵。更重要的是，为体博会未来发展提供了

B2C 的模式。

作为展会主办方，能为行业做的，是思

考如何通过展会的形式，将企业倡导的发展

理念影响渗透到更多地方，辐射更多受众，

推动市场发展。

这几年，体博会主办方一直在不断探

索、锐意创新。为了在参展企业中倡导新理

念，从而促进整个行业健康有序发展，针对

场馆设施和营造展区，2012 年第 30 届体博

会 首 次 提 出 展 区 主 题 —— 环 保 、安 全 、创

新。据了解，2012 年第 30 届体博会已经进

入全面筹备阶段，累计报名参展企业已经超

过 800 家，其中健身康复器材展无疑是本届

体博会最大看点。

业内人士建议，综合展想尝试专业化发

展，应该做大量的市场调查和科学的量化分

析，根据市场需求来变革。

“未来，体博会将朝着更加专业化和国

际化的方向发展。不过，这还需要一定的时

间。”国家体育总局体育器材装备中心主任

马继龙在早些时候接受记者采访时表示。

日前，第 31 届东盟旅游论坛（ATF）在印度尼西亚召

开。此次论坛包括东盟国家旅游组织会议、部长会议及

旅游交流活动，吸引了约 1400 名参会者，其中买家 400

人、卖家 900 人。本届论坛以“全球社会的旅游业”为主

题，所涉及范围不限于东盟国家，还包括东亚等地区。

（印尼美娜多旅游局供图）

《会展人丛书》是上海会展研究院邀集

上海大学、上海交通大学、浙江大学等长三

角城市群会展院校的学者教授，为正在大学

读书的会展人和正在一线转战的会展人编

写的一套会展专业教材。它服务于会展人

的成长，附丽于会展业的繁荣。

未来，中国将在绿色低碳的前提下，超

越资源环境硬约束难题，发挥科技创新和文

化创意的力量，实现产业结构调整和经济发

展转型，进而在包容农业的工业化基础上，

走向包容各业的服务化社会。中国会展业

在继续服务于工业化、信息化、城市化、市场

化和国际化历史进程的同时，还将引领现代

服务业发展，推进文化创意产业建设。为了

完成这一前无古人的历史任务，会展人有必

要在各方面做好准备。

会展人需要认识会展、理解会展和热爱

会 展，具 备 专 业 精 神、服 务 意 识 和 职 业 素

养。人类社会需要增加、扩大和不断创新交

往形式，通过交往活动把人与人之间联系起

来，形成有机融合、紧密协同的社会关系，使

个人不再是孤独的个体、一盘散沙，使社会

成长为一个和而不同、内在联系的生命机

体，使人类变得更加强大、聪明、善良、智慧

和美好。

会展人的工作，就是通过创造性地运用

会议、展览、节庆、赛事、演出等沟通形式，满

足商贸、文化、科技、教育、社会乃至政治、军

事交往的需要。人类在不断进步的同时，会

展活动的内容从物质产品扩展到服务产品，

从科技产品、创意产品扩展到精神产品、制

度文化产品。这就要求会展人不断取得新

的进步。

会展要求的人才，是创新型复合人才。

一方面是因为会展业是品牌密集、技术密

集、知 识 密 集 和 人 才 密 集 的 产 业，要 求 会

展人成为品牌市场和品牌管理的行家，具

备 品 牌 产 品 及 其 专 业 服 务 和 行 业 市 场 的

知 识 ，并 且 有 能 力 运 用 各 种 现 代 技 术 手

段，创 造 一 个 品 牌 展 示 与 表 达、品 牌 理 解

与 沟 通 的 空 间 。 另 一 方 面 是 因 为 现 代 会

展面对的是全球化环境，其资源配置所涉

及的供需各方大多来自世界市场，因而对

专 业 化 、品 牌 化 、国 际 化 提 出 了 内 在 要

求 。 在 这 里，品 牌 集 聚 和 展 示 沟 通，对 会

展 自 身 的 创 新 与 创 意，提 出 了 敢 为 人 先、

善为人先的要求。

会展人须具备不同寻常的学习能力，

乐 于 学 习 ，善 于 学 习 ，勤 奋 刻 苦 ，终 身 学

习。21 世纪是知识爆炸的时代。人类今天

所面对的，是一个不断变化的新世界。会

展业涉及这一世界的方方面面。作为对人

类交往特定形式的研究，会展研究的对象

已经不限于以物质和精神交往为目的的沟

通形式，而是扩大到了沟通的对象、内容、

特点和规律，以及参与沟通的各方主体，在

广度和深度上甚至一眼看不到边。这就对

会展人认识自然、认识社会、认识自我、认

识交往的理论与实践，提出了不断深化、不

断创新的要求。

《会展人丛书》希望陪伴会展人一路成

长。理所当然，会展人的成长不仅仅是个人

的事情，也是中国崛起、人类进步的需要。

如今，会展人已遍布中华大地。在他们中

间，在最近的将来，一定会有会展巨人站起

来，从中国走向世界。

本报讯 记者从 2 月 21 日召开的

大连市会展业工作会议上了解到，今

年大连市将着力实现“以东港中央商

务区、星海湾会展商务区、普湾新区国

际会展城、小窑湾商务区为核心，积极

承办大型高端国际会议，建设区域性

国际会展中心”的目标，大力发展会议

经济和展会经济。去年大连市共举办

展 会 100 个 ，展 出 面 积 100.5 万 平 方

米，展会平均规模保持在 1 万平方米

以上。

大连市委常委、副市长曹爱华在

讲话中指出，会展业要结合大连市社

会和经济发展规划和生产结构转型升

级的需求对展览项目结构进行优化，

结合大连的产业优势和国外会展业的

新特点，创新展会题材，多办促进外贸

发展题材的展会，切实为大连市进出

口贸易和经济发展做出自己的贡献。

要将内展、外展相结合，对国外重点知

名展会，积极配合贸促会出展，组织参

展企业积极参加开辟国内外市场，宣

传推介辽宁省优势产品，提高辽宁省

出口产品国际市场知名度。

据悉，大连市展览办与市财政局

经过研究，同时征求了企业的意见，并

且参考国内相关城市对展览扶持资金

管理的规定和办法，为进一步适应大

连市会展业的发展形势，对大连市会

展发展专项资金办法逐项进行了修

改。对补助条件、补助标准、申报程

序、拨付程序提出了具体标准和要求，

使会展业发展资金的管理和使用更为

公开、公平、公正，突出了扶优、扶强、

扶新的原则，充分发挥专项资金的引

导和激励作用。 （韩晓菲）

业内通告

大连市将以

四大商务区为核心

大力发展会展经济

展会时间：6 月 17 日至 19 日

展会地点：华盛顿会展中心

主办单位：美国国家特色食品贸

易协会

展品范围：饼干、面包、蛋糕和酥

皮点心、乳酪、油酥饼干、可可粉、坚

果、健康食品、宠物食品、啤酒、提神饮

料、白酒、补酒、红酒、葡萄酒、矿泉水、

软饮料、配套外带服务、运输服务、饮

食专刊信息服务等。

展会概况：美国特色食品展每年

春、夏、冬 3 季各举办 1 次，是全美特色

食品行业涉及面最广、最领先的展览

会，至今已成功举办了 50 多届。美国

夏季特色食品展展出的产品代表了全

球特色食品行业的最新口味、最新理

念及潮流趋势，许多世界知名的品牌

都通过该展会开拓美国特色食品市

场，了解行业新动向。

往届回顾：据有关资料显示，第

57 届美国夏季特色食品展吸引了 80

个国家和地区 的 2400 家 展 商 ，展 出

的 食 品 及 饮 料 产 品 多 达 18 万 种，有

来 自 盐 湖 城 的 色 拉 米 香 肠、来 自 西

雅 图 的 焦 糖 红 番 椒、来 自 塞 内 加 尔

的 芙 蓉 酱 、来 自 厄 瓜 多 尔 的 大 蕉 脆

片 等 。 同 时 ，该 展 会 还 吸 引 了 来 自

美国及世界其他地方的零售及餐饮

行业人士 1.72 万名。

前景分析：迄今为止，作为美国特

色食品展的主办方，美国国家特色食

品贸易协会已经吸纳了全球近 3000

名会员，包括制造商、进出口商等，这

些会员的产品销售种类超过 18 万种，

其中特色食品和饮料产品每年的销售

总额超过 620 亿美元。

据统计，在第 57 届美国夏季特色

食品展上，几乎过半的观众是首次前

来参观或在近 5 年内无参观记录的。

这意味着，该展会会给展商带来大量

的新潜在业务。 （方 凡）

2012年第58届
美国夏季特色食品展

外展推荐

《会展人丛书》为会展人服务
■ 张 敏

综合类展创新模式 或细分或延伸
■ 本报记者 叶灵燕


