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新年临近，三亚免税店迎来旺季销售高峰

期，客流猛增，营业额持续上升，单日销售额屡

创新高。数据显示，进入 12 月以来，三亚免税

店日均客流量超过 1.4 万人次，日均成交量达

到 5000 余笔，经营业绩创历史新高。

优异的业绩源于三亚免税店不断深化整

合服务管理，优化仓储物流，将实施离岛免税

业务的经验转化为自身运营能力的成熟和运

营水平的提升。

仓储物流保障有力 发力圣诞新年双节

促销

为迎接圣诞新年双节，三亚免税店启动了

一系列打折促销让利活动。在精品区域中，驻

店 的 国 际 品 牌 包 括 ：COACH、gucci、bally、

MCM、Emporio Armani、Armani Jeans 等，其中

的部分商品近期均七折销售。同时还有法国

奢华植物护肤专家 Sisley（希思黎）、美国手表

品牌 Fossil、美国护肤品牌 Kiehl's（科颜氏）、世

界顶级护肤品牌 La Mer（海蓝之迷）等国际高

端品牌，纷纷赶在节前相继进驻，增设专柜。

为满足消费者的购物热情，保障店内货品

充足，三亚免税店在商品报关、仓储管理、分拣

配送、店内补货等商品备货方面做了许多努

力。目前，三亚免税店不但货品种类全，而且

储备充足，经过优化完善的仓储物流，为圣诞

新年双节促销提供了有力的保障。

强调服务至上理念 打造海南旅游购物

品牌

三亚免税店一直秉持“服务至上”的经营

理念，为了给游客创造优越的购物环境，免税

店不断优化购物空间，从店外停车场的设置到

店内游客指示牌的重新规划；从为保障货源而

启动的“紧急采购预案”，到为贴近国人消费喜

好而新引进的国际品牌；从一线员工标准的服

务用语，到客服部工作人员每日回复的近千个

咨询、变更的电话……店里一个一个细节都为

顾客考虑，让顾客宾至如归，三亚免税店的服

务理念由此体现，也是三亚免税店能够平稳有

序接待日均 1.4 万余人客流，经营业绩屡创新

高的重要原因。

三亚免税店有关负责人表示，未来，三亚

免税店还将继续不懈努力，为广大消费者提供

更丰富的商品、更优质的服务和更优惠的价

格，致力于成为最受顾客信赖和喜爱的海南旅

游购物品牌，积极为海南国际旅游岛的建设贡

献力量。

资讯快递

本报讯（记者 林呈军 路娟）

近 日 ，在 河 北 省 保 定 市 定 州 供 电

公 司 的 门 户 网 站 上 ，该 公 司 班 子

成员的办公电话及电子邮箱都公

开 挂 在 网 上 ，为 广 大 用 户 和 企 业

向公司领导反映意见和建议开通

了“ 电子直通车”。公开领导办公

电话及电子邮箱旨在借助信息化

的 快 捷 手 段 搭 建 领 导 与 用 户 、企

业直接沟通的平台，建立用户、企

业反映问题、表达诉求、建言献策

的便捷通道和多层次的心灵沟通

工作网络，实现企业和公司的“ 零

距 离 ”交 流 。 公 司 领 导 对 企 业 提

出的问题、意见将给予及时、负责

地 认 真 梳 理 、积 极 回 复 并 落 实 解

决，更好地保障了企业的用电，提

高企业的生产效益。

本报讯（记者 郭辉）日前，“重

庆·涪陵青菜头（鲜榨菜）鲜销推介会”

在辽宁省沈阳市举行。据悉，在重庆

菜市场随处可见的青菜头，运到外地

竟然成了“宝贝疙瘩”，在沈阳的市场

售价竟卖出水果价。在本次推介会

上，重庆市30家涪陵青菜头经销企业

代表与涪陵区22个乡镇、部分榨菜企

业、榨菜（蔬菜）专业合作社签订了

19.5万吨涪陵青菜头销售合同。

据悉，涪陵产的青菜头在沈阳

农贸市场和超市里售价分别高达 6

元/公斤、8 元/公斤，差不多赶上了

香蕉和苹果的价格，与在重庆的售

价相比几乎翻了一番。今年该区外

销青菜头将达 40 万吨以上，同比增

长约三成，其中大部分将销往我国

东北和西北地区。

本报讯（记者 常旭日 通讯员

董培）年终岁尾之际，当各项工作

均进入最后冲刺的关键阶段时，山

西潞安集团王庄煤矿的安全管理

工作也全面展开了攻坚态势，实施

“ 工作作风再转变、安全责任再落

实”，要求全矿各级领导干部工作

前想到安全、工作中落实安全、工

作后总结安全，切实做到时时讲安

全、事事讲安全、处处讲安全，全矿

上下、齐心动员，再紧安全弦，全力

确保在安全的前提下，圆满完成全

年各项生产经营指标。

针对年底前的安全工作，该矿

从多个方面进行了安全工作再安

排、再部署。一是严格落实矿领导

下井跟班、带班制度，切实发挥好

领导干部安全工作中关口前移、重

点下移的模范带头和现场管理作

用，对领导干部的下井数量、质量

进行严格考核。二是把安全管理

的重点落到现场、落到薄弱环节管

理上，把问题处理在萌芽状态，在

全矿营造一种班组保队组、队组保

系统、系统保全矿的安全氛围。三

是通过实施安全抵押考核办法，充

满发挥安全激励的积极作用，重点

加强节假日期间的安全管理，合理

安排节假日期间的出勤。此外，该

矿还特别将整合矿井安全管理作

为重中之重来抓，要求整合矿井的

干部职工要认清形式，长期坚持不

懈加强安全工作，特别在年终岁尾

之时，更要严密安排、严细落实、严

格考核，堵塞安全管理漏洞，在保证

安全的前提下开展生产工作。

本报讯 冀中能源集团陶二矿

自 11 月份起，将井下安全质量标准

化工作划区分段，并编码标号，实行

目标责任管理，提高了执行力，将

“制度要完善、措施要到位、责任要

追究”管理方针落到了实处。

该矿针对安全问题查原因、找

漏洞，在全矿范围内围绕机电故障、

设备失爆、顶板管理等多项内容，开

展安全生产大检查、隐患苗头大排

查、责任事故大追究“三大”活动，同

时，结合矿井实际，按照电缆吊挂成

线、头面支柱成线、大巷吊灯成线，

以及备货点物料码放整齐、工作面

机头机尾畅通等“七点七线”管理要

求，从井口开始，依次划分了井口上

下、运输大巷、开掘巷道、采掘头面

等 10 个责任段，并按照机电、通风、

安 监 等 7 大 系 统 的 专 业 要 求 划 分

了责任区，并在责任段和责任区的

显 著 位 置 编 码 标 号 后 ，明 确 到 单

位、具体到人头。这样党政领导包

片、区科干部包段、班组包点、岗位

职工包块，形成了一级保一级、一

环扣一环的安全责任链。编码管

理有效地提高了一线干群的认知

感、责任感和紧迫感，不仅提升了

现阶段标准化质量，更为全年安全

生产奠定了坚实的基础。

（韩院生 王丽红）

定州供电公司开通“电子直通车”

重庆涪陵鲜销推介会在沈阳举行

王庄煤矿年末再紧安全弦

陶二矿井下实行“编码管理”

三亚免税店名牌云集 业绩再创新高

室外寒风瑟瑟，室内暖意融融。近日，记

者在冀中能源峰峰集团梧桐庄矿采访时看到，

在办公楼，感觉屋内暖融融；走进宿舍，同样是

热呼呼。一问才知道，该矿不烧煤的新型供暖

系统已经开始提前试运行供暖。

什么是“新型供暖系统”？该矿宣传部的王

小峰笑呵呵地告诉记者：“那是我们的地源热

泵，该系统的能源取自井下的废水废风，不仅可

以供暖、制冷，而且具有环保和低耗能等诸多优

点。现在我们矿职工公寓和澡堂，供暖和制冷

用的都是地下水源热泵系统，既环保，又方便。”

来到地源热泵车间，只见窗明几净，环境

优雅，地上刷着亮晶晶的地板漆，传输热能的

管路整齐有序，一尘不染，犹如到了大型超市，

全然没有以往锅炉房脏乱的印记。“现在一个

班次只有一个人值班，只需要开启机器，在电

脑前监护设备运行，打理好环境卫生就行了。”

司泵工何爱红说。

该矿总工程师刘存玉告诉记者：“我们去

年建成了水源热泵，拆除了全部燃煤锅炉，今

年又改进了风源热泵工艺，这样，我们不用烧

一吨煤，就实现了矿井工业和生活后勤全部的

供暖，可以说，我们已经率先过上了低碳生活，

进入了科技供暖的新时代。”

告别燃煤历史，进入低碳时代，不烧一吨

煤，冬季暖融融。其实，梧桐庄矿的地源热泵

技术成为峰峰集团打造低碳矿山，实施科技供

暖的一个亮点。

近年来，随着科技创新，峰峰集团的冬季

供暖方式也是不断更新，除水源热泵之外，电

厂余热、煤化工余气余热也都得到了充分利

用，实现了变废为宝，昔日脏乱差、满目煤灰、

污染大的燃煤供热变身为清洁、高效、现代化

的环保供热，利用新科技，峰峰集团进入了低

碳供暖新时代。

目前，峰峰集团梧桐庄矿工业和生活供暖

51000 余平方米已全部实现了水源热泵集中供

暖；薛村矿、孙庄采矿公司、大力公司、九龙矿、

马头洗选厂等全部实现了电厂余气余热集中

供暖；峰煤焦化公司实现了废气余热供暖。

除此之外，峰峰集团对现有使用的各种采

暖锅炉也全部采用了烟气脱硫、除尘等工艺改

进和处理，烟气排放全部达到了国家规定范

围。针对当前正在实施的棚户区改造项目，峰

峰集团确立了集中供暖的总体思路，投资 2.5

亿元，在矿区内铺设集中供暖管路，待该供暖

工程完成后，将再次淘汰 19 台燃煤锅炉。到

“十二五”末，峰峰集团将全面淘汰燃煤锅炉，

届时将彻底走进冬季供暖低碳新时代。

本报讯 近日，中国联通“沃·3G”全新品

牌形象广告片在央视以及各地方卫视的黄金

时段高调亮相。这一时长为 60 秒的广告片以

“跟上想法的速度”为主题，通过唯美的画面，

软性植入联通相关的优势业务和服务，并对

“ 沃·3G”新 的 宣 传 口 号——“ 极 速 互 联 随 我

行”进行了解读，诠释出“沃·3G”为人们带来

的极速互联生活体验。据悉，该宣传片由著名

导演关锦鹏执导，广告在创意构思、拍摄制作

手法等方面都达到了较高水平。

中国联通内部人士表示，自 3G 牌照发放

以来，联通经过两年多的用心经营和不断的产

品技术创新，实现了在 3G 领域的巨大跨越，在

网络、应用、终端、服务等各方面形成了差异化

的竞争优势，并得到了广大用户的认可。随着

企业 3G 业务的多元化发展和产品的不断推

陈 出 新 ，为 了 更 好 地 宣 传 和 体 现 中 国 联 通

“沃·3G”品牌的全部内涵和价值，联通推出了

新的广告宣传片，并提出了“极速互联随我行”

这一宣传语。

据介绍，在新的宣传语中，“极速互联”是指

中国联通“沃·3G”业务的差异化优势是高速移

动互联的前提，而“随我行”则意在表达中国联

通移动互联网手机终端丰富的多功能应用能够

满足用户的多种需求。“极速互联随我行”表明

用户使用中国联通沃 3G 业务，在极速网络的前

提下，能够尽享丰富的移动互联功能。

业 内 人 士 分 析 认 为 ，从“ 精 彩 在 沃 ”到

“ 极速互联随我行”，联通“ 沃·3G”广告语的

转 变，一 方 面 表 达 了 中 国 联 通 持 续 经 营、优

化“沃·3G”的决心；而另一方面，通过更新广

告 宣 传 片，能 够 吸 引 消 费 者 的 关 注，有 利 于

受众加深对中国联通“沃·3G”整体形象的良

性认知。

“联通‘沃·3G’推出新的广告宣传片，根

本目的在于让消费者从‘沃·3G’本身的变化

上 产 生 对 中 国 联 通 企 业 新 形 象 的 理 解 与 认

同。”联通内部人士表示，广告先行，相关的产

品创新、服务优化等落地措施也将陆续跟上，

让消费者充分体验联通在 3G 方面的差异化

优势，从而提升“沃·3G”的品牌美誉度。

（曹晓燕）

煤矿供暖不烧煤

科技创新助推峰峰集团进入低碳供暖新时代

联通“沃 3G”品牌全新形象亮相荧屏

■ 本报记者 庞修河

■ 本报记者 沈燕军 通讯员 张国伟 杨艳强


