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潘石屹任志强上演地产界最佳潘石屹任志强上演地产界最佳""双簧记双簧记""

2011 年，是房地产界不稳定的一年，当然也是

话题最多的一年。而地产大佬任志强和潘石屹这

对微博上的“活宝”，从“潘币”事件到组团网上卖

房，为互联网制造了源源不断的谈资。

日前，潘石屹和任志强又被设计成两尊门神，

摆放在即将开展的中国国际房地产与建筑科技展

览会（以下简称“住交会”）场馆门口。

地产界的娱乐明星

提起潘石屹，有人羡慕他与张欣夫妻档搭配的

默契，也有人尊重其作为“万通六君子”之一打下房

产江湖，更有人佩服他在微博领域的率性真实、自

我调侃。

“潘币”事件让他陷入尴尬境地，他却又反转

局面化解危机。他关心温州借贷，关心空气质量，

也关心校车事故。有业界人士戏称，潘石屹更像

个房产界的娱乐明星，总能时不时给大家曝出些

“意外”。

营销高手，最牛的不是专做营销的营销人或策

划人，而是懂得营销的老板。他们有敏锐的嗅觉，

不仅能够把握商机，更善于捕捉一切机会推销自己

的产品、服务或品牌。

潘石屹绝对是话题营销王子，其个人言论、形

象、表演和作秀技巧在地产领域称得上是无人能及

了。他的一举一动就是广告，他自己就是公司代言

人。所以，别的地方搞销售，请明星，Soho 则会放上

一 张 老 潘 的 大 头 像 ，这 是 明 星 脸 ，而 且 只 代 表

Soho。 虽然在 2011 年中国房地产开发企业 500 强

中 Soho 排名 17 位，但在很多民众心中，它绝对是印

象中位于前 5 位的品牌。

目前，潘石屹的微博粉丝已经达 790 多万，火爆

程度可见一斑。时不时来个 Soho 的动态，其广告

效用也相当了得。仔细观察潘石屹的微博，热点评

论较多、与任志强的相互调侃较多、个人动态较

多。几乎可以断定，此人达到了人生的两种状态：

微博上，微博下，对于潘石屹而言，房产大佬的称谓

算不上贴切，因为他自称“已放手”，基本不再管理

公司具体事务，然而，他在业界的影响力又难以被

忽视，时不时抛出“房价”新论便能引起舆论哗然。

“潘币”遭讽 反赚吆喝

今年 10 月，受无数人爱戴的乔布斯结束了他传

奇的一生，纪念乔布斯成为当时的热点。潘石屹也

多次更新微博，向乔布斯致哀。但总体来说，前几

条微博没有兴起太大风浪。老潘不满足，决定再

试。这种热点如果不搞出点创意来，那就不是潘石

屹了。

于是乎，一向语不惊人死不休的他在微博上

称，“‘苹果’董事会应该马上做一决定：大量生产

1000 元人民币以下一部的 iPhone 手机和 iPad，让

更 多（人）用 上‘ 苹 果 ’，这 是 对 乔 布 斯 最 好 的 纪

念。”此言一出，顿时遭遇苹果粉丝的板砖。21 分

钟后，就有网友评论说，“潘总哪天要也去世了，也

请贵公司推出 1000 元一平方米的房子吧，十几亿

人民都会纪念您。”此言一出，网友纷纷转发予以

支持，一时间评论无数，潘石屹也被网友戏称为

“潘一千”。之后，各大新闻媒体都对该事件进行

了报道。很多媒体也都把宝贵的时间给了老潘，

老潘没有花一分钱，赚了大把的版面和优质时间

段活体广告。

与任志强微博公开斗法

潘石屹和任志强被称作北京地产界最佳“双簧

配”，两人关系紧密，却是经常打打嘴仗的一对“欢

喜冤家”。前不久，俩人又开始在“理想”这个话题

上公开斗法。

潘石屹曾发布一条微博称自己的理想是“在城

市里挣钱，挣够了钱，在老家村子东山上放一圈羊，

整天在山上跑，冬天晒太阳，秋天吃在山野的烤毛

豆和酸枣。”

此微薄发布两个小时后，被任志强发现，并称

潘石屹“侮辱了‘理想’这个词”。但是，潘石屹显

然也不是“软柿子”，立即回复道“任总的理想是共

产主义，我的理想是放羊，这就是我们俩的差距。

一个是天上一个是地上”。任志强当然不会示弱，

质疑道“想放羊还进城去挣钱，欺骗大众吧”。对

此，潘石屹没有直接回应，却调侃任志强是位不让

人想不让人说的“独裁者”。任志强则毫不留情回

应道“允许批评是让人充分说的前提”。

在两位地产大佬吵得不亦乐乎的时候，两人的

粉丝也加入了战斗的阵营。但是事实上，这早已经

不是两位大佬第一次公开斗嘴了。

2010 年，任志强失手大望京村一号地的拍卖

后，潘石屹调侃任志强是“不是花钱买地，真是花钱

买丢人”，任志强则回应说，至少他还在参与，而潘

石屹已怕得连参与都不敢了。

尽管两位地产明星经常吵嘴，但是有分析认为

两人的屡次争吵不过是情侣间的斗嘴，两人都是地

产行业的代言人，利益趋于一致，只是处事方式不

同而已。任志强性格耿直、语言犀利，素有“任大

炮”之称。民企 SOHO 老总潘石屹要“狡猾”得多。

“门神”风波疑是二人唱双簧

潘石屹与任志强的斗嘴似乎总有新话题，在微

博里，二人的斗嘴给网友们带来了不少欢乐。不久

前传出二人组团网上卖房，如今，潘石屹和任志强

又被设计成两尊门神，摆放在即将开展的住交会场

馆门口。

据了解，住交会在其官方微博上传了两张照

片，一张是任志强的门神造型，不过他没有拿潘

币，而是扛着一个大炮筒，另一张是两位门神在住

交会门口相视而望的远景照。现场图片被发布到

微博以后，引来众多网友围观，在短时间内就被转

发了 600 余次。不少网友表示，这一设计很有创

意，噱头十足。有网友称，“任志强经常口出狂言

爱放炮，人称任大炮，拿着大炮筒很形象；也有不

少网友调侃称，潘石屹富贵的模样不似门神，更像

财神。而潘石屹最近设计潘币开自己的玩笑，手

持潘币的造型可谓亮瞎了眼，可见设计方是费了

心思的。”

如果仅仅是借住交会举行之机拿潘石屹和任

志强开个玩笑，还并不能产生如此轰动的效果，关

键就在于住交会的微博发布以后，潘石屹和任志强

都在第一时间对此事进行了回复。当天，任志强转

发了该微博，并且佯装“一本正经”地说：“已让律师

准备起诉状了，并已口头当面正式通知了单大伟

（中国住交会秘书长）。”

见此情景，近几个月在网络“口水”中培养出娱

乐精神的潘石屹赶紧“劝架”，他回复道：“挺好的，

告什么状呢？”没想到，任志强没给这位好友面子，

紧接着回复称：“你不要脸了，咱可还想要啊。”一时

语塞的潘石屹并没有就此罢休，在当晚上 7 点左

右，潘石屹发布了一张任志强卡通门神造型的住交

会海报，并称：“谁在欺负任总？”任志强的回复很内

涵：“不知道是哪个流氓，大概是与小潘勾结的吧。”

尽管，此次门神风波仍在持续，但记者获悉，其

实早在 11 月 30 日，潘石屹和任志强的门神造型就

已经在微博中曝光了。当时发布微博的网友是一

位知名电视台的主持人，他在微博中贴出了两张还

未成形的设计图，同时，他还@了任志强和潘石屹，

并且得到两人的回复。

设计图被剧透的事，得到了住交会视觉总监赵

悦的确认。据此，有不少网友认为潘石屹和任志强

其实是在微博里演双簧联合炒作。业内人士透露：

任志强和潘石屹总是在微博里演相声忽悠大家，住

交会出门神，其实他们早就知道了，住交会也和他

们通过气，现在，住交会在举办前一天发这样的微

博，炒作痕迹太明显。

日前，由中国国务院侨办和中国海外交流协会

主办的第十一期华裔新生代企业家中国经济高级

研修班在广州暨南大学开班，39 名来自 18 个国家

和地区的海外著名侨领、知名企业家的子女，以及

希望来华寻求经贸合作的华裔新生代企业家在广

州与北京两地进行了为期 10 天的课程学习。

“中国现在经济发展形势良好，充满机遇，给

海外华商提供了广阔的发展空间，越来越多的

华裔新生代企业家选择去中国投资兴业。”西班

牙东方旅行社总经理徐振海近日对媒体表示。

徐振海告诉记者，目前，西班牙整体经济形

势不佳，绝大多数旅西华商的生意也受到一定影

响，面对中国良好的经济发展形势，华商投资逐

渐向中国转移。“但是如果缺乏对中国政策和文

化的了解，很难在竞争中出头，所以，对于长年在

海外接受教育的新生代企业家来说，还是应当先

对中国市场进行调研。”

此次“研修班”的班长徐氏集团董事徐仁正

来自美国，其家族在美国的主要经营项目涉及商

业地产、餐饮、教育、新能源开发等多个领域。“中

国的房地产、农业还有清洁能源等方面都很值得

企业家关注。大多海外华侨华人企业家倾向于

在北京、上海和广州等发达地区投资，但我觉得

如 今 中 国 的 二 三 线 城 市 发 展 机 会 也 是 非 常 大

的。”据徐仁正介绍，徐氏集团已有一些房地产和

风力发电项目落户中国江苏省。

澳 大 利 亚 DEONEHOLDINGS 董 事 孙 华 仰

岱则认为，未来的 10 年里，中国应该是全球企业

家最关注的国家之一。“中国有很多资源，包括人

力资源、能源等。另外，中国的消费市场巨大，特

别是高级奢侈品和保健品等，中国人的消费能力

正在不断提高。”

中国国务院侨办经济科技司副司长于晓表示，

华裔新生代与中国有文化、血缘上的联系，把目光

投向中国是很自然的事情。“中国这些年的发展是

整个世界一道亮丽的风景线，海外侨胞大多从商，

华裔新生代企业家也在寻找商机。如今，中国经济

一枝独秀的情况必然对他们有更大的吸引力。”

其实，近年来，不光是华裔新生代企业家回

到中国寻找商机，据日本新华侨报网报道，随着

中国 GDP 超过日本，跃居世界第二位，越来越焕

发 生 机 和 活 力 的 中 国 经 济 受 到 了 全 世 界 的 关

注。中国的人才也成为外国企业争相雇佣的对

象，特别是近年来前往中国投资的日本企业，对

中国的年轻精英学子尤其青睐。

日本当地媒体报道，很多日本企业都希望能借助

中国经济的东风来发展自己，尤其是在人才方面表现

突出。很多日企都在积极录用优秀中国大学生。

日本大型商社丰田通商与中国当地企业合

资经营的丰田汽车销售店坐落在北京郊外。担

任经理的钟迪就是丰田通商 8 年前在北京录取的

人才。3 年前，其因表现突出被任命为经理，担负

这一 4S 店的经营工作。

日企的这种选拔录用优秀人才战略不仅仅

体现在“即时作战能力”上。在日本利库鲁特公

司组织的日企面试会上，一群穿着朴实套装的年

轻人格外引人注目。他们都是来自中国著名大

学的应届毕业生。据悉，自 2010 年开始，日本利

库鲁特公司就开始组织这种招聘活动。2011 年，

有 44 家日本企业参加招聘活动，这些公司的人事

负责人亲自来到中国，对这些学生进行面试。学

生们通过重重选拔被录用后，将会前往日本直接

进入公司总部任职。

丰田通商也参加了这一活动。面试中，来自

北京第二外国语大学日语系的 4 年级学生黄河表

示：“虽然到海外工作可能会比较辛苦，但是人就

是要体验各种艰苦环境并学会克服，这样才能让

自己更加强大。希望自己能够通过赴日工作获

得更好的成长。”

根据统计，2011 年参加招聘会的企业数是去

年的两倍，而招聘会上录用的人数预计可达到

150 人。利库鲁特公司海外法人、首席运营官伊

藤纯一表示：“ 全球化人才是企业的共同需要。

在应届生中选拔优秀人才是一个很好的途径。

今后，这样的趋势将会进一步加强。”

面试结束后，进入确定内定人员的选拔考核

阶段。近藤总代表表示，“只在中国和日本进行

面试后就确定人选，总觉得不够充分。真应该让

应聘的学生在世界各地好好表现表现。”尽管如

此，最终还是确定了两名学生。

丰田通商相关负责人将公司的决定告诉了

黄河：“我们已经决定录用您，希望您可以入职。”

而 黄 河 则 表 示：“ 我 会 更 加 努 力 成 为 国 际 化 人

才。感谢贵公司的认可。”从这次招聘会可见，日

本企业灵活录用外国人才已经走上正轨。

39位华商新生代企业家来华研修中国经济

■ 本报记者 静 安

从从““潘币潘币””事件到组团网上卖房事件到组团网上卖房，，再到变为再到变为““门神门神””…………

■ 本报记者 毛 雯


