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传祺GS5全球首发，“E-linker”小型纯电

多功能概念车等新能源车型悉数亮相，占据主

场优势的广汽集团旗下传祺品牌全系 8 款车

型盛装登场，配合全方位的宣传攻势，无疑成

为第九届广州车展最引人瞩目的焦点之一。

传祺GS5全球首秀 广汽布局产业高端

研发投入 30 亿元，工厂投入 38 亿元，

地方政府配套近 30 亿元，广汽集结优势资

源建成世界级工厂，全力打造自主品牌“传

祺”，此番重磅推出 SUV 车型、多款新能源

车，意在占领产业高端，显然有备而来。

全球首发车型历来都是参展车企先声夺人

的实力秀。传祺GS5是广汽集团面向未来打造

的一款造型时尚现代、驾乘安全舒适、兼顾操控乐

趣和品质感的全球战略SUV车型，基于高科技与

高品质完美结合的造车理念，运用国际平台全新

开发，契合目前SUV消费城市化的主流趋势。

传祺 GS5 还将提供多种动力组合，本次

广州车展展出配备 2.0L 与 1.8T 两款不同发

动机的车型，满足不同消费者的动力需求。

传祺 GS5 配备的 2.0LDCVVT(连续可变正

时)发动机，采用 VIML(可变气道长度技术)

及多点电控燃油喷射的先进技术，具备高性

能、低震动、轻量化及节能环保的特点。

随着传祺轿车 2.0L、1.8L 及传祺 GS5 的

相继亮相，广汽传祺的战略布局已逐渐清晰，

未来的产品线涵盖将 SUV、MPV、C 级车、B

级车、A 级车及新能源车型。正如广汽集团

董事长张房有在新闻发布会上所言，今年是

“十二五”规划的开局之年，也是广汽集团实

施自主品牌和新能源汽车战略的关键之年。

借广州车展之际，推出即将于明年4月份

上市的战略车型传祺GS5，广汽谋划未来的重

要一步已迈出。广汽集团总经理曾庆洪也表

示，明年开始的未来3年，广汽将真正发力。

创新营销新思维 角逐公商务车市场

早前，传祺轿车 2.0L 及 1.8L 已接连上

市，延续广汽一贯的高品质，传祺轿车在今年

车市整体低迷的情况下，依然交出一份不错

的成绩单。以全球视野打造高品质产品，以

创新性营销思维提升品牌形象与影响力，传

祺走出一条“品质、品牌”双突围的新路径。

除频频亮相亚运会等国际高端盛会之

外，广汽又将目光投向电影界，传祺成为国

内首部动作赛车大戏《赛车传奇》的特技车

主角，作为国产品牌汽车，第一次在赛车电

影中展示动感激情与扎实品质。

为了推广汽车文化，广汽在展台专门开

辟设置赛车文化展示区，一辆由传祺改装的

赛车摆放在最显眼的位置，让参展大众亲身

感受传祺赛车的魅力。同时，也展示了广汽

传祺致力于营销突破与汽车文化创新的新举

措。倾注集团之力并融汇世界造车智慧精心

雕琢的传祺 1.8L 轿车第一次亮相广州车展，

不论是外在设计还是内在的性能上，都尽显

公务车尊贵大气、含蓄庄重的核心价值，在主

被动安全、驾乘舒适性、电子电控系统、车内

空间人性化设计等多方面的优势非常明显，

成为广州车展上最耀眼的公商务车之星。

日前，三部委对公务车采购细则规定的联

合发布，“双18”细则出台将众多合资品牌轿车

拒之门外，崭新的自主公务车时代已经来临。

值得关注的是，今年9月份传祺1.8L更以中国

投洽会贵宾接待用车身份亮相，上市以来已接

连获得公安部门、银行系统的采购大单。充分

体现出广汽借采购新政“东风”，谋划公商务车

市场已经迈出了坚实的一步。

作为年度的最后一次重量级车展，广州

车展历来都是下一年车市的风向标。不难看

出，无论是规模还是新车首发的档次、数量上

都充分展现广汽强劲的体系竞争力与直指产

业高端的最新成果，广汽在 2012 年向中国自

主品牌高端化迈进已谋定成局。 （王 欢）

广州车展完美收官 广汽领衔演绎自主风采

经过 2011 车市的理性洗礼后，中国车市

开始由狂热激进逐渐转向成熟稳健，在整体

车市呈现出的一片淡定与平和背后，城市

SUV 这一细分市场却是“万绿丛中一点红”，

给有些冰冷的车市保留了最后一份狂热。城

市 SUV 是如何书写传奇神话的？让我们一

起来探寻城市SUV的“成长说”。

10年成长路 SUV修成正果

回顾 SUV 在中国的发展史，可谓一波

三折。2001 年至 2002 年，SUV 开始进入中

国，这期间主要以专业 SUV 为主，车型较

少，市场容量也较低；从 2003 年开始一直到

2005 年，越来越多的消费者开始认同 SUV，

同时专业 SUV 车型大量进入中国，并带动

市场进入成长期；2005 年以后，城市 SUV 开

始取代专业 SUV 成为市场主宰，城市 SUV

市场进入平稳快速增长期，这期间也诞生了

诸 多 新 车 ，比 如 日 产 逍 客 、奇 骏 ，丰 田

RAV4。

进 入 2011 年，城 市 SUV 市 场 逐 渐 细

分，以 CR-V、RAV4 为代表的“中庸帮”继

续保持火热的市场销量；而以市场跨界著

称的逍客和以技术著称的奇骏，凭借个性

化的优势，满足了现代都市人群对自由的

追求，销量持续火热。城市 SUV 市场的高

速增长，吸引了众多企业纷纷加入到这个

细分市场。仅在本届广州国际车展上，全

球跨国企业和自主品牌就推出了 10 余款

SUV 新车。既有瞄准高端市场的宝马 X1、

日 产 新 一 代 途 乐 、Jeep 全 新 大 切 诺 基

SRT-8，也有中高级车型新奇骏、斯巴鲁

XV、菲亚特 Freemont、马自达 Minagi……

目前，SUV 在中国经历 10余年的进化已

经修成正果。从消费群体来看，SUV 开始进

入寻常百姓之家；从产品特征来看，更加注重

经济性、功能性与实用性结合的 SUV 车型，

已越来越贴近消费者现实生活的需要；从产

品结构来看，充满休闲运动感的城市型 SUV

和跨领域的专业SUV开始大行其道。

亦中庸亦个性 城市SUV“多帮共舞”

一直以来，日系城市 SUV 在市场中始

终占据领导地位，东风本田 CR-V、一汽丰

田 RAV4 以中庸之道赢得了无数拥趸，而

东风日产新奇骏和逍客则坚持自己所追求

的个性，俘获了众多崇尚个性人群的芳心。

作 为“ 城 市 SUV 帮”中 典 型 的“ 中 庸

帮”，东风本田 CR-V、一汽丰田 RAV4 融合

了更多的轿车元素，满足了部分消费者追求

“高底盘家轿”的需求。“中庸帮”在产品设计

上力争在每个方面都做得尽善尽美。尽管

CR-V 和 RAV4 的外观设计已经较为时尚

和 动 感 ，但 与 中 庸 派 的 其 他 车 型 一 样 ，

CR-V、RAV4 最大的特点就是没有鲜明的

特点，中庸、均衡似乎成为二者讨好更多消

费者的利器。今年以来，随着城市交通拥堵

日益严峻，很多消费者都开始选择公共交通

工具。加上城市生活压力的不断增加，人们

对于汽车的需求也开始变化，更希望在兼顾

城市生活的同时，还能享受到与全家去旷

野、乡村出行的自由，这种需求是采用轿车

底盘的城市 SUV 所不能满足的。

消费需求的多元化演变，让俊朗外观、

大空间、强操控性，兼顾轿车舒适性与越野

车高通过性的“个性帮”城市 SUV 成为新

的消费主流。以最近上市的东风日产新奇

骏为例，超大型开阔天窗，212mm 的整车最

小离地间隙，智能全模式四驱 4×4-i，弥补

了中庸帮城市 SUV 外形内涵的缺失和专业

SUV 城市道路环境使用代价高昂的缺憾。

而在最能展现城市 SUV 特有风采的通过性

能上，新奇骏的智能全模式四驱系统，可提

供 2WD、AUTO、LOCK3 种驱动模式切换，

无论日常道路还是湿滑崎岖道路，都能确保

车辆行驶达到近乎理想的状态，为热衷在城

市生活和户外休闲自由跨越的城市 SUV 消

费者提供了更多的选择机会。

以 CR-V 和 RAV4 为代表的“中庸帮”

与以新奇骏、逍客领军的“个性帮”，在城市

SUV 市场中呈现出“ 多帮共舞”的竞争格

局，在 SUV 市场持续火爆、消费者需求逐

渐多元化的趋势下，相信未来这种“多帮共

舞”的格局将会愈发凸显。

市场继续细分 智酷配置已成趋势

随着越来越多的消费者既希望满足城

市的代步需求，又渴望在曲折、泥泞的户外

环境下自由穿梭，城市型 SUV 势必会在追

求兼顾舒适性与越野性的同时，向更具科

技感的智能化方向发展。

新近改款上市的新奇骏，无疑是看准

了城市 SUV 发展趋势。与其他城市 SUV

产品或流线或浑圆的讨巧设计手法不同，

新奇骏依然棱角分明地保持着硬汉的酷帅

“体型”，这样的外型设计，当然不止于产品

设计风格的特立独行，更可酷劲十足地映衬

精英人群的自我魅力和生活品味。而体现

东风日产智能化核心技术的“CARWINGS

智行+”智能全方位行车服务及 AVM 全景

式监控影像系统，已经装备在了新奇骏上。

东风日产的这项举措可以说是其“领先半

步”战略的又一次体现，由此也拉开了城市

SUV 智酷趋势火拼的序幕。

作为东风日产的经典 SUV 车型，新奇

骏打造了智观、智驱、智享三大核心优势。

新奇骏提供的“CARWINGS 智行+”智能

全方位行车服务，能为消费者提供车况实

时检测、遇险自动救助和车辆入侵警报等

“三重”安防服务，同时它的商旅资讯中心，

则可实现“易租车”和星级酒店预订功能。

此外，新奇骏装配的 AVM 全景式监控影像

系统，能实时合成车辆周围环境的鸟瞰图，

为车主泊车提供无限便利，在平常驾驶中

也能随时随地体验眼观八方的驾驶感受，

所有这些智能服务，都是目前众多同级城

市 SUV 车型所不具备的。

在 SUV 市场成为乘用车角逐的第二战

场背景下，得 SUV 者得天下的市场特征已然

开始凸显。东风日产新奇骏在智酷趋势上的

“领先半步”可以说是率先抢占了市场先机，

而新奇骏增配不提价的高性价比也将推动城

市SUV延续它的传奇“成长说”。（常 乐）

中庸与个性共荣 解析城市SUV“成长说”

联想 ThinkCentre 商用台式机家族作

为商用 PC 的高端典范，秉承高端品质的

理念，从诞生之日起便已拥有了全球同步

的强劲性能，打造最为高效、全能的商用

台式机，帮助企业用户成功驾驭当下复杂

的运营环境，全面提升企业的运营和管理

效率。

ThinkCentre M9000z——

高端品质 卓越之选

作为联想商用一体台式机家族的旗舰产

品，ThinkCentre M9000z 商用一体台式机将

全球同步的尖端品质融入企业运营的每个

环节，以强劲内涵为用户带来独一无二的

应用体验，全方位满足用户在不同场景下

的应用需求。ThinkCentre M9000z 搭载第

二代英特尔智能酷睿系列处理器，最快可

实现 35 秒开机，9 秒关机，并拥有 23 寸多点

触摸宽屏，放大、缩小、旋转等操作在弹指

间即可轻松完成，为用户营造一切尽在掌

控的使用感受。

ThinkCentre M7100z——

简约之风 强劲效能

ThinkCentre M7100z 一体化设计使其

较传统 PC 节省 65%桌面空间，巧妙的键盘

收纳设计，可在键盘闲置时将其收入于主机

底部的支架空间内。对于批量部署的企业，

ThinkCentre M7100z 极大节省了线缆连接

等设备的安装和维护时间。而其率先采用

的英特尔最新第二代智能酷睿处理器，则带

来了 20%以上的系统性能提升，配以 20 寸主

流的液晶显示屏，可轻松满足行业用户日常

办公、数据存储和常规图形处理的需求。

ThinkCentre M8300t/s——

高效应用 商务基石

ThinkCentre M8300 台式机采用英特尔

新一代酷睿处理器，为用户带来20%的系统性

能提升。其最高支持16GB内存，配合64位操

作系统，可轻松支持用户高效办公。在存储方

面，ThinkCentre M8300 配备了业界领先的

SATA III硬盘数据接口，提供了最高6Gbps的

传输速度，给用户带来整体系统的高性能体验。

ThinkCentre M6300t/s ——

全能表现 高效之选

ThinkCentre M6300 t/s台式机基于英特

尔Q65平台，搭载第二代智能Intel酷睿处理器，

为用户带来20%的系统性能提升。ThinkCentre

M6300 t/s整机降低了PC材料中有害物质含量，

通过了国家十环标准认证；在节能方面，其可选配

90plus电源，符合能源之星标准，显著节省办公

环境的资源损耗，降低企业TCO；而其采用联想

独有的光触媒风扇，能够有效促进室内有害物质

分解，有利于员工的身体健康。 （丽 华）

高效全能 演绎商务卓越之道
——联想 ThinkCentre 系列商用台式机成就效率之大

近日，上海大众汽车有限公司（以下简

称：上海大众）再传捷报：今年前 11 个月累

积销量 1022822 台，同比增长 13.8%，已超

2010 年全年的销售总量；而且产销量双双

突破百万台；上海大众当月零售 114878 辆，

同比增长 14.8%，创历史同期新高。

上海大众两大品牌大众和斯柯达旗下

各款产品均表现良好，并占据了细分市场主

流地位，获得了市场和消费者的高度认可。

大众品牌方面，11 月零售 92600 台，同

比增长 19.3%，再创单月销售新纪录。2011

年至今，大众品牌已经成功销售 828777 台，

成为市场上名副其实的领军品牌。B 级车

市王者——全新一代帕萨特自今年 4 月上

市以来，表现一直十分抢眼，11 月销量达

17000 台，并带领帕萨特家族突破 2 万台的

月销量大关，刷新了 B 级车的单月销售纪

录。高端 SUV 市场的引领者 Tiguan 途观的

月销 12292 台，同比增长 23%，2011 年至今

已成功售出 119860 台。多次荣获单一车型

销量冠军的 Lavida 朗逸，11 月销量继续稳

定 在 2 万 台 以 上 ，2011 年 至 今 已 销 售

221413 台。精品小车 POLO 家族 11 月成功

销售 14496 台。在 2012 广州车展上，POLO

家族实力新兵全新 Cross Polo 亮相。这款

精品小车兼具德系经典品质和跨界潮流风

尚，将引领国内新一轮的跨界潮流趋势。

斯柯达作为中国最具成长性的合资汽

车品牌，也获得了市场的高度认可，11 月成

功售出 22278 台。其中，Octovia 明锐车系

月 销 量 达 到 12170

台 ，2011 年 至 今 累

计 销 量 突 破 11 万

台 ，稳 居 高 端 A 级

车前列。全能高端

B 级 车 型 Superb 昊

锐和 A0 级硬 派 小 车 Fabia 晶 锐 11 月 份 销

量 双 双 突 破 5000 台 大 关 ，凸 显 了 斯 柯 达

品 牌 在 这 两 个 级 别 车 市 中 的 竞 争 实 力 。

在 广 州 车 展 上 ，斯 柯 达 品 牌 向 中 国 消 费

者展示了 Fabia 晶锐的全新跨界车型——

Fabia Scout。 这 款 个 性 小 车 外 观 造 型 灵

动且富有激情、相拼内饰极富动感，整体

运 动 气 息 十 足 ，必 将 成 为 个 性 消 费 者 的

首选。 （王 文）

锐意进取 上海大众前 11 个月产销量破百万台

近日，10 余家仓储与物流商在港斥巨

资打造葡萄酒专业的仓储物流中心，力图

趁势抢占贸易订单。中国葡萄酒的年销量

节节攀升却不堪遮掩葡萄酒市场的丛生乱

象，尤以进口葡萄酒市场最为突出。现在

进口葡萄酒市场从业者甚众，深究矛盾所

在，进口葡萄酒市场进入壁垒过低，而葡萄

酒属高档消费品，就其产品性质和消费需

要，对仓储保存和运送过程，需要极高的质

量监控管理和严格的运输标准控制，唯资

本雄厚，监控管理经验老到，行业知识丰富

的代理商，才有足够资格经营。

红酒运销条件多 专业储运保品质

对于任何品类的葡萄酒而言，储存或

运输的不当都会直接影响其口感和品质。

在运输过程中，环境温度、湿度、光线和振

动等是影响葡萄酒品质的主要因素。澳大

利亚葡萄酒供应商曾因法国葡萄酒协会否

定澳产葡萄酒品质而与法方发生过争执，

调查后发现，在运输过程中经赤道一带时

葡萄酒的包装内温度过高而导致葡萄酒发

生了变质。因此，在红酒的运输过程中要

使用专业的环境维持系统，如现已被广泛

应 用 的 ETL 集 装 箱 隔 热 保 温 防 护 系 统。

而在储存环境方面，附设先进监控设施和

先进仪器的大面积货仓场地也是必要条件

之一，如 12580 红酒俱乐部通过专业机构

管理体系认证的红酒仓储基地。

商超陈列不规范 影响品质和价值

葡萄酒在运储销过程中依然会经历生

长、成熟、提升、老化等过程最终达到巅峰状

态。因此，商超不专业的储存条件亦会对其

品质和价值产生影响，国际惯例规定，红酒

应保持 5℃至 20℃恒温且横向或瓶口向上倾

斜 15°摆放，以确保同时兼顾浸润木塞和沉

淀置底。大型商超往往忽视了红酒陈列方

式的细节，空间有限是一个原因，而更重要

的是葡萄酒文化的传播和宣传力度仍然不

够，大到批量运输过程中红酒的变质，小到

因商品摆放不规范而造成的品质影响，皆是

因专业水平不足而产生的问题。

连锁酒超应运生 专业体验品种全

随着人们消费理念的升级，为迎合消

费者愈发多元化的需求，连锁酒超应运而

生，红酒酒超也不时出现，“专业仓储+文

化普及+体验式销售”是红酒连锁酒超不

可替代的优势，这种方式早已被欧美葡萄

酒大国广泛应用，希望这种模式可以在业

界人士的不断探索和调整下，带领中国的

葡萄酒行业迈上新一级台阶。

经济全球化已成世界趋势，中国进出口

贸易总额也在呈几何式增长，进口商品早已

随着人们消费水平的提升以及现代物流和

电子商务的普及走下神坛，红酒行业亦如

此，新的模式、新的思路的出现必然会给行

业带来新的契机。 （李 玉）

连锁酒超“不专业” 红酒品质“伤不起”

一些制造厂商开始研发价格较低，精

度水平也相对较低的 IMU 产品，这些产

品已经被应用于消费类产品领域，如数码

相机、汽车导航系统和游戏系统中使用的

3D 鼠标等。但是，当工业及商业领域的

成 品 供 应 商 意 识 到 IMU 所 带 来 的 效 益

时，制造厂商们却无法开发出轻巧性、低

能耗、易安装且具有足够精度和稳定性的

IMU 产品。

爱普生基于其核心QMEMS石英加工技

术研发出高精度、高稳定性、用于 S4E5A0A0

IMU 的陀螺仪。此外，爱普生还应用其在半

导体和软件方面的丰富经验，打造了同时具有

高精度和高稳定性且价格合理的IMU。

爱普生新推出的 IMU 产品重量有 7

克，尺寸只有 24 mm ×24 mm× 10 mm，其

外部尺寸仅有指甲盖大小，是同类产品中最

小的。由于其具有紧凑、轻巧及低耗能的设

计特点，新产品可轻松置入以前无法置入

IMU 的各种工业及商业产品。目前，新的

IMU 已广泛用于各种产品，并主要应用于运

动分析及控制、导航辅助、振动控制及稳定等

方面。例如，在给作物喷粉的小型直升机上，

IMU 用于检测直升机的位置，使飞行员得以

维持一个准确而稳定的飞行模式。此外，新

IMU也被应用到个人及汽车导航设备中用以

测量位置，其准确性足以支持高精确的运动

分析。 （杜 威）

爱普生扩展传感器在工业及商业领域的应用

当地时间 11月 29日上午 10点 30分，肯

尼亚总统姆瓦伊·齐贝吉为全球气候英雄、

中国著名摄影艺术家、好利来总裁罗红颁发

了肯尼亚最高国家荣誉——武士勋章。肯

尼亚总统齐贝吉在授勋仪式上说：“作为一

名摄影大师，罗红通过他的摄影作品向全世

界展示了肯尼亚最美丽的景象，是

肯尼亚通向世界的一座桥梁；与

此同时，罗红还在野生动物栖息地保护方

面做出了卓越贡献。”中国驻肯尼亚大使馆

就此事举行了专门的新闻发布会。中国驻

肯尼亚大使刘光源接见罗红并高度称赞他

在中肯文化及环保交流方面所发挥的积极

作用。 （丽 丽）

气候英雄罗红获得武士勋章

近日，著名画家籍忠亮新作《共和之魂》

（2.6米×1.9米）以 1200万元的高价在北京中

都国际冬季拍卖会上成交，创造了当代画家人

物画作拍卖又一高价，也显示出市场对实力派

画家的认可。该作是有史以来水墨写意画作

中人物五官最巨大的一幅，人物神态生动传

神。拍卖方告诉记者：“今年9月，籍忠亮携《共

和之魂》亮相京城，买家以380万元购得此画，

时隔两月，再次拍卖，也是表达对辛亥革命100

周年的纪念。”如此大的增值，人们发现收藏当

代有潜力的名家作品才是大趋势，画作的真实

性才是收藏价值最有力的保证。 （小 丰）

籍忠亮力作《共和之魂》拍出千万元高价


