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蒙牛真果粒携手纽约中国电影节

再启时尚营销新篇章

爱普生打印以专业品质助推医疗信息化

当世界放映中国的画面，当纽约飘扬中

国的气息，中国电影文化再一次以充满亲和

与时尚的方式走进纽约，走向世界。2011 年

11 月 8 日，蒙牛真果粒携手国家广电总局、

CCTV-6 电影频道与美国美华艺术协会，拉

开了第二届“纽约中国电影节”的大幕，为美

国观众带来原汁原味的“中国味道”。

第二届纽约中国电影节选择在美国林

肯中心音乐厅开幕，在为期三天的时间内，

在 AMC 电影院共展映了 10 部中国影片。

蒙牛乳业集团常温市场总监柴洪女士与中

方领导，中国影人黎明、韩庚、王宝强、秦海

璐等悉数出席，共襄中美影坛盛举。

借力时尚

纽约中国电影节举办的目的是为中国

电影提供一个国际性的平台，把具有中国特

色的时尚文化传递给美国观众乃至全世

界。蒙牛真果粒作为国内著名时尚果粒乳

饮品牌，自然将助力中国文化走向世界、在

世界舞台上诠释中国时尚元素作为自己的

社会责任。这既与纽约中国电影节举办的

初衷不谋而合，又将蒙牛真果粒散发出的时

尚气息与电影节本身实现了高度的统一。

在真果粒看来，世界时尚之都纽约散发着强

烈的时尚与文化碰撞的气息，吸引着全世界

的目光，而真果粒在已经为国内消费者提供

了一个高端的时尚体验之后，更要通过电影

节这一平台把真果粒所独有的时尚气息延

展到国际高端文化之中。因此，一贯坚持时

尚与创新的真果粒，将第二届纽约中国电影

节作为了其时尚营销的最新里程碑。

电影作为重要的时尚元素，真果粒始终

都非常重视对其的借力和运用。真果粒在全

国各大影院开展长期品牌展示、消费者体验

和产品销售的营销活动，以影院为平台拉近

品牌与目标消费者的距离；真果粒密切关注

影片上映动态，选择符合真果粒品牌特性、

富含时尚气息的影片进行贴片宣传；更为重

要的是，真果粒一直在影坛寻找气质相投、

活跃在一线的影星作为自己的品牌代言

人。从 2007 年、2008 年徐静蕾代言到 2009

年、2010年李冰冰代言，二人都是当时在电影

事业上大放异彩的天后级人物，她们身上的

美丽与优雅气质为真果粒品牌增添了丰富内

涵，也成功地为真果粒聚集了影迷的瞩目。

此次与纽约中国电影节合作，正是真果粒对

之前的电影营销路线的一次放大和升华。

放眼国际

作为全球首款含有真实水果颗粒的常

温牛奶饮品，真果粒拥有全球三项独立自

主 知 识 产 权 专 利 ，早 在 2008 年 就 于 法 国

SIAL 国际食品和饮料展览会上获得金奖，

成为第一款被列入 SIAL 金奖评选的中国产

品。此次与第二届纽约中国电影节合作，

真果粒再一次站在世界舞台上，在纽约这

个时尚舞台上留下了她迷人的身影，真果

粒的品牌高度也得以迅速提升。

真果粒通过不断创新品牌传播方式表

达真果粒的时尚定位。此次合作第二届美

国纽约电影节，充分体现出真果粒始终能

够把握时尚的脉搏，通过与消费者分享时

尚、快乐、健康，让品牌自然融入到目标受

众的生活中。也正因为如此，真果粒与纽

约中国电影节的化学反应成为近期传播热

点，国内外各大媒体争相进行报道，业界人

士和中国民众广泛关注，并获得了国内消

费者的大力支持和高度赞扬。

蒙 牛 真 果 粒 通 过 携 手 纽 约 中 国 电 影

节，创新体验、着眼时尚，不仅开创了国内

乳饮营销方式的一条全新通路，而且也体

现出品牌“高瞻远瞩”与“快人一步”的敏锐

市场洞察，其后将产生何种效应，让人充满

期待。也许正如蒙牛乳业集团常温市场总

监柴洪女士所说：“蒙牛真果粒注重与每一

个时尚平台合作，并通过这些平台去展现

专属于真果粒的时尚魅力。此次与纽约电

影节合作可以称为真果粒营销史上的里程

碑，今后，真果粒将继续向更高层次的时尚

之路迈进！” （田 楚）

随着新医改方案的出台，电子病历开

始试点推进，作为支撑中国医学科研与卫

生政策研究的基础，信息化建设正在铺就

一条深化医疗改革，迈向区域医疗信息化

共享的高速路。目前，中国的医疗信息化

水平与发达国家存在较大差距，信息化建

设、政策研究等“软”科技成为整个医疗行

业发展中的短板。而随着医疗保障的全面

覆盖，对医疗服务效率的提高以及医疗信

息化普及的推进提出了更高要求。多年

来，爱普生植根中国，凭借其领先的科技、

卓越的品质以及专业的服务，为国内医疗

行业提供了全面优质的解决方案，为中国

医疗行业信息化快速发展插上了羽翼。

创新高效 助力医疗信息化普及

近 年 来，医 疗 机 构 信 息 化 改 革 的 推

进，使医院的管理更加科学化、系统化、数

据化、快捷化，使医疗机构迅速向现代化

管理迈进。由于行业的特殊性，医疗服务

机构在选购办公设备时，都有比较高的要

求。例如，选购打印机时，对打印设备的

纸张尺寸适应性、防水和保存性等方面都

有特别的要求。爱普生凭借其多年服务

于医疗行业的专业经验，洞察市场需求，

推出了高效创新的打印设备，加强了医疗

资料的保存和共享，极大提升了医务人员

的工作效率，全面满足医疗行业的高标准

和严要求，为医疗机构整体服务水平的提

高提供了有力保障。

爱普生 2011 年的新品黑白商务打印

机/一体机 K100/K200，可专门用于打印电

子处方和医嘱病例，正在成为医疗行业打

印设备的新宠。爱普生 K100/K200 采用创

新技术使其性能优势尤其突出：超大容量

墨盒设计，打印成本仅为激光机的 1/3；双

墨盒设计确保 512 个黑色喷嘴齐头并进，同

时采用独特的 T 引擎技术，全内置优化自

动双面打印单元，缩短走纸通道，再配以

DURABrite Ultra 防水耐光速干颜料墨水，

大 幅 提 高 双 面 速 度，同 时 实 现 纸 张 节 省

50%。其优异性能完全满足医院对打印电

子处方清晰度高、保存性好、速度快、故障

率低的要求。

环保科技 营造医疗绿色环境

爱普生一直以来秉承“以客户为中心”

的发展理念，凭借其领先的“省、小、精”核

心技术为医疗行业客户创造价值，提供满

足其需求并超越其期待的产品和服务，实

现了与客户需求的无缝对接，其卓越品质

和优质服务赢得了客户的认可和信赖。

医院是一个全年 365 天都需要提供医

疗服务的机构，服务的整体水平不仅体现

在医生高超的医术及高效的病患信息处

理上，还体现在整体医疗环境上。在使用

激光打印机打印病理报告等材料时，碳粉

遇热会产生臭氧，对于长期工作在有限空

间的医务人员以及就诊患者的健康极其

不利。 （周 畅）

随着国内车市的飞速发展，汽车的种

类不断增多，市场也在不断被细分。纵观

整体车市，从跑车、轿车，到跨界车、SUV 车

型，无论车型的外观、动力总成、底盘类型

等因素如何变化，唯一不变的，便是对舒适

性的不断追求。同样，消费者在选择车型

时，除了要仔细对比车型的发动机、变速器

等“硬实力”，象征着舒适性的“软实力”也

是首要考虑的因素之一。

而对于份额不断扩张、增幅超越整体的

中级两厢车市来说，“软实力”更是准车主们

尤为关注的因素之一。作为德、美、日三大

阵营的代表车型，高尔夫 6 、英朗 XT 及新一

代 TIIDA 谁是舒适之王呢？下面，就让我们

来对比一下这三款车型的“软实力”。

新一代TIIDA：居家风格 无可挑剔

新一代 TIIDA 的内饰沿袭了日产一贯

的温馨居家风格，让驾乘人员自进入车内

开始就可享受到心情上的舒适。不仅造型

时尚又不失典雅的深色亚光木纹饰板提升

了整体的格调和档次，高质感材质的水纹

曲线面板、悬浮式钢琴漆面中控台与充满

柔和曲线的仪表台也使整体内饰氛围显得

富有亲和力。此外，新一代 TIIDA 的大面

积前风挡和侧窗也打造了通透的驾乘视

野，使车内人员可享受到轻松、开阔的用车

生活。

除了心境上的舒适，新一代 TIIDA 还利

用了诸多“硬配置”来打造“软实力”。新一代

TIIDA 搭 载 了 与 天 籁 车 型 相 同 的

Multi-Layer 仿生学座椅，运用真皮加织物双

材料混搭面料，无论是对驾驶员还是乘客都

提供了舒适的环境，可谓是久坐不累。此

外，新一代 TIIDA 的方向盘、座椅、门板均采

用真皮包裹，软硬适中，在提升整体质感基

础上实现了舒适性与造型感的完美结合。

黑色换挡杆质感十足，大小适中，手动换挡

区域与其他档位并行两列，简洁大方。同

时，在驾驶过程中，座椅靠背对背部及腰部的

支撑恰到好处，可提供最舒适的乘坐角度。

并 且 ，在 实 际 驾 驶 过 程 中 ，新 一 代

TIIDA 出色的悬挂和转向系统也带来了舒

适的驾乘感受。在通过减速带或障碍物

时，不仅路感清晰，也不会产生剧烈颠簸。

还有一点不可忽略的，就是车内的空间

表现，因为空间的大小是乘坐舒适与否的决

定性因素。新一代TIIDA秉承日产人性化创

新的“U-Room”全新车内空间设计理念，车

身尺寸达到了同级最长的 2700mm 超长轴距

和同级最大的 681mm 膝部空间，开阔的车内

空间，更能满足多成员乘坐的舒适性。

此 外 ，在 车 内 静 谧 性 方 面 ，新 一 代

TIIDA 的表现突出。其应用了与中高级车

天籁同级的周密领先三维超静音工程，分

别从隔绝噪音、吸收噪音和降低风噪等 3 个

方面，全方位最大限度地降低和控制车内

噪音，造就同级车无法比拟的静谧车内空

间，足以让每一位乘客在车内畅享媲美豪

华车的舒适之感。

英朗XT ：动感有余 舒适不足

与新一代 TIIDA 的居家氛围不同，英

朗 XT 对车内环境的打造更偏向于动感。

从第一感受来看，新一代 TIIDA 带来的是

舒适感，而英朗 XT 则是由运动化元素塑造

的紧迫感。

英朗 XT 的内饰以 360°环抱式设计理

念为主题，另类的双色内饰，符合前卫消费

者的审美观。如盾牌般的中控台给人以触

摸的欲望，中控台板块接口等都有较高装

配水平。而英朗 XT 其最大的内饰亮点应

数“SpiceRed”功能了，这个小小的运动气

氛光可以巧妙调动驾驶者舒适的驾驶感

受。由于宽幅的镀铬作为装饰线条，中控

台的设计充满了科技感。

英朗 XT 的美中不足之处在于织物面

料的座椅与真皮面料相比，触感的差距很

明显。不过座椅的包裹性较好，尤其是对

于驾驶者背部和大腿两侧的支撑作用也比

较明显。而且，织物面料在驾驶者操控

车辆时，也能够提供更多的摩擦力，有助

于把驾驶者固定在座椅上。虽然优点颇

多，但相比于新一代 TIIDA 的 Multi-Layer

仿生学座椅来说，英朗 XT 的舒适感还是略

逊一筹。

再 来 看 看 英 朗 XT 的“ 身 材 ”，整 车

4419×1814×1487mm 的“三围”尺寸，由此

打造的车内空间虽然相比新一代 TIIDA 来

说要瘦小一些，2685mm 的轴距水平也稍显

逊色，但在同级中表现已算不错。此外，英

朗 XT 的车内静谧性也可圈可点，高速行车

时的风噪、胎噪都得到了有效控制。

高尔夫6：经典传承 仍需创新

高尔夫 6 的内饰体现出德系车简洁的

设计风格，延续了大众汽车标准的黑米配

色，整体风格显得大气沉稳。既没有过分

的动感，也没有浓郁的温馨，当然，这样的

后果是也没有丝毫惊喜可言。高尔夫 6 从

中控台材质，到按钮的阻尼，再到各项功能

的易用性表现不错。全新样式的方向盘和

炮筒式的仪表可以算是内饰中的亮点，造

型和握感也达到了中上水平。

此外，高尔夫 6 在座椅方面也在注重运

动性的同时，兼顾了舒适性。多向调节座椅

还带有腰背部支撑调节功能，这样的配置在

同级别车型中并不多见。真皮座椅的手感

柔软，整体支撑力度可谓上乘。但座椅表面

没有采用打孔处理，降低了座椅的透气性和

摩擦力度。如果在夏天乘坐的话，皮肤直接

接触的感觉或许不会十分理想。

高尔夫 6 的车内空间表现，在三款车中

属于优势最不明显的，4199×1786×1479mm

的车身尺寸及 2578mm 的轴距相比新一代

TIIDA 略显捉襟见肘，后排腿部空间的表

现也比较局促。不过，得益于大众出色的

造车工艺，高尔夫 6 在高速行驶时车内噪音

得到了较好的控制。

结语

“软实力”也是“硬指标”，车型的舒适性

无疑决定着车主的购买。毫无疑问，在本次

对比中新一代 TIIDA 的“软实力”优势更为

明显，不过英朗 XT 和高尔夫 6 同样也存在

着其他方面的优势。究竟该如何选择，相信

消费者会有自己的权衡吧！ （董 峰）

舒适为王 中级两厢车“软实力”大比拼
对于改装连供的用户来说，最常遇见

的问题就是——堵头。改装时产生空气

或劣质墨水杂质多等，都是产生堵头的原

因。为了避免这些麻烦，越来越多的用户

开始选择“原装连供”——爱普生原装墨

仓 式 打 印 机 L101/L201。 爱 普 生 L101/

L201 是国内唯一一款“原装连供”打印机，

它 有 效 地 改 善 了 改 装 连 供 诸 如 堵 头、漏

墨、系统不兼容等问题。

针对改装连供最常见的问题——“堵

头”，小编来讲解一下，为啥“原装连供”用

着这么安心。

恒压墨仓，打印畅通无阻

爱普生 L101/L201 采用的是外挂式恒

压墨仓，用户不用为了避免墨水回流和打

印缺色，时时盯着外置兼容墨盒的剩余墨

量手动调整墨盒高度。爱普生 L101/L201

可以精准控制墨水压力，确保墨水稳定供

应，实现打印输出的畅通无阻，从根本上

解决了堵头产生的条件。

密封管道，墨水长久保鲜

爱普生 L101/L201 在密封性上也为用

户打造了双重保险，整个系统采用的是准

密封隔光设计，即使是外挂墨仓，用户也

不用担心灰尘的进入；加上双分子结构导

墨管，可防止墨水挥发，确保墨水长久保

存。呈现高质量的打印品质同时，也避免

了墨水变质和堵头情况。

无尘墨水，尽享原装品质

兼容墨水由于生产环境有限，墨水杂

质多，无法确保精准的酸碱平衡度，使用后

容易引发故障，导致无法正常打印。爱普

生 L101/L201 采用的 70ml 超大容量墨水在

高洁净度无尘车间生产，墨水纯净、色彩艳

丽，结合爱普生独有的微压电技术，可有效

避免打印头堵塞现象，更不会出现兼容墨

水腐蚀、损坏打印头的情况出现。

在 没 有 堵 头 烦 恼 的 同 时 ，爱 普 生

L101/L201 的打印成本也非常便宜，打印

覆盖率为 10%的 ISO 文档，黑色单张成本

不到 2 分钱，彩色不足 5 分钱。另外，目前

爱普生 L101/L201 正在进行年末促销活动

提供两年售后保修的增值服务，对于广大

用户来说，可谓省钱又安心。 （艾瑞利）

近日，瑞银与欧洲工商管理学院联合

发表了首份“亚洲家族慈善调研报告”。报

告显示：随着中国慈善行业逐渐成熟，中国

慈善家们正在更系统地参与并主导慈善。

从中国儿童少年基金会开展的“春蕾计

划”到中国青基会的“希望工程”；从“中国红

十字慈善家”李春平以每天捐款 3 万元的速

度累计捐款 2.8 亿元，到“中国捐股第一人”

牛根生捐出个人全部股份，开启中国民间慈

善家“裸捐”先河；从慈善意识的转变，到行

业规范的形成，经过一个甲子的历练，中国

慈善事业正在迈进一个崭新的时代，如同中

国社会发展一样，让世界感到震惊。

迈入新世纪，中国社会经济总体发展

与 上 世 纪 不 可 同 日 而 语 ，中 国 慈 善 也 在

2000 年至 2007 年迈上了一个新的台阶。随

着社会经济发展水平的不断提高，国内企

业与公众的捐赠额不断攀升，民间力量的

发展不仅让国人惊叹不已，也让世界对中

国的慈善有了进一步的关注和认知。

2004 年，国务院常务会议通过了《基金

会管理条例》，将基金会划分为“公募性基

金会”和“非公募性基金会”。这一规定使

更多社会力量能够灵活的参与到慈善公益

行动中，中国慈善领域涌现出了一大批投

身慈善公益的企业家和个人，其中老牛基

金会的创立者牛根生就是一个代表。

2004 年底，牛根生捐赠并发起了非公

募基金会“老牛基金会”。2005 年初，牛根

生携家人捐赠其持有蒙牛乳业的全部股

份，并约定待他天年之后，该等股份的红利

100%归老牛基金会，被誉为“全球捐股第一

人”，开启了中国企业家“裸捐”先河。

同期，李连杰“壹基金”、王振滔慈善基

金会等一大批由民间企业家、知名人物发

起的慈善公益组织和基金会如雨后春笋纷

纷建立，“慈善公益是财富最好归宿”的理

念在社会上日渐被广泛接受。

数据显示，2007 年国内企业与公众的

捐赠额达到 223.16 亿元，约占当年 GDP 的

0.09% ，调 查 显 示 90% 的 企 业 都 参 与 过 捐

赠。政府在慈善事业发展中的角色逐渐变

为服务者、推动者，民间力量上升为慈善事

业的主体，这一重要的变化推动中国慈善

开始实现质的飞跃。 （子 善）

中国慈善：一个甲子的惊世之变

今年是全国车市在多变政策下备受

制约的一年，而对于日资车企而言，突如

其来的日本地震更如同雪上加霜。面对

产能危机，一汽丰田一方面迎难而上，开

启“体验式营销”系列活动，努力达成产销

目标；一方面在巨大的销量压力下，仍继

续增加公益事业的投入，围绕“ 安全、环

保、育人”三大领域全面推进，以创新举措

全面发力，用感恩之心回馈社会。

从 2006 年起，一汽丰田就携手宋庆龄

基金会，正式启动了“一汽丰田爱心图书

室”项目，旨在通过购置图书、援建图书室

的方式，向孩子们传达“爱、知识与梦想”，

为孩子们营造更加良好的读书环境。截

至目前，“爱心图书室”已兴建 638 所。

4 月初，第七届“我心愿·我行动”植树

活动顺利举办，一汽丰田携同大学生、车

主、员工等近 300 人，在北京周边栽种千余

棵树苗，改善生态环境；9 月，第七届“学长

的火炬”活动顺利达成，全国各地 38 所高

校共捐献传递书籍总量约 11.7 万册，高达

6.5 万人次参与其中，深受欢迎的“火炬活

动”也早已成为各高校宣传与实践环保的

一面旗帜；8 月，第 10 所一汽丰田希望小学

于青海奠基，同时，电脑教室、爱心图书

室、体 育 园 地 等 配 套 设 施 也 在 逐 步 建 设

中，随行赠予的文具等礼物，赢得了孩子

们真心绽放的笑颜。 （丛 芳）

车 市 的“ 金 九 银 十”今 年 未 见 飘 红，

汽 车 产 销 同 比 双 降，年 终 之 际 举 办 的 广

州 车 展 成 为 各 大 汽 车 厂 家 打 好 收 官 之

战 的 重 要 战 场 。 在 本 届 广 州 车 展 上，华

泰首款 BUV、豪华商务 SUV 宝利格高调

上市。

对于 BUV 宝利格，以品质建立国际化

品牌，构建一个现代企业体系化运营的核

心竞争力更为成熟的华泰汽车，乃至“同

合资品牌同质竞争”，该集团常务副总裁

侯海靖都充满了信心。随着宝利格的问

世，华泰汽车在同合资品牌“以品质与实

力赢天下”的战斗中，又往前迈出了坚实

的一步。 （丽 华）

SK 集团所属的 SK Innovation 最近宣

布，第三季度合算基准销售额达到 17 兆

2096 亿韩元（约合人民币 975.1 亿元），营

业利润达 8619 亿韩元（约合人民币 48.8 亿

元），当期净利润为 1 兆 8161 亿韩元（约合

人民币 102.9 亿元），创季度最高纪录。

与 上 季 度 相 比，其 销 售 额 为 类 似 水

准，营业利润增加 91%，当期净利润增加

511%，主要原因在于成功出售巴西矿区及

子公司的业绩改善。SK Innovation 通过

出售巴西矿区获得 1.5 兆韩元，创造了历

史上最大规模的季度当期净利润。这是

SK 集团崔泰源会长对“无资源产油国”政

策 坚 持 不 懈 的 投 资 所 取 得 的 成 果，今 后

SK Innovation 将把这次获取的资金用于

购买有发展前景的生产矿区、收购海外石

油开发企业，进行战略再投资，为日后石

油开发事业的飞跃发展奠定基础。

SK集团是韩国三大企业集团之一，主要

以能源化工、信息通信为两大主力产业。目

前，SK 及其附属机构在全球拥有35000 多名

员工、250 多个办事处和成员公司。SK 集团

的中国事业始于 1992 年中韩建交之前。目

前SK在中国的员工数超过6000人。（吕松华）

爱普生L101/L201：拒绝堵头烦恼 打印更安心

一汽丰田公益事业逆市飞扬

华泰汽车以品质与实力竞争合资品牌

SK Innovation第三季度营业利润创新高


