
本报讯 据 越 南《劳 动 报》11 月

25 日报道，越西贡旅行服务公司称，

仅 11 月 份 他 们 就 连 续 接 待 了 5 个 国

际会展旅游（MICE）团，总人数达 850

人，其 中 11 月 28 日 接 待 了 一 个 前 来

胡 志 明 市 出 席“ 放 射 性 药 物 治 疗 会

议”（ICRT-2011）的来自多个国家的

250 人旅游团。可喜的是 MICE 客人

滞留时间较长（一周左右），除会议、

研讨外，几乎所有客团都登记参观古

芝地道、下龙湾、顺化古都等一些越

南著名旅游景点。

（静 安）
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发展旅游演艺 井冈山不能只打红色牌井冈山不能只打红色牌
这已经是国家文化发展国际战略研究

院副院长李嘉珊第二次登上井冈山了。和

以往循着红色足迹造访这个革命圣地不

同，这次，李嘉珊一方面要见识一下井冈山

新近上演的大型实景剧《井冈山》，一方面

要实地考察一下还没有完全展现给世人的

井冈山文化旅游资源。

《井冈山》是我国目前唯一的一台演绎

红色经典、表现革命战争题材的大型实景演

出。它史诗般地再现了井冈山革命根据地

波澜壮阔的历史画卷，让人置身于 80 年前

井冈山斗争的真实情境中。10 万平方米的

山水剧场，1 亿元人民币的巨额投资，600 多

人的演出阵容，国内最大的室外灯光音响工

程，真实惨烈、炮火连天战争场面的再现，带

给观众巨大的情感冲击和强烈的心灵震撼。

然而，考察归来的李慧珊告诉记者，尽

管《井冈山》场面震撼、剧情设计精巧，但还

没有达到能带动井冈山旅游的水准。相比

之下，杨丽萍的《云南印象》就可以让旅游

者专门冲着这台戏去丽江旅游。

旅游演艺是新业态

旅游演艺是 2000 年以后在中国出现的

一个演艺新业态，这个新业态最大亮点是跳

出了传统剧场进行实景演出。这些实景演

出有的是在山水间，有的是在古老的遗址。

提到实景演出，大家首先会想到张艺谋的的

“印象”系列。除此之外，还有河南登封的

《禅宗少林音乐大典》、杭州的《印象西湖》、

云南的《印象丽江》等。其中，“印象”系列在

全国已经成为各大旅游景点的支柱产品。

除了实景演出，还有的旅游演艺是民

族传统、民族风情的展示，比如杨丽萍打造

的《云南印象》。还有一些是文化遗产的展

现，比如四川的音乐剧《金沙》。而且，这个

新的业态也是和科技紧密结合的。巨大的

场地，灯光、音响，甚至于一些大的场景的

移动、变换，都需要科技支撑，所以旅游已

经跳出了传统演出的范畴。

井冈山不该只有红色文化

在李嘉珊看来，专门拍摄战争题材影视

作品的导演李乾宽执导的《井冈山》，尽管构

思精巧，演出“很有设计感”，也因为使用当地

人做群众演员，而带动了井冈山当地的就

业。但是，“如果可以体现出更丰富的文化内

涵，演出还会取得更大的成功。”李嘉珊说。

“作为第二次来到井冈山的客人，我不

是冲着红色来的，是冲着绿色来的。”李嘉珊

对井冈山旅游行业的人说。红色是指井冈山

的红色革命文化，而绿色指的是井冈山仍然

保持完好的生态环境。比起邻近的另一个

著名旅游景区——庐山，由于没有经过过度

开发，井冈山生态环境更加健康、原始，号称

是含负氧离子最高的景区。对于领略过红

色文化魅力的游人，井冈山的绿色文化可以

让人们一而再、再而三地重游此地。另外，

井冈山还有鲜有人知的客

家文化，井冈山小调和可口

的客家餐饮，这些都可以成

为吸引游人的旅游、文化要

素。“如果这些别样的井冈山

文化能更多地融入到他们的

实景演出中，游人则可以玩

味出更有韵味的井冈山来。”

李嘉珊说。“在文化产业的发

展上，文化应该更多地唱主

角，而不只是‘文化搭台，旅

游唱戏’。实际上，我们的旅

游部门应该更多地思考，游

客看完演出、结束旅程，能

‘把什么带走’。李嘉珊进一

步强调说。”

会不会讲故事是关键

井冈山的旅游演艺事业仍然处于“旅

游带动演艺”的阶段，相比之下，西安的旅

游演艺事业则更加红火，已经达到了“演艺

带动旅游”的程度。西安是李嘉珊进行旅

游考察的第二站。陕西歌舞剧团编排、表

演的《仿唐乐舞》，由于高度凝炼了浓郁的

陕西历史和文化，又具有经典的唐代舞蹈

精髓，连演 30 年而不衰。尽管这个节目天

天演，却常年宾客盈门，获得了中外来宾的

一致喜爱，成为带动陕西旅游的文化重头

戏。而陕西歌舞剧团这个有着 71 年历史，

前身是西北文艺工作团的地方剧团，也创

造了中国地方剧团长期成功演出的奇迹。

然而，李嘉珊仍然在这一片繁荣背后

发现了缺憾。这个节目虽然连演 30 年，剧

场规模居然几十年都没有扩张，表演形式

也是拷贝过去的版本，几乎没看到任何跟

随时代改动的迹象。更不用说按照现代人

的口味重新定制和创新节目了。谁说经典

就不能创新，不能随着技术的进步而加入

高科技的元素？！李嘉珊认为，“我们不缺

文化、艺术资源，历史还给我们留下很多资

源没有被深入挖掘。关键是看我们会不会

讲故事，能不能按现代人的口味把故事讲

得动听。这样才是真正继承和发掘了中国

文化。”好在，陕西歌舞剧团新近创作了旅

游演艺节目《金戈灿灿彩》，既充分发掘了

陕西民间生活中的亮点，又找到了和现代

人生活的结合点。这让李嘉珊看到：这个

在中国改革开放之初便创造了演艺奇迹的

老剧团，又将在艺术上焕发新的生机。

跨行业发展旅游演艺事业

宋城集团开发的旅游演艺项目《宋城千

古情》也是“演艺带动旅游”的典范。“《宋城

千古情》最高纪录是一天演出 8 场，平时保

持着每天数场的演出，就投入产出比来看，

目前它是最成功的旅游演出品牌。”北京旅

游发展研究基地专家李庚说，《宋城千古情》

的利润率比“印象”系列还要高，它的特点在

于投入较少，以精心编排、节奏紧凑的歌舞

秀为主，全场演出也就几十分钟，而在演出

制作前期，就对目标观众做了精准的定位，

里面甚至还精心编入了日韩的歌舞。作为

一个老牌的演艺品牌，深受市场欢迎。

宋城集团是中国最大的民营旅游投资

集团，已形成了旅游演艺、休闲房产、酒店与

文化创意产业三大主营业务。以《宋城千古

情》为核心，宋城集团成功打造了宋文化主

题公园和华东地区最受欢迎的游乐主题公

园杭州乐园。接下去，宋城股份还将开发

《杭州之夜》、《海的女儿》等旅游演艺品牌，

还将在全国筹备建立新的主题乐园。

北京道略文化产业研究中心咨询总监

毛修炳分析，宋城股份下属的宋城景区收

益占到了其营业收入的 79%，而宋城景区

的收入中，85%的毛利润来自其演艺品牌

大型驻场演艺秀《宋城千古情》。目前市场

上口碑比较好的一些旅游演出项目利润率

都惊人，《印象·丽江》去年利润就达到 7500

多万元，今年也预期实现更惊人的利润。

李嘉珊进一步指出，旅游演艺项目需要大

量的资金，像宋城集团这种大规模、跨行业的发

展模式，既拥有产品开发能力，又拥有剧场终端

的全产业链开发模式，还具有创新精神，或许是

值得那些目前业态单一的演出企业借鉴的。

年底以MICE方式
进入越南的国外游客猛增

业界焦点

■ 本报记者 袁 远

冬季到来，看似好像进入了旅游的淡

季，但这不一定会使旅游行业进入寒冬，在

立 冬 过 后，旅 游 行 业 正 式 启 动 了 冬 游 市

场。据了解，日前众多旅行社纷纷推出了

各种冬季游线路，其中赏雪玩雪、温泉等应

季线路最受欢迎。

泡温泉自古就被人们认为是享受生

活、调养身心不可或缺的方式之一。温泉

浴具有健康、疗养的功能，更是现代人追

求生活品质的体现。寒冷时节舒缓疲惫

的身体，泡一泡温泉，可以感受生活的温

馨惬意。 近年来，温泉旅游以健康养生为

特色，集旅游、休闲、会务于一体，正在成

为休闲度假旅游的一大热点。

应季游线路吸引MICE旅客

临近年底，随着各类会议的举行，会

奖旅游也逐渐步入了高峰期。天气日渐

寒冷，泡温泉无可厚非地成为了这个季节

会奖人士所热衷的项目之一。

记者了解到，目前，许多旅行社都收到企

业客户安排奖励旅游的要求。国旅假期商务

旅游会奖部经理张春英表示，入冬以来，与温

泉有关的个人游以及商务游，增幅均处于明

显上升的状态。其中境外温泉与城市周边的

温泉度假村都普遍受到了游客的欢迎。

“临近年末，开年终总结会的单位和

企业逐渐增多。”北京温都水城总经理郭

晏平告诉记者，“这并不是一个偶然现象，

最近几年，特别是快到年底，越来越多的

企业把会议奖励、年终总结放在景区做。”

据业内人士透露，一些外资公司在奖

励旅游上可谓不惜血本，许多外资企业热

衷于把员工带到投资方所在国旅游，如一

些广东的大型日资企业就喜欢组织员工到

日本旅游或开年会，要求最高规格的接待。

平民化的日本温泉受青睐

说起温泉，自然而然地会让人想到日

本。素有“温泉王国”之称的日本，“名汤”众

多，九州岛大分县中部的别府市，以日

本最多的温泉涌出量与世界罕见的丰

富多彩的泉质而著称，享有“泉都”之盛

誉。据业内人士介绍，日本的温泉，由

于所含成分的差别，养颜、健身功效各

有侧重。在“泉都”别府著名的“别府八汤”

中，—别府温泉、明矾温泉、柴石温泉、铁轮

温泉、观海寺温泉、堀田温泉、龟川温泉和滨

胁温泉，就因泉质不同而功效各异。

日本丰富的火山资源，造就了日本这个

温泉大国。在日本，温泉已经形成了一种文

化，几乎每一个日本人都离不开它。温泉仿

佛自古以来就有种魔力，它能让世界都静

止，只剩下温暖。日本的温泉遍地皆是。

尽管日本温泉以平民化著称，但实际

上，日本温泉的发展，也经历了一个由贵

族化向平民化的过程。史料记载，日本温

泉在古代主要是皇室、贵族、官宦，以及具

有特殊身份与地位的人比如僧侣在享用，

只是到了近几百年来，才逐渐平民化。发

展至今，日本温泉遍布，人人都可享用。

日本温泉成为旅游的重点项目，泡温泉备

受各国游客的青睐，已经成为到日本旅游

必不可少的行程。

透着文艺气息的欧洲温泉

除了日本的温泉之外，欧洲的温泉也

久负盛名。尽管冬季的欧洲是寒冷的，但

现在，欧洲主要国家的气温普遍都在 0 摄

氏度之上、10 摄氏度之下，有凉意，却远未

到大寒之时，正是泡温泉的最佳时机。

在欧洲，有着众多著名的温泉，如奥地

利百水温泉、冰岛的蓝湖温泉以及瑞士洛

伊克巴德温泉等。其中，瑞士的洛伊克巴

德温泉是欧洲各国的达官贵人都纷纷为之

倾倒的。被阿尔卑斯山脉覆盖了 60%的国

土面积的瑞士，有着多达 250 个富含阿尔卑

斯矿物质的温泉。瑞士特殊的地理条件，

也使得洛伊克巴德这个欧洲最著名的高山

温泉度假及疗养中心，拥有 22 个被雪山环

绕的露天和室内温泉池，部分温泉距离雪

山山顶的垂直距离仅二三百米。

与日本平民化温泉不同，欧洲的温泉

深受中世纪文化的影响，似乎到处都有文

艺名人的气息，瑞士位于塔米纳山脚的洛

伊克巴德小镇就曾留下了歌德、莫泊桑、

大仲马、毕加索等名人的踪迹。

中国温泉行业需寻求差异化

据业内人士透露，国内的温泉旅游行

业其实还是较为混乱的，整个行业都缺乏

规范，有些温泉景区为了吸引游客加大温

泉的供应量，甚至用热水来代替温泉，极

大地损害了消费者的利益。

中国旅游协会温泉分会副会长张永

康指出：“2008 年，中国温泉旅游达 2130 万

元人次，曾创收了 40.7 亿。而这巨大商机

的背后，却存在一个严重的问题——中国

温泉行业产品雷同，缺乏特色。”据了解，

在 十 多 年 前，中 国 温 泉 大 多 是 原 始 的 泡

池，近年来纷纷加大园林建设，以日式庭

院风格最为流行。在泡池名目上，基本上

家家都有中药浴、鲜花浴、红酒浴等，看不

出温泉景区的本地特色。张永康认为，产

品的同质化必然导致市场恶性竞争，目前

中国温泉行业急需产品更新换代，寻求差

异化。“就温泉旅游而言，可以细分为休闲

——养生复合型、主题公园型、会议休闲

型、美容美体 SPA 型等，没有必要大家都

在一条道上拼个你死我活。”张永康说。

岁末会奖季 温泉游当“道”
■ 本报记者 胡心媛

本报讯 据不完全统计，北京地区

约有 624 家中档酒店。其中，提供免

费 WiFi 服务的酒店近八成。随着北

京会展旅游经济的不断发展，许多中

档商务酒店逐渐开放了免费 WiFi 服

务，以吸引更多的商务人士入住。

目 前，在 北 京 的 四 星 级 酒 店 中，

单 体 酒 店 品 牌 WiFi 收 费 的 有 30 多

家 ，国 际 酒 店 集 团 旗 下 的 四 星 级 酒

店，WiFi 出现了部分区域收费或者全

收费的情况。而商务型的单体酒店

基本会开放免费的 WiFi 服务。三星

级酒店中，新开酒店基本都会接入宽

带服务并提供免费 WiFi，但由于建设

成本和运营成本的限制，上网的速度

并不那么令人满意。

（毛 雯）

北京近八成中档酒店
WiFi免费

业内快讯


