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本报讯 在国际城市快速发展的进

程中，生态城市作为城市发展的高级阶

段，成为现代城市的标签。各国城市化

发展将进入一个低碳、环保、绿色、和谐

发展的新时期。

由中国城市建设协会、陕西省环境

保护厅联合主办的 2011 中国西部国际

生态城市建设博览会，在陕西省政府主

管部门的大力支持下，将于 11 月 23 日

至 25 日 在 西 安 曲 江 国 际 会 展 中 心 举

行。大会将自然、人文、资源、环境、科

技有机结合，着力提升生态城市发展品

位，不断打造“宜居、宜商、宜学、宜业、

宜游”的城市新品牌，为经济社会跨越

发展搭建起一个“大舞台”。 （贸 发）

生态城市建设博览会
搭建生态“大舞台”

节庆快递

会展三棱镜

近日，2011 年第四届厦门国际动漫

节在厦门举办，世界动画协会会长尼尔

森·西恩、国际学生动画节总导演谢科

汗·慕克吉、韩国动画协会理事李南国等

出席。此外，铁臂阿童木之父、日本著名

动画片导演山崎敬之、迪士尼前制片人

Luke Allen Davis 等国际动漫名流，也出

席了动漫节期间的技术论坛，就文化在

技术上的实现、技术系统的借鉴及整合、

技术设备的更新和创意理念、艺术表现

手段的发展等创意产业发展中所出现的

问题进行探讨。

作为动漫节的重头戏，2011 金海豚

奖动画作品大赛 9 项大奖尘埃落定。包

括深圳点石数码有限公司的作品《美的

LOGO 片》荣获厦门创新奖大奖。

在中国乃至世界的动漫发展进程

中，无论是重视技术的积累和实现，还是

将以原创品牌为核心的技术体系融入本

土制造的骨髓，文化创新已日趋成为创

意产业的主题。这种“软创新”的渗透，

大大提高了产品的附加值。

（本报综合报道）

国际动漫名流齐聚
第四届厦门国际动漫节

本报讯 中国（广州）国际汽车展览

会创办于 2003 年，凭借得天独厚的汽车

产业集群与市场，已经成为中国知名汽

车展览会之一，汽车零部件展示是其重

要内容。2011 年第九届中国（广州）国

际汽车展览会将于 11 月 22 日至 24 日在

中国进出口商品交易会展馆举办。

本届展会规模 18 万平方米。将以

“绿色科技·和谐未来”为展示主题。立

足 国 内 外 市 场，打 造 国 际 汽 车 零 部 件

OEM 采购供应商现场对接及中日汽车

零部件产业联盟、技术交流、贸易合作互

动平台。 （静 安）

本报讯 在 全 球 气 候 变 暖 的 背 景

下，以低能耗、低污染为基础的“低碳经

济”、“循环经济”成为全球热点。发展低

碳经济是一个涉及生产方式、生活方式、

价值观念、国家权益和人类命运的全球

性问题。当前，低碳产品生产企业需要

一个展示低碳技术、装备，以及相应研

发、生产、安装、和配套延伸产品的专业

平台。国际上低碳技术发展较早、较先

进的国家也希望将他们的技术产品引入

中国。

将于 11 月 22 日至 11 月 24 日在上海

新国际博览中心举办的 2011 上海国际

低碳产业技术与装备展览会就是这样一

个平台。届时国内外低碳经济产业界的

精英将汇聚于此，进行对话和交流，为推

动世界低碳经济产业、装备、技术的发

展，促进中国经济发展结构及内涵的转

变作贡献。 （毛 雯）

低碳产业技术与装备展
汇聚业界精英

2011广州汽车展
立足国际市场

润滑油市场机遇大挑战更大

展业聚焦
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■ 本报记者 叶灵燕

统计数据显示，2008 年至 2010 年，山茶油产量

平均年递增达到 7%。虽然国内山茶油每年总产量

稳定在 15 万吨左右，但只占中国食用油市场不到 1%

的份额。目前，中国山茶油市场尚处在不成熟的起

步阶段。

记者在 2011 北京国际食用油产业博览会上调

查发现，山茶油行业发展正遭到重重阻碍。

市场混乱

随着健康问题日益受到人们关注，山茶油销量

节节攀升，成为快速增长的新兴油种。衡南花果山

山茶油有限公司有关负责人向记者介绍说，近几年，

国内山茶油市场的消费量每年以两位数的速度递

增，产品遍布各大超市。

据了解，山茶油又名油茶籽油、茶油，是中国特

有的木本油脂，是从新鲜果实中榨取的天然、绿色、营

养、健康的四大木本食用油之一，凭借富含不饱和脂

肪酸等其他食用油没有的诸多优质成分，被誉为

“东方橄榄油”。不过，山茶油这种

保 健 植 物 食 用 油 的

市场有些混乱。 据有

关统计数据显示，目前

全国大大小小的油茶企业

不下 1000 家，然而其中大多

数都是单纯的小型加工厂、小作

坊。因为没有新的国家标准，一些

伪劣茶油便轻易流入市场。

“食用油分很多个等级，虽然直接

从价格来判断油的质量好坏程度不太严

谨，但是低于 50 元的山茶油很可能有问题，

要么掺假，要么就是等级很低。”日前，在一场

主题为“安全用油——健康进万家”的论坛上，有

专家痛指低价山茶油存在的问题。

业内人士黄铭善在展会现场告诉记者，橄榄

油之所以能被消费者认可，与支撑它的行业标准

和行业规范密不可分。山茶油要取得长足发展，

制定新的强大的国家行业标准迫在眉睫。据其介

绍，目前中国执行的食用植物油国家标准大部分是

多 年 前 制 定 的《 食 用 植 物 油 厂 卫 生 规 范 GB

8955-1988》。随着中国的农业科技水平、生物育种

技术飞速发展，原有的植物油产品标准已经难以适

应发展的需要。“国家应该制定适合市场需要，和

行业发展相匹配的产品标准，加快山茶油行业的发

展，让强大的行业标准和行业规范撑起山茶油的一

片天。”黄铭善表示。

认识不足

尚普咨询食品行业分析师指出，山茶油的功效

有很多，但消费者对山茶油还不是很了解，部分消费

者甚至以为山茶油是从茶叶中提炼出来的，更别谈

对品类价值链的感观认知了。

记者在展会上调查发现，绝大多数消费者对山

茶油的认识不足。“山茶油售价很高，只听说吃山茶

油对身体好，到底好在哪里、怎么个好法都不知道。”

观众马大妈道出了多数消费者的心声。

“山茶油凭什么价格高？只有消费者对山茶油

有了认识，才能够去接受。”黄铭善指出，当前，有许

多人看好山茶油市场，但大部分厂商只为销售而销

售，缺乏知识营销行为。

衡南花果山山茶油有限公司有关负责人深谙指

出，目前，山茶油市场虽然有“领袖”品牌，但品牌形

象模糊、认知度和记忆度不高、输出概念不统一等现

象仍然存在。他认为，影响山茶油市场开拓的主要

原因是没有核心的品牌战略、没有统一的品牌形象、

没有品牌价值链。

尚普咨询发布的《2010-2013 年中国有机山茶

油市场分析深度研究报告》显示，随着山茶油被越来

越多的消费者所认知，其市场潜力将被挖掘出来。

因此着力开发和深入整个山茶油产业链成了重要的

战略举措。这就意味着山茶油产业要想发展就要加

强产业化模式，提高山茶油的生产技术水平，加速新

产品的研制开发，更重要的是要完善产业的整个布

局，加强产业的资源整合利用，保持中国山茶油产业

的竞争优势及发展后劲，促使产业逐步走上产业化

发展的道路。

中国汽车日常维护、保养市场还处于

开发阶段，外资同行已觊觎许久，这意味

着中国汽车保养市场潜力很大，但同时相

关企业也将面对巨大挑战。

日前，第十二届中国国际润滑油品及

应用技术展览会（以下简称润滑油展）在

北京中国国际展览中心举办，来自美国、

英国、日本，及中国香港台湾等国家和地

区的 150 多家展商参展。

针对这一现象，业内人士认为，中国

汽车工业对高档润滑油的需求带动了技

术研发和产品的不断升级。

主办方：汽车保养市场将形成

“绿色环保”已成为当下社会经济发

展的主旋律。据组委会的有关负责人介

绍，本 届 润 滑 油 展 在 展 示 行 业 发 展 的 同

时，还将开展一场以有车一族、车友俱乐

部等的汽车消费公众为对象的“爱车绿色

养护倡议活动”，旨在让更多汽车消费者

能更高效更环保的养护爱车。

在业内看来，全球经济放缓难阻中国

润滑油市场刚性需求，中国需求继续拉动

全球润滑油市场增长。随着我国经济的

平稳较快发展，与各制造生产领域息息相

关的润滑油行业也呈现出快速增长的趋

势，而且汽车行业的快速发展成为中国润

滑油消费持续增长的主要驱动力。在节

能环保的大形势下，润滑油产业备受关

注，并面临着一系列新的发展。而且，中

国润滑油市场表现出了两大特点，供应主

体集中在大型厂商，原有分散竞争改变为

集中竞争。

中科院预测科学中心专家指出，中国

汽车行业的快速发展会成为中国润滑油

消费持续增长的主要驱动力。

参展商：5年前关注润滑油展

“润滑油展的规格，以及展会开幕前

举办的 2011 中国国际润滑油产业发展高

峰论坛水平都很高。”美国石油学会北京

代表处首席代表李国昌介绍说，5 年前，美

国石油学会就在关注润滑油展，当时，润

滑油展只在上海和广州举办。今年是首

次以参展商身份参展。据美国石油学会

的相关负责人介绍，严格地说，汽车售后

服务是有分工的，但中国的很多消费者都

习惯将日常保养交给 4S 店打理，至于 4S

店是如何维护的，消费者几乎不关心。李

国昌认为，本届润滑油展参展的产品和品

牌都比往届好。

李国昌透露，根据他们对中国市场的

调查显示，在日常保养、维护方面，中国消

费群体越来越依赖汽车生产维护机构，托

付消费的特征日益明显，这与自主消费有

很大不同。

专业观众：
了解最新产品的平台

来自山东的一位李姓工程师接受记

者采访时表示，一直希望有机会到润滑油

展会现场了解最新的产品和技术，但由于

此前该展会都是在上海和广州举办，来去

不便，很难有时间去展会现场参观。这次

润滑油展在北京举行，来北京比较方便，

就不能再错过机会了。他认为，从这届润

滑油展的参展商看，国际高端品牌参展的

较多，展会很专业。

李工程师表示，此次参观润滑油展的

同时，还参加了 2011 中国国际润滑油产业

发展高峰论坛。据他介绍，本次高峰论坛

不仅盘点了当下润滑油行业现状及发展

趋势，油品重要应用领域的最新需求，及

基础油和添加剂的最新技术产品等热点

话题，同时也汇聚了国内外知名企业和行

业专家学者展开深入的研讨与交流，业界

共谋润滑油产业的发展。另一位也是来

自山东的观众曹女士表示，其他城市也有

举办同类展会的，但参观过后，还是觉得

这个展会更专业。据她透露，她主要是想

在展会上找些可以代理的产品。

据了解，润滑油展自 2000 年以来，已

在上海、北京、广州三地轮流举办了十一

届，据组委会的统计数据显示，展会累计

吸引了 1300 余家中外润滑油相关企业参

展，吸引行业经销商和终端用户等专业观

众达 5 万多人次。

■■ 本报记者本报记者 兰兰 馨馨


