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四季沐歌连续四年中标央视黄金时段四季沐歌连续四年中标央视黄金时段

受专利权人委托，北京金槌宝

成国际拍卖有限公司将对下述专

利（申请）权进行拍卖，欢迎报名参

与竞买。详情可查阅我公司网站

www.jcbcpm.com， 或 致 电

010-57110083 索取详细资料。

1.一种十字绣的双面十字绣

（201010129735.6）

2.小型棉花剥桃机

（ZL201120061816.7）

3.一种内燃机尾气净化装置

（ZL200920293250.3）

4.基于智能交易系统的出租车

智能运输服务设施

（ZL200710040447.1）

5.一种教学用讲桌

（ZL201020014530.9）

6.多功能人行横道灯

（ZL201120062792.7）

7.压水井抽水装置

（ZL201020579637.8）

8.多功能手机杀菌消毒、充电

装置（ZL201020560339.4）

9.一种稳压疏通药及制备工艺

（ZL200910038332.8）

10.节能型抛光机除尘装置

（201110121128.X）

11.肛窦炎治疗器

（201110156020.4）

12. 车辆下坡安全节能势能利

用系统（ZL201120108245.8）

专利拍卖招商公告

10 产经观察
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近日，随着最后一声拍卖槌的落下，

央视黄金资源招标终于尘埃落定。

正如中央电视台广告经营管理中心

副主任何海明此前表示，“虽然外部经济

形势并不稳定，但是大部分企业对明年经

济形势有信心”，2012 央视广告招标总额

再创新高。相比较而言，投入比较多的企

业仍然集中在金融业、食品日化快消业、

家电业等传统行业。

此外，新能源行业的接连发力仍旧是

央视黄金招标的亮丽风景。四季沐歌太

阳能亿元拿下 2012 年《新闻联播》后标板

广告资源，并再次获得《朝闻天下》全年独

家特约，这也是四季沐歌自 2009 年以来连

续第四次摘得央视黄金资源标段。

对此次中标结果，四季沐歌市场总监

谭超表示，“投放央视是行业龙头企业品

牌至高点之争，每个企业都会精心运筹，

此次中标标段和中标金额是预算之内的

也是比较满意的。之所以连续四年强势

登陆央视，一方面是新能源行业处于中国

经济发展的快车道，另一方面源于四季沐

歌的内生动力和持续增长潜力。”

有专家表示，相对于前些年一时独领风

骚、后继发乏力的标王而言，今天的中国企

业显得更加的成熟和理性，这得益于这些参

与央视招标行业的领军企业持久的动态战

略思维、产业链资金链的把控以及对新的增

长引擎的方向性把握。2009 年，四季沐歌在

央视招标中高调亮相时曾被业界誉为太阳

能行业黑马，在行业领军者的地位确立之

后，四季沐歌连续保持增幅与央视携手，一

方面体现了稳健发展的企业性格，另一方面

也印证了业界对四季沐歌即将成为太阳能

行业最具品牌价值企业的揣测。

在央视招标现场，市场总监谭超对本

报记者表示，对于助推太阳能企业发展的

政府引擎——保障房建设、工业节能改造、

能源合同管理，谭超表示，鉴于政府高度重

视绿色保障房的建设，与绿色保障房建设

相配套的措施也相继出台，四季沐歌的“幸

福保障房阳光热水工程”正在通过提供系

统集成解决方案，落实设计、安装、施工、多

能源复合型全方位一体化的服务，通过优

化产品设计和热水系统方案设计，将分体

式阳台壁挂太阳能改造为整体式阳台壁挂

式太阳能；通过采用集中采热、分户计量等

方式来满足高层的热水需求。同时，四季

沐歌也在积极探讨“太阳能与建筑一体化”

的商业模式，在与房地产商结成战略伙伴、

开展 BOT 模式、开展能源合同管理、产品建

筑模块化等 4 个方面进行研究。

“中标央视不是投资广告，而是投资

未来。”四季沐歌总裁李骏表示，通过央视

平台近 4 年的品牌推广，无论从企业知名

度、影响力、再到增长率上，都得到了极大

的提高。在太阳能行业也从之前的跟随

品 牌，跃 居 到 今 天 的 领 导 品 牌 。 中 标 央

视，不仅是一种广告投入，也是一种对未

来的投资，更是我们企业信心的体现。对

央视招标的投入，这是根据企业自身实力

以及未来发展的理想决策。

“我们选择央视作为我们的广告投放

平台，就是看中了央视的高覆盖率、高收

视率和高到达率，以及央视独特的媒介资

源和影响力。对于我们品牌在全国市场

和纵深市场的发展来说，我相信央视是一

个很好的选择。中标央视主要是解决层

面的问题，在招标之后，我们也积极参与

到各个卫视的推广会，卫视能很好的解决

市场覆盖面的问题。”

有分析人士认为，央视招标是中国经

济的晴雨表，企业信心指数是央视招标的

风向标。在欧美发达经济体景气状况扑

朔迷离的大环境下，太阳能热利用是我国

新能源战略的重要组成部分，太阳能企业

的信心多来自于政府引擎的拉动，而更多

的企业要做的是练好内功应对挑战。

企业报道

鄂尔多斯“奥群”
成为羊毛衫行业领军品牌

■ 本报记者 静 安

本报讯 鄂尔多斯“奥群”以创造、

引导羊毛系列产品高端需求持续发展

的品牌定位。经过 8 年的品质历练，搭

建了品牌经营体系,覆盖全国的销售网

点，从 2006 年至今连续 6 年位列全国同

类商品市场综合占有率第一位，优良业

绩位居前三，持续稳步在业界及高品质

羊毛市场独占鳌头。

高端品质，意识先行，是“奥群”成

功的基石。针对羊毛衫的主要消费者

集年龄与诉求于一体的差异需求，“奥

群”提出了“设计、科技与风格并重”的

理念，将自然而经典的“奥群”羊毛衫多

元化的设计风格与羊毛的舒适性发挥

到极致。它强调不同场合穿着的迥异，

设计中体现为款式、纱线组织的变化或

再加工装饰的手段。提花图纹、烫钻、

金属拉链和钮扣的运用，营造出女性的

优雅、端庄和男性的潇洒和刚毅。崇尚

低碳、自由、舒适、健康的生活方式，是

“奥群”坚持不懈打造羊毛衫高品质衣

着文化的核心理念。鄂尔多斯”奥群”

带给人们成熟的择衣观念：不屑于炫耀

服饰的价格，以自然的服饰流露出个体

人格魅力，在从容中表现自我，使衣与

人 相 得 益 彰，实 现 穿 衣 美 学 的 最 高 境

界，沁透着“奥群羊毛”似水柔情的温暖

与温馨。鄂尔多斯“奥群”以致力于对

环境，对人类的温暖的关爱，代表着崇

尚自由、舒适、健康的生活方式，更代表

着顽强、执着的精神追求，凭借其卓越

的品质和完善的服务成为中国羊毛衫

行业的领军品牌。 （侯 奇）

产经资讯

本报讯 由汉米尔顿腕表全程精准

计时的大型城市文化体验真人秀节目

《冲刺！中国》第二季日前落下帷幕，“金

领情侣”组合历经巅峰对决成功问鼎冲

刺冠军。据悉，被誉为“ 好莱坞明星腕

表”的汉米尔顿腕表去年冠名支持《冲

刺！中国》首度亮相中国电视荧屏以来，

国内观众开始了解这一“源自美国、瑞士

制造”的经典腕表品牌。通过电视节目

的精准计时体验，汉米尔顿腕表让更多

人领略了其追求创新、恒定精准的品牌

个性与执着理念。 （泽 亚）

汉米尔顿腕表亮相荧屏
带来精准计时体验

本报讯 由摇篮网、中国人口和计划

生育委员会联合主办，并由多家权威机构

以及国内知名媒体共同支持的 2011 中国

妈妈消费状况大调查 暨妈妈最爱十大母

婴品牌评选活动近日正式开始，本次调查

也为网友们准备了丰厚的奖品。

此 次 调 查 将 以“ 真 实、公 平 公 正”为

原 则，让 妈 妈 们 分 享 他 们 最 喜 爱 的 营 养

食品、家庭快消品牌，介绍他们最信赖的

医疗保健、文化早教服务，完全以消费者

参与的调查和反馈为基础。摇篮网还将

与 全 球 知 名 市 场 研 究 机 构 艾 瑞 咨 询 一

起，通 过 对 中 国 妈 妈 对 母 婴 用 品 的 消 费

行 为 和 喜 好 做 权 威 的 分 析，从 而 把 握 消

费 趋 势，了 解 消 费 需 求，掌 握 消 费 特 征。

除 了 母 婴 消 费 调 查，我 们 还 将 筛 选 出 最

受妈妈们关注的热门话题，从“防辐射孕

妇装”到“ 剖腹产”，从“ 背奶族”到“ 洋奶

粉”，从“看病难”到“抗生素”，从“潜能开

发”到“底线教育”。

随着中国母婴消费市场的日益扩大，

社会对母婴行业也备受关注。为了更好的

梳理盘点 2011 年度中国妈妈消费行为和

习惯，展示母婴市场存在的现实问题，更好

的指导中国妈妈进行消费，挖掘业内优秀

品牌。作为全球最大的中文母婴门户网站

摇篮网，引领垂直母婴类网站，特联合中国

人口和计划生育委员会、中国优生优育协

会、儿童保险专项基金会等多家权威机构，

以及爱家广播、《妈咪宝贝》、《父母世界》、

《母子健康》、《父母必读》、新浪微博、腾讯

微博等知名媒体开展 2011 中国妈妈消费

状况大调查暨妈妈最爱十大母婴品牌评

选，与数万名妈妈一起，将最权威的数据写

入历史。

（李慧灵）

摇篮网2011年度中国妈妈消费调查全面启动

本报讯 日前，2011 中国软件投融资

高峰论坛 在京举行。本届论坛由中国电

子信息产业发展研究院 (赛迪集团)、工业

和信息化部计算机与微电子发展研究中心

（中国软件评测中心）主办，赛迪顾问股份

有限公司和北京赛迪创新投资顾问有限公

司联合承办。

本届论坛以“聚放产融合力，助推产业

升级”为主题，邀请政府官员、高新区领导、

知名专家、软件企业、国内外投资机构等各

界人士近二百人，共同探讨在资本与产业

加速融合趋势下中国软件产业发展特性，

评点软件与信息服务业投资机会。

论坛上发布的《中国软件产业投融资

与并购战略研究 (2011)》指出中国软件投

融资与并购领域呈现以下三个特点：一是

软件产业快速增长，业务结构调整加速；

2011 年 1 月至 8 月，软件产业收入规模已

超过万亿元，月均增长速度达 30%，其中尤

以软件技术业务增长突出。二是软件企业

私募股权融资和并购交易活跃，其中行业

应用、管理软件和游戏软件成为股权融资

与并购的热门领域。三是创业板、新三板

为软件企业开启新的资本运作平台，软件

企业 IPO 规模迅速增长。

论坛还邀请业内多位专家多角度剖析

软件行业及相关企业与资本的契合程度，

搭建企业与投资机构直接交流平台，不仅

让项目获得在投资机构面前充分展示自

己、与投资机构进行广泛交流的机会，还帮

助企业与投资机构进行深度交流，为投融

资双方构筑多元化对接平台。

此外，论坛还联合强大的媒体宣传组

合，通过平面、网络、手机媒体，为政府、高

新区/开发区、企业及投资机构搭建多方位

的全面互动平台。 （堇 轩）

2011中国软件投融资高峰论坛在京举行

“我们希望改变中国原创设计的力量。”

帅康集团常务副总裁刘春华在“帅康杯”厨

卫工业设计大赛决赛及颁奖典礼上这样说

道。11 月 22 日，中国厨电行业首个工业设

计大赛在北京落下帷幕，多个优秀作品与创

意人才通过这一平台被发掘出来。

中国原创设计之痛

“抄袭、山寨、整个社会环境不佳，消

费者不正确的消费观、设计师结构的不合

理等多方面的因素阻滞了原创设计的发

展。”一位在设计行业摸爬滚打近十年的

设计师如是说。

今年，被称为世界三大家具展览之一

的米兰家具展，是原创设计的摇篮，也是

设计师朝圣的狂欢。然而，就是如此令人

神往的展览，中国设计师却遭受到被拒之

门外的尴尬。

近年来，随着中国制造业的升级，中

国 工 业 设 计 的 短 板 也 愈 发 显 捉 襟 见 肘。

从汽车到电子，从家具到家电，从功能设

计到工艺设计，在当下尊重原创设计、尊

重文化设计的主流背景下，虽然有不少知

名设计师跻身国际舞台，但是整个中国设

计的生态环境诟病确是有目共睹的。

一位不愿具名的设计人士更是声称：

“ 社 会 对 于 设 计 产 业 和 设 计 文 化 的 不 重

视，是对设计师最大的打击。对于设计价

值、知识产权的漠视，导致抄袭成风，或者

盲目跟风，最终造成客户需求水准与审美

观不高的同时混淆了设计师的审美眼光

和标准。”

民族力量开始崛起

“目前，产品工业设计水平已经成为

制约国内厨卫行业发展的短板之一。”此

次“ 帅 康 杯 ”厨

卫 工 业 设 计 大

赛 负 责 人 告 诉

记者。

作 为 中 国

厨 卫 电 器 领 导

品 牌 的 帅 康 集

团，其迅速崛起

正 是 依 赖 于 中

国 首 台 深 型 吸

油 烟 机 的 原 创

设计，而整体拉

伸，一体成型原

创 设 计 和 工 艺

成就了帅康烟机真正的免拆洗，引领民族

品牌并超越了洋品牌，而要巩固这一行业

地位，帅康深知原创设计的重要。

“ 帅 康 大 手 笔 联 手 国 际 设 计 联 合 会

（IDF）、北京光华设计发展基金会，打造厨

卫行业工业设计领域的第一个专业比赛，

为优秀的创意人才和新锐思维的展现搭

建平台，推动厨卫行业产品设计水平的不

断提升。”帅康集团总裁邹国营说。

“在此次原创设计大赛上，我们根据

国际设计大赛的赛程、赛制，力图发现‘新

星’，欣喜地发掘出不少具有思想、灵魂的

原创设计，特别是在帅康主打的厨房七宝

和大吸力烟机的设计方面，都非常出彩。”

大赛评委告诉记者。

“ 中 国 设 计 现 在 还 处 于 初 级 阶 段 ，

中 国 厨 电 产 品 设 计 整 体 需 要 提 升，高 薪

聘 请 国 外 设 计 师、引 进 国 外 成 熟 的 设 计

理 念，或 者 是 将 我 们 现 有 的 设 计 人 才 送

出 去 培 养 ，都 是 可 行 的 路 径 ，但 是 帅 康

认 为 只 有 培 养 自 己 的 原 创 力 量 才 能 真

正 提 高 中 国 设 计 水 平、变 成 中 国 企 业 的

核心竞争力，成为中国制造的原动力。”

邹国营说。

中国厨电原创设计力量崛起 支撑产业转型

公 告
接中国贸促会人事部（人才服务中心）通知，请我中心

因辞职、辞退、开除、出国滞留未归、自动离职的原职工于

2011 年 12 月 1 日前赴贸促会人事部办理档案调离手续。请

属于前述情况的个人关注北京市有关社保政策与做法的变

动情况，在规定的期限内办好社保“转接”手续。

中国国际贸易促进委员会贸易推广交流中心

二〇一一年十一月二十一日

■ 本报记者 毛 雯
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